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EDITAL DE CONCORRENCIA N° 002/ 2021

1.1 O MUNICIPIO DE ARMACAO DOS BUZIOS, através da Comissdo Permanente de Licitaco,
torna publico que fara realizar, no dia 07 de Mar¢o de 2022 as 10:00h, no local previsto no item 3
deste Edita, CONCORRENCIA PUBLICA, do tipo MELHOR TECNICA, para contratacdo de
servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda, conforme
especificacdes nos Anexos deste Edital e sendo processada sob a égide da Lei n® 12.232/2010,
mediante a aplicagéo, de forma complementar, das Leis n° 4.680/1965 e n° 8.666/1993, bem como
pelas regras e disposices deste Edital e da minuta de Contrato que o integra, hormas que as
licitantes declaram conhecer e a elas se sujeitam incondicional e irrestritamente.

1.2 As retificacbes do presente Edital, tanto aquelas originadas por iniciativa oficial, quanto as
provocadas por eventuais impugnacfes, serdo disponibilizadas no site oficial deste 6érgao
www.buzios.ri.gov.br, e divulgadas da mesma forma que se deu o texto original. Qualquer
retificacdo eventualmente procedida nos termos deste Edital que, de forma inconteste, venha a
interferir na elaboracdo das propostas por parte dos licitantes, importara na reabertura de prazo
para sua apresentacgao.

1.3 Secretaria Interessada: Gabinete do Prefeito.
1.3.1 Responsabilidade técnica e fiscalizagdo: Subsecretaria Municipal de Comunicagéo.
2. OBJETO

2.1 Constitui objeto da presente a contratacé@o de servigos de publicidade prestados por intermédio
de agéncia de propaganda para criacao, producdo de pecas publicitarias, pecas de comunicacao
visual, pecas de comunicacao eletrdnica, planejamento de comunicacgéo institucional, pesquisas,
desenvolvimento de campanhas publicitérias, divulgacdo de eventos e campanhas de midias de
radio, televisdo e imprensa, produgéo de materiais graficos e outros elementos de divulgacao, para
cumprir a tarefa de fornecer aos cidadaos as informacdes necessarias e indispensaveis dos atos e
acOes praticadas pela Administracdo Publica, compreendendo:

a) O estudo, planejamento, conceituacdo, concepcdo, criacdo, execucdo, interna,
intermediacdo e supervisdo de execucdo externa e a distribuicAo de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgacao;

b) O planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de
geracdo de conhecimentos sobre o mercado, o publico-alvo. Os meios de divulgacao nos
quais serdo difundidas as pecas e a¢fes publicitarias ou os resultados das campanhas
publicitérias;

c) A producdo e a execucdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados.

2.2 Os servicos previstos no Projeto Basico ndo abrangem as atividades de promocado, de
patrocinio, de relagdes publicas, de assessoria de comunicacdo e de imprensa e a realizagdo de
eventos festivos de qualquer natureza, ou ainda, acbes de publicidade que n&o estejam
estritamente vinculadas aos fins educativo, informativo ou de orientacdo social, ou que, direta ou
indiretamente, caracterizem promog¢éao pessoal de autoridade, de servidor publico ou da imagem do
governo municipal, a exemplo de acdes de divulgacdo de dados isolados, que configuram
promocao da imagem do governo, influenciando os destinatarios da mensagem, sem permitir
avaliacao critica alguma que contribua para a verdadeira informacéo do cidadéo;

2.2.1 N&o se incluem no conceito do patrocinio mencionado no subitem anterior, 0s
projetos de veiculacdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos de
comunicacgéo e divulgacao.
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2.2.2 Os servicos objeto da presente Concorréncia serdo contratados com agéncia de
propaganda cuja atividade seja disciplinada pela Lei n° 4.680/1965 e que tenham obtido
certificado de qualificacao técnica de funcionamento, nos termos do 8§ 1°, do art. 4° da Lei
n° 12.232/2010.

2.2.3 A agéncia atuard em conformidade com o art. 3° da Lei n°® 4.680/1965, na execugao
e/ou contratacao de fornecedores de bens e de servicos especializados, para a execucao
das atividades de que trata este edital, e de veiculos de comunicacao e divulgacdo, para
a transmissao de mensagens publicitarias.

2.3 A CONTRATADA néo podera subcontratar e/ou sub-rogar o0s servicos deste contrato,
ressalvadas as hipéteses do artigo 14 da Lei n° 12.232/2010.

3. DATA E LOCAL DA REALIZACAO

a) Data: 07/03/2022.

b) Hora: 10:00h.

c) Local: Sala da Comissdo Permanente de Licitagao.

d) Estrada da Usina Velha, 600 — Centro — Armacao dos Blzios — RJ.

4. PROCESSO ADMINISTRATIVO
4.1 - Processo:; 3276/2021
5. VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORCAMENTARIOS

5.1 - O valor da presente Concorréncia esta estimado em R$ 2.174.716,20 (dois milhdes, cento e
setenta e quatro mil, setecentos e dezesseis reais e vinte centavos) e sera executado de acordo
com este Edital.

5.2 A previsdo de recursos or¢camentarios para a execucao dos servigos durante o exercicio de
2022 consta da Lei Orcamentaria Anual de 2022, nas seguintes funcionais programaticas do
Orcamento:

Orgéo/Unidade Or¢camentéria: 0118
Programa: 23.695.0050 Proj/Ativ: 2.120
Classificacdo da Despesa: 3.3.90.39 Ficha: 1260 Fonte 04

5.3 O MUNICIPIO se reserva ao direito de, a seu juizo, executar ou ndo a totalidade do valor
contratual.

5.4 A execugdo contratual se dara sob demanda e estar4d condicionada a existéncia de
disponibilidade orcamentéria, respeitado o exercicio financeiro, cujo valor ndo excedera os créditos
or¢camentarios ou adicionais consignados ao MUNICIPIO.

5.5 No interesse do MUNICIPIO, a CONTRATADA ficara obrigada a aceitar os acréscimos ou
supressfes que se fizerem necessarios nos servicos, nas mesmas condicdes contratuais, até o
limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato, conforme disposto nos
88 1° e 2° do art. 65 da Lei n° 8.666/1993.

5.6 Se o MUNICIPIO optar pela prorrogacdo do contrato que vier a ser assinado, seréo
consignadas nos proximos exercicios, na Lei Orcamentaria Anual, as dotacdes necessarias ao
atendimento das despesas previstas.
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5.7 Na prorrogacdo o MUNICIPIO renegociard, se necessario, os percentuais de remuneracio
praticados com as contratadas, com base em pesquisa de precos, com vistas a obter maior
vantajosidade para a Administracéo e/ou garantir o equilibrio econémico-financeiro do contrato.

5.7.1 Eventual reajuste ou revisdo contratual estara necessariamente vinculada a emisséo de nova
tabela referencial pela SINAPRO/RJ e devera ser reclamada pela CONTRATADA, ao passo que
ao MUNICIPIO cabera a avaliagéo financeira e orcamentaria da viabilidade da manutencdo do
Contrato nos moldes estabelecidos pelo Termo de Referéncia anexo ao presente edital.

5.8 O MUNICIPIO podera, a qualquer tempo, efetuar revisdo das formas e dos percentuais de
remuneracdo praticados com as contratadas, em decorréncia das mecénicas e referéncias de
mercado, por meio de termo aditivo.

6. PRAZOS

6.1 O prazo de execucao dos servicos sera de 12 (doze) meses, podendo ser prorrogado, na forma
do art. 57 da Lei 8.666/93.

6.2 O inicio dos servicos se dara em até 05 (cinco) dias Uteis ap0s a expedicdo e recebimento da
ordem de servigo.

6.3 O prazo de validade da proposta oferecida pelos licitantes é de 60 (sessenta) dias contados da
data da sua entrega.

6.4 Na hipétese de o Municipio ndo convocar para assinatura do contrato, no prazo de 60 (sessenta)
dias ap0s a data da entrega das propostas, os licitantes ficardo liberados de quaisquer compromissos
assumidos.

7. CONDICOES DE PARTICIPACAO

7.1 Podera participar desta Concorréncia a agéncia de propaganda que atender as condi¢cfes deste
Edital e apresentar os documentos nele exigidos.

7.2 N&o podera participar desta Concorréncia:

7.2.1 a agéncia de propaganda suspensa do direito de licitar no prazo e nas condi¢gdes do
impedimento;

7.2.2 a agéncia de propaganda declarada inidénea pela administragédo direta ou indireta Federal,
Estadual ou Municipal;

7.2.3 mais de uma empresa sob o controle de um mesmo grupo de pessoas, fisicas ou juridicas;

7.2.4 ampresa gque tenha em seu quadro de pessoal, servidores, empregados publicos ou dirigentes
do Municipio de Armacao dos Buzios ou empregado que tenha sido, nos ultimos 90 (noventa) dias,
ocupante de cargo, emprego ou funcédo no Municipio; empresa que tenha comprovadamente tomado
parte na elaboracao do projeto, ou que possua, em seu quadro técnico, profissional que participou da
elaboracdo do projeto como autor ou colaborador, conforme disposto no artigo 9° da Lei Federal
8.666/93;

7.2.5 na qual haja administrador ou sécio com poder de direcdo, que seja familiar de: Detentor de
cargo em comissdao ou funcdo de confianca que atue na area responsavel pela demanda ou
contratacdo; ou autoridade hierarquicamente superior no &mbito do 6rgdo contratante.
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7.2.5.1 Parafins do disposto no subitem 7.2.5, considera-se familiar o cénjuge, o companheiro
ou parente em linha reta ou colateral, por consanguinidade ou afinidade, até terceiro grau.

7.3 As microempresas e empresas de pequeno porte, assim qualificadas nos termos da Lei
Complementar n° 123/06, poderdo participar desta licitacdo usufruindo os beneficios estabelecidos
nos artigos 42 a 45 da referida Lei.

7.4 Para a andlise das condi¢cdes de participacdo das licitantes, serdo realizadas consultas ao
Cadastro Nacional de Empresas Inidéneas e Suspensas (CEIS), no Portal da Transparéncia
mantido pela Controladoria Geral da Unido - CGU, Cadastro Nacional de Condenac¢des Civeis por
Ato de Improbidade Administrativa (CADIN), disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justica
- CNJ, e no sitio eletrénico do Tribunal de Contas do Estado do Rio de Janeiro - TCE

7.5 Nenhum licitante podera participar desta Concorréncia com mais de uma Proposta.

8. RETIRADA DO EDITAL

8.1 Este Edital sera fornecido, na forma digital e impresso, pela Coordenadoria Especial de
LicitacBes e Contratos, situada na Prefeitura Municipal de Armacéo dos Buzios e por meio do sitio
https://buzios.ri.gov.br/

9. ESCLARECIMENTOS E IMPUGNACOES SOBRE O EDITAL

9.1 Qualquer pedido de esclarecimento podera ser apresentado presencialmente na sede da
Prefeitura Municipal de Armagdo dos Buzios, a Estrada da Usina da Velha, n°® 600, Centro —
Armacéo dos Buzios/RJ, de segunda a sexta-feira, das 09h as 16:30 horas, excetuados os dias de
feriado municipal, estadual e federal, ou enviado eletronicamente através do endereco eletrénico
licitacao@buzios.rj,gov.br , até as 16:30h do 3° (terceiro) dia util anterior a data fixada no edital para
abertura da sessao publica.

9.2 Os pedidos de esclarecimento serdo respondidos em até 2 (dois) dias Uteis antes da data
de apresentagdo da documentacgéo de habilitagdo, mediante divulgacdo exclusiva na internet, por
meio do sitio eletrénico, sem identificar a licitante consulente e seu representante.

9.3 A licitante ndo deve utilizar em eventual pedido de esclarecimento nenhum termo que
possibilite a identificacdo de sua Proposta Técnica, referente ao Invélucro n° 1 (Plano de
Comunicagado Publicitaria - Via Nao ldentificada), sob pena de desclassificagcdo da sua
proposta.

9.4 As licitantes interessadas, cabe acessar assiduamente o referido endereco eletronico para
tomarem conhecimento das perguntas e respostas e manterem-se atualizadas sobre o0s
esclarecimentos referentes a este Edital.

9.5 Os pedidos de esclarecimento ndo constituirdo, necessariamente, motivos para que se altere a
data e o horério de recebimento das Propostas Técnica e de Prec¢os, ressalvada a hipotese do item
1.2.

9.6 O pedido de impugnacéo, com a indicacdo das falhas ou irregularidades que viciaram o Edital,
por sua vez, podera ser apresentado presencialmente na sede da Prefeitura Municipal de Armacé&o
dos Buzios, a Estrada da Usina Velha, n° 600, Centro — Armacdo dos Buzios/RJ, de segunda a
sexta-feira, das 08h as 16:30 horas, excetuados os dias de feriado municipal, estadual e federal,
ou enviado eletronicamente através do endereco eletrdnico licitacao@buzios.rj.qov.br até as
16:30h.
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9.6.1 Os pedidos enviados por meio eletrénico apds as 16:30h serdo considerados protocolizados
no dia util seguinte, ndo podendo ser aproveitados retroativamente para fins de atendimento dos
prazos supra referidos.

9.7 As impugnacfes apresentadas presencialmente na sede da Prefeitura Municipal de Armacéao
dos Buzios deverdo ser apresentadas em suas vias originais, devidamente assinadas pelo
representante legal ou procurador, sendo vedada a apresentagdo de assinatura digitalizada,
instruidas com a documentac¢éo de habilitacdo juridica.

9.8 As impugnacdes enviadas através do endereco eletrdnico deverao ser apresentadas subscritas
através de assinatura eletrbnica valida - certificado digital - na forma da Lei n® 14.063/20, sendo
vedada a apresentacdo de assinatura digitalizada

9.9 A impugnacéo apresentada em desconformidade com as regras previstas neste item sera
recebida como mera informacao.

9.10 A impugnagcéo feita tempestivamente pela licitante ndo a impedird de participar do processo
licitatério até o transito em julgado da deciséo a ela pertinente.

9.11 Os pedidos de impugnacéo, protocolados fisicamente ou enviados por e-mail, serédo
julgados e respondidos em até 1 (hum) dia Gtil, sem prejuizo da faculdade prevista no §1°do
art. 113 da Lei n° 8.666/1993.

9.12 Decaira do direito de impugnar os termos deste Edital, perante a Comissdo Permanente de
Licitacéo:

a) o cidadao que ndo se manifestar em até 05 (cinco) dias Uteis antes da data de recebimento
das Propostas Técnicas e de Precgos; e

b) a licitante que ndo se manifestar em até 02 (dois) dias Uteis antes da data de recebimento
das Propostas Técnicas e de Pregos.

10. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES
10.1 Os representantes das empresas interessadas em participar da licitagdo poderdo credenciar-se

a partir das 10:00 horas, do dia 07/03/2022, na Sala de Licitagdes, a Estrada da Usina Velha, n°®
600, Centro, Armacéo dos Buzios - RJ.

10.2 Para fins de credenciamento, devera o licitante apresentar:

a) Contrato Social ou equivalente;

b) Documento de identificagdo com foto;

c) Declaracdo de que nao possui em seu quadro de societario ou de pessoal servidor publico da ativa
ou empregado de empresa publica ou de sociedade de economia, bem como que ndo possui qualquer
outro impedimento de licitar ou contratar com a administragéo publica;

10.3 As empresas que desejarem, poderado se fazer representar indiretamente através de procurador
ou pessoa credenciada munida de procuragdo, concedendo amplos poderes para representa-la em
todos os atos e fases do certame.

10.4 as licitantes que se enquadrarem como microempresas ou empresas de pequeno porte, para
utilizarem as prerrogativas estabelecidas na lei complementar n° 123, de 14 de dezembro de 2006,
deverdo apresentar, fora dos envelopes, declaracdo de que ostentam essa condi¢do e de que néo se
enquadram em nenhum dos casos enumerados no 8§ 4° do art. 3° da referida lei;
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10.5 A documentacdo mencionada acima devera ser entregue a Comissao Permanente de Licitagdo de
forma avulsa, fora de qualquer envelope, antes do inicio da sesséo.

11. RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS E DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO
11.1 As Propostas Técnicas e de Precos e os Documentos de Habilitagdo das licitantes deverédo
ser entregues a Comissao Permanente de Licitacdo em 05 (cinco) invélucros distintos e separados,

conforme disposto neste Edital.

11.2 Os invélucros com os Documentos de Habilitagcdo serdo recebidos e abertos em dia, local e
horario a serem designados posteriormente pela Comissdo Permanente de Licitagao.

11.3 Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horério de Brasilia.

11.4 O recebimento e a abertura dos involucros, bem como os demais procedimentos licitatérios
obedeceréo ao disposto neste Edital e na legislacdo de regéncia.

12. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

12.1 A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissado Permanente de Licitagdo acondicionada
nos Involucros n® 1, n° 2 e n° 3.

Invélucro n® 1

12.2 No Invélucro n° 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacgéo Publicitaria — Via Nao
Identificada, conforme disposto neste Edital.

12.2.1 S6 sera aceito o Plano de Comunicacdo Publicitaria — via ndo Identificada -
que estiver acondicionado em envelope saco branco 75gr 162x229, sem qualguer
marcacado e/ou identificacao.

12.2.2 O Invélucro n° 1 devera estar lacrado e sem rubrica, para preservar, até a abertura
do Invélucro n° 2, o sigilo quanto a sua autoria. O Inv6lucro n® 1 ndo podera ter nenhuma
identificacdo ou apresentar informacdo que permita, inequivocamente, a identificacdo da
licitante.

Invélucro n° 2

12.3 No Involucro n° 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via
Identificada, conforme disposto neste Edital.

12.4 O Invélucro n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:

Invélucro n° 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicac¢do Publicitaria - Via Identificada Nome empresarial e
CNPJ da Licitante

Concorréncia n°® 002/2021

12.5 O Invélucro n° 2 deverd ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as informacdes de que
trata, até sua abertura.
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Invélucro n°® 3

12.6 No Invélucro n° 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertério
e 0s Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo, conforme disposto neste Edital.

12.7 O Invélucro n° 3 devera estar fechado e rubricado, com a seguinte identificacao:

Invélucro n® 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugbes de
Problemas e Comunicacéo

Nome empresarial e CNPJ da Licitante

Concorréncia n°® 002/2021

12.8 O Invélucro n° 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as informacdes de que
trata, até sua abertura.

12.9 O Invélucro n° 3 ndo podera ter informacao que conste do Plano de Comunicacgéo Publicitaria
— Via Néao Identificada que permita, inequivocamente, a identificagdo da autoria deste, antes da
abertura do Invélucro n° 2.

13. APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA

13.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e
subquesitos apresentados a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS

B Raciocinio Basico
Il Estratégia de

1. Plano de Comunicagédo Publicitéria Comunicacao Publicitaria
Il Ideia Criativa
V. Estratégia de Midia e Ndo Midia
V. Clientes
Il. Profissionais
M. Infraestrutura

2. Capacidade de Atendimento V. Sistematica de Atendimento
V. Informacdes de Marketing

3. Repertério
4. Relatos de Solucbes de Problemas de Comunicacéo

13.2 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas
de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

13.3 Quesito 1 - Plano_de Comunicacdo Publicitdria — Via n&o identificada: para sua
apresentacdao, a licitante devera levar em conta as seguintes orientacfes:

a) em caderno unico, orientacao retrato e com espiral preto colocado a esquerda;
b) capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gr/m2, ambas em branco;

c) contetdo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2, orientacao retrato;
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d) Espacamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir das
respectivas bordas. Nao h& padrdes exigidos para margens superior e inferior;

e) titulos, entre titulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) espacamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apés titulos e
entre titulos e entre paragrafos;

g) alinhamento justificado do texto;

h) texto e numeracao de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos,
observadas as disposi¢cdes pertinentes apresentadas neste Edital,

i) numeracao de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a partir
da primeira pagina interna, em algarismos arabicos; e

j) sem identificacdo da licitante.
13.4 As especificagdes do quesito 1 - plano de comunicacao publicitaria, ndo se aplicam as pecas
de que trata a alinea ‘b’ do subquesito “idéia criativa” e a indicacéo prevista no subitem 13.13.10

deste Edital.

13.5 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacao Publicitaria poderao ter
gréficos, quadros, tabelas ou planilhas, observadas as seguintes orientagdes:

a) poderao ser editados em cores;

b) os dados e informagBes deverdo ser editados na fonte Arial e poderéo ter
tamanho de 8 a 12 pontos;

c) as paginas em que estiverem inseridos poderéo ser:
cl) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto neste Edital, cada
folha de papel A3 sera computada como 2 (duas) paginas de papel A4; e
c2) impressas na orientacdo paisagem.

I.  Os graficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e
N&o Midia poderao:

a) ser editados em cores;

b) ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
c) ter qualquer tipo de formatagdo de margem; e

d) ser apresentados em papel A3 dobrado.

13.6 As péaginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse subquesito
poderdo ser impressas na orientagdo paisagem.

13.7 Os exemplos de pecas integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo ser apresentados
separadamente do caderno de que trata a alinea ‘a’ do subitem 13.3 deste Edital.
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13.8 O Plano de Comunicacéao Publicitaria — Via Nao ldentificada - ndo podera ter informacéo que
permita, inequivocamente, a identificacdo de sua autoria, antes da abertura do Involucro n° 2.

13.9 Os textos do Raciocinio Béasico, da Estratégia de Comunicacao Publicitaria e da relagédo
prevista na alinea ‘a’ do Subquesito 3 - Ideia Criativa deste Edital estao limitados, no conjunto, a 10
(dez) péaginas.

13.10 Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo terdo limitacdo quanto ao nimero de
paginas.

13.11 Para fins desta Concorréncia, consideram-se como ndo midia os meios publicitarios (off-line)
gue nao implicam a compra de espago ou tempo em veiculos de comunicagéo e divulgagéo, para
a transmissdo de mensagens a publicos determinados.

13.12 Poderao ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicagéo
Publicitaria e seus subquesitos. Essas paginas ndo serdo computadas no limite de paginas e devem
seguir as especificagdes deste Edital no que couber.

13.13 Alicitante devera apresentar o Plano de Comunicacao Publicitaria com base no Briefing (Item
6 do Anexo | - Termo de Referéncia), observadas as seguintes orientacoes:

Subqguesito 1 - Raciocinio Basico - apresentagao em que a licitante descrevera:
a) analise das caracteristicas e especificidades do MUNICIPIO e do seu papel no contexto no qual se
insere;

b) diagndstico relativoas necessidades de comunicacgao publicitaria identificadas; e
¢) compreensdao do desafio e dos objetivos de comunicacao estabelecidos no Briefing.
Subquesito 2- Estratégia de Comunicacdo Publicitaria - apresentacdo e defesa da Estratégia

proposta pela licitante para superar o desafio e alcangar os objetivos de comunicacdo, com base
no Briefing, compreendendo:

a) explicitacdo e defesa do partido temético e do conceito que fundamentam a proposta de solugéo
publicitaria; e

b) proposicdo e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacdo Publicitéria,
especialmente: o que dizer; a quem dizer; como dizer; quando dizer e que meios, instrumentos ou
ferramentas de divulgagéo utilizar.

Subguesito 3 - Ideia Criativa - apresentacéo da proposta de campanha publicitaria, contemplando
0s seguintes conteudos:

a) relacdo de todas as pecas publicitarias que a licitante julga necessarias para superar o
desafio e alcancar os objetivos de comunicacédo estabelecidos no Briefing, com a descrigdo
sucinta de cada uma; e

b) exemplos das pecas constantes da relacdo prevista na alinea anterior que a licitante
julgar mais adequadas para corporificar e ilustrar objetivamente sua proposta de
campanha publicitaria, observadas as condi¢des estabelecidas no subitem 13.13.3 deste
Edital.
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13.13.1 A descricdo mencionada na alinea ‘a’ do Subquesito 3 - Ideia Criativa esta circunscrita a
especificacdo de cada peca publicitaria e a explicitacdo de sua finalidade e de suas fungdes téticas
na campanha proposta.

13.13.2. A descricdo supra esta circunscrita também a explicitacdo de fungbes taticas na campanha
proposta.

13.13.3 Os exemplos de pecgas publicitarias de que trata a alinea ‘b’ do Subquesito 3 - Ideia Criativa
estao limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgagédo, do seu tipo ou de sua
caracteristica, e poderdo ser apresentados sob a forma de:

a) roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) ‘monstro’ ou layout eletrénico, para o meio radio;

c) storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e internet; e

d) ‘boneca’ ou layout montado dos materiais de nao midia.
13.13.4 As pecas gréficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que ndo
haja prejuizo em sua leitura, sem limitacao de cores, com ou sem suporte ou passe-partout. Pecas
que néo se ajustem as dimensodes do Invélucro n® 1 poderdo ser dobradas.
13.13.5 Na elaboracdo de ‘monstro’ ou layout eletrénico para o meio radio poderdo ser inseridos
todos os elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de ambientagdo, voz de
personagens e locucao.
13.13.6 Na elaboracgéo do storyboard animado ou animatic poderéo ser inseridas fotos e imagens
estaticas, além de trilha sonora, voz de personagens e locucdo. Nao podem ser inseridas imagens

em movimento.

13.13.7 O ‘monstro’ ou layout eletrbnico e o storyboard animado ou animatic deverdo ser
apresentados em CD, DVD ou pendrive, executaveis em sistema operacional Windows.

13.13.8 Nessas midias de apresentacao (CD, DVD ou pen drive) ndo poderdo constar informacao
que permita, inequivocamente, a identificacdo da licitante, ou de qualquer anunciante, somente a
marca do seu fabricante.

13.13.9 Os exemplos ndo serdo avaliados sob os critérios utilizados para pecas finalizadas, mas
apenas como referéncias das propostas a serem produzidas, independentemente da forma
escolhida pela licitante para a apresentagao.

13.13.10 Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissao Técnica, com a relacédo
prevista na alinea ‘a’ do Subquesito 3 - Ideia Criativa, cada exemplo devera trazer indicacao do tipo
de peca (exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, andncio revista, banner internet).

13.13.11 Para fins de cObmputo das pecas que poderdo ser apresentadas fisicamente como
exemplos, até o limite de 10 (dez), devem ser observadas as seguintes regras:

a) as redugdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pecas;

b) cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;
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c) uma peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e jornal,
banner de internet e painéis sequenciais de midia exterior, tais como outdoor,
envelopamento de veiculo, adesivagem de finger, entre outros), sera considerada 1 (uma)
peca, se 0 conjunto transmitir mensagem Unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados 1 (uma) peca;

e) um filme e o hotsite que o hospeda serdo considerados 2 (duas) pecas; e

f) um banner de internet e o hot site por ele direcionado serdo considerados 2 (duas)

pecas.

13.13.12 Na apresentagcdo de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘d’ do subitem
13.13.11 n&o podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.

Subguesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de apresentacéo e defesa das solucdes

de midia e ndo midia recomendadas, em consonancia com a Estratégia de Comunicacado

Publicitaria proposta, contemplando:

a)estratégia de midia: proposicao e defesa dos meios, das formas inovadoras
de comunicacao publicitaria e dos recursos proprios de comunicagdo do
MUNICIPIO a serem utilizados para o alcance dos objetivos da campanha,
sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;

b)tadtica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da
apresentacdo e defesa dos critérios técnicos considerados na selegao dos
veiculos e demais meios de divulgacdo e na definicAo dos respectivos
investimentos, dos formatos e periodos de veiculagdo, sob a forma de
textos, tabelas, graficos ou planilhas;

c)plano_de midia: composto por planilhas de programacdo das insercdes
sugeridas, contendo os valores por veiculos e demais meios de divulgacao,
formatos das pecas, periodos de veiculacdo, quantidade de insergdes,
nomes de programas, faixas horérias, custos relativos (CPM, CPP, CPC
etc.) e demais informacdes que a licitante considerar relevantes;

d)plano de novas formas de publicidade digital: composto por planilhas com a
indicacdo de uso de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria,
informando fornecedor, valor a ser aplicado e indicadores-chave de
performance (KPI); e

e)simulacao: dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no plano de
midia e/ou de novas formas de publicidade digital (para os meios em que
seja possivel a mensuracdo dessas variaveis), sob a forma de textos,
tabelas, gréaficos ou planilhas.

13.14 Todas as pegas publicitarias, que integrarem a relagao prevista na alinea ‘a’ do Subquesito
3 - Ideia Criativa, deveréo estar contempladas na Estratégia de Midia e Ndo Midia proposta.

13.15 O plano de midia e/ou de novas formas de publicidade digital propostos dever&o apresentar
um resumo geral com informacdes sobre, pelo menos:

a) o periodo de veiculacdo, exposicéo ou distribuicdo das pecas publicitarias;
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b) as quantidades de inser¢cdes das pecas em veiculos e demais meios de
divulgacéo;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em
veiculos e demais meios de divulgacdo, separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e na execugao
técnica de cada peca publicitaria destinada a veiculos e demais meios de
divulgacéo;

e) as quantidades a serem produzidas de cada peca publicitaria de nao midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producéo de cada peca
publicitaria de ndo midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca
publicitaria de ndo midia; e

h) os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicacgdo publicitaria, em consonancia com novas
tecnologias.

13.16 Nessa simulacao, devera ser observados o que se segue:

a) os precos das insercdes em veiculos de comunicacdo e divulgacao
deverdo ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicagéo do Aviso de
Licitacao;

b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulacao veiculos
de comunicagéo e divulgacdo que ndo atuem com tabela de precos;

c) devera ser informado o montante de investimento proposto pela licitante,
no ambito de sua estratégia, a ser utilizado com formas inovadoras de
comunicacgao publicitaria, para alcance dos objetivos estabelecidos;

d) devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de comunicagéo e divulgacdo, nos termos do art.
11 da Lei n°® 4.680/1965; e

e) deverao ser desconsiderados os honorarios sobre os bens e servicos
especializados prestados por fornecedores.

13.17 Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os
precos deverdo ser 0s vigentes na data de publicagdo do ultimo Aviso de Licitacao.

13.18 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Identificada - devera constituir-se em cépia do
Plano de Comunicagé&o Publicitaria - Via N&o ldentificada, sem os exemplos de pecgas publicitarias
da Ideia Criativa, com a finalidade de proporcionar a correlagdo segura de autoria, observadas as
seguintes caracteristicas:

a) ter a identificagcdo da licitante;

b) ser datado; e
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c) estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha
poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

13.19 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante devera apresentar as informagdes
relativas aos subquesitos que constituem esse quesito em caderno especifico, orientacao retrato,
com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da
primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha
poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

13.20 O caderno especifico mencionado no subitem 13.19 ndo podera apresentar informacao que
conste do Plano de Comunicacao Publicitaria — Via N&o Identificada que permita, inequivocamente,
a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Involucro n° 2.

13.21 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, quadros, gréficos,
planilhas, diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante devera apresentar as
seguintes informacdes para cada subquesito, abaixo discriminadas:

a) Subqguesito | — Clientes: relacdo nominal dos seus principais clientes a época
da licitacdo, com a especificacao do inicio de atendimento de cada um deles;

b) Subquesito Il — Profissionais: quantificacdo e qualificacdo, sob a forma de
curriculo resumido (no minimo, nome, formag&o académica e experiéncia), dos
profissionais que poder&o ser colocados a disposi¢do da execugéo do contrato,
discriminando-se as respectivas areas de atuagao;

c) Subquesito Il — Infraestrutura: infraestrutura e instalagdes da licitante que
estardo a disposicdo do MUNICIPIO para a execugao do contrato;

d) Subquesito IV _— Sistemética de Atendimento: sistematica operacional de
atendimento na execug¢é&o do contrato; e

e) Subqguesito V: Informacéo de Marketing: relac@o das informacdes de marketing
e comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacdo e
controle de midia que colocara regularmente a disposi¢do do MUNICIPIO, sem
6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

13.22 Quesito 3 - Repertdrio: a licitante devera apresentar os documentos, as informacgdes e as
pecas que constituem esse quesito em caderno especifico, orientagdo retrato, com ou sem uso de
cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina
interna, rubricadas todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

13.23 Os documentos, as informacdes e as pecas mencionadas no subitem precedente néo
poderao ter informacao que conste do Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada
gue permita, inequivocamente, a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Invoélucro n°®
2.

13.24 O Repertorio sera constituido de pecas publicitarias concebidas e veiculadas, expostas ou
distribuidas pela licitante.
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13.25 A licitante deverd apresentar até quantitativo de até 10 (dez) pecas publicitarias,
independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculacdo, exposi¢do ou
distribui¢ao.

13.25.1 As pegas eletrdnicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pendrive, executaveis no
sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 13.22
deste Edital ou ser apresentadas soltas.

13.25.2 As pecas gréficas poderéo integrar o caderno especifico previsto no subitem 13.22 ou ser
apresentadas soltas. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pecas e
indicadas suas dimensdes originais.

13.25.3 Se apresentadas soltas, as pecas poderao ter qualquer formato, dobradas ou néo.

13.25.4 Para cada peca publicitaria devera ser apresentada ficha técnica com a indicagao sucinta
do problema que se prop6s resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de
producéo, periodo de veiculagdo, exposi¢ao ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mencgéo de
pelo menos um veiculo que divulgou a peca.

13.25.5 As pegas publicitarias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados pelo
MUNICIPIO, no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda.

13.26 Quesito 4 - Relatos de Solucfes de Problemas de Comunicacdo: a licitante devera
apresentar os documentos, as informacdes e as pecas que constituem esse quesito em caderno
especifico, orientacdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, numerado
sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na
dltima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

13.27 Os documentos, as informagBes e as pecas mencionadas no subitem precedente ndo
poderao ter informacao que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada
gue permita, inequivocamente, a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Involucro n®
2.

13.28 A licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicacao,
cada um com o méximo de 3 (trés) paginas, em que serdo descritas solugdes publicitarias propostas
pela licitante e implementadas por seus clientes, na superacdo de desafios de comunicacdo. Cada
Relato:

a) devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

b) devera contemplar nome, cargo ou funcao e assinatura de funcionario da
licitante responsavel por sua elaboracéo;

c) ndo pode referir-se a agbes publicitarias solicitadas ou aprovadas pela
MUNICIPIO, no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda; e

d) devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar
sua autenticidade.

13.28.1 A validagéo de que trata a alinea “d” do subitem anterior, devera ser feita em documento
apartado dos relatos, o qual ndo entrard no cémputo do nimero de pagina de que trata o subitem
13.28. No documento de validacéo constard, além do ateste, 0 nome empresarial do cliente, 0 nome
do signatario, seu telefone e e-mail de contato, seu cargo/funcéo e sua assinatura.
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13.28.2 E facultada a inclus&o de até 3 (trés) pecas publicitarias, independentemente do meio de
divulgacao, do tipo ou caracteristica da peca, em cada Relato, observando-se as seguintes regras:

a) as pecas eletrbnicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pendrive,
executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno
especifico previsto no subitem 13.26 deste Edital ou ser apresentadas soltas;

b) as pecas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no subitem
13.26, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas, em qualquer
formado, dobradas ou ndo. Em todos os casos, deverd ser preservada a
capacidade de leitura das pecgas e indicadas suas dimensdes originais; e

c) para cada peca publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica com a
indicacéo sucinta do problema que se propés a resolver.

13.28.3 A ficha técnica de cada peca, observada a quantidade de pecas estabelecida no subitem
13.28.2, ndo entrara no computo do limite de paginas estabelecido no subitem 13.28 para
descricédo do Relato.

14. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

14.1 A Subcomisséo Técnica prevista neste Edital analisaré as Propostas Técnicas das licitantes
quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital e seus anexos.

14.2 Serao levados em conta pela Subcomissao Técnica, como critério de julgamento técnico, os
seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito:

14.2.1 Quesito 1 - Plano de Comunicacdo Publicitaria

14.2.1.1 Subguesito 1 - Raciocinio Basico

A. a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e
especificidades do MUNICIPIO e do contexto de sua atuacao;

B. a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos
apresentados, relativos as necessidades de comunicacao publicitaria
identificadas; e

C. a assertividade demonstrada na andlise do desafio de
comunicacdo a ser superado e no entendimento dos objetivos de
comunicacgao estabelecidos no Briefing.

14.2.1.2 Subguesito 2 - Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

a) a adequacao do partido tematico e do conceito a natureza e
as atividades do MUNICIPIO, bem como ao desafio e aos objetivos
de comunicacao;

b) a consisténcia da argumentacdo em defesa do partido
tematico e do conceito;

c) as possibilidades de interpretacGes positivas do conceito para
a comunicacdao publicitaria da MUNICIPIO com seus publicos;
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d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de
Comunicacao Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre
a PMAB, o desafio e os objetivos de comunicacao estabelecidos no
Briefing; e

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicacao Publicitaria,
considerada a verba referencial.

14.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

a. o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicacao
Publicitaria;
b. a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do

MUNICIPIO, com o desafio e com os objetivos de comunicagio
estabelecidos no Briefing;

C. a adequacéo das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de
publico-alvo;
d. a compatibilidade das pecas publicitarias com os meios e

veiculos de comunicagéo e divulgacéo a que se destinam;

e. a originalidade da solucdo criativa e a multiplicidade de
interpretacdes favoraveis que comporta;

f. a clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da
linguagem com os publicos-alvo; e

g. a exequibilidade das pecas e de todos os elementos
propostos, com base na verba referencial para investimento.

14.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia

A. a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
caracteristicas da acao publicitaria, com a verba referencial para
investimento e com o desafio e os objetivos de comunicagéo
estabelecidos no Briefing;

B. a consisténcia técnica demonstrada na proposicao e defesa
da estratégia, da tatica e dos planos de midia e/ou de novas formas
de publicidade digital;

C. a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de
comunicacdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha
publicitéria;

D. a adequacao da proposta no uso dos recursos proprios de
comunicacdo do MUNICIPIO e seu alinhamento com a Estratégia de
Midia e Nao Midia; e

E. o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da verba
referencial para investimento, demonstrados na simulacdo dos
parametros de cobertura e frequéncia.
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14.2.2 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento

a.

Subquesito | — Clientes: o porte e a tradicdo dos clientes, como anunciantes
publicitérios, e o periodo de atendimento a cada um;

Subquesito |l — Profissionais: a experiéncia dos profissionais da licitante em
atividades publicitarias e a adequacao das quantificacdes e qualificacdes
desses profissionais as necessidades de comunicacdo publicitaria do
MUNICIPIO;

Subquesito Il — Infraestrutura: a adequagdo da infraestrutura e das
instalagcbes que estardo a disposicdo do MUNICIPIO na execucdo do
contrato;

Subquesito IV — Sistematica de Atenglimento: a funcionalidade do
relacionamento operacional entre o MUNICIPIO e a licitante; e

Subquesito V_— Informagdo de Marketing: a relevancia e utilidade das
informacdes de marketing e comunicacédo, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante colocara
regularmente & disposicdo do MUNICIPIO.

14.2.3 Quesito 3 - Repertorio

a.

C.

a originalidade da solucéo criativa e sua adequacgéo a natureza do cliente,
ao publico-alvo e ao desafio de comunicacao;

a clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem as
caracteristicas dos meios e publicos-alvo; e

a qualidade da producéo, da execuc¢do e do acabamento das pecas.

14.2.4 Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao

a.

d.

a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposicao
da solucao publicitaria;

a demonstracdo de que a solucao publicitaria contribuiu para o alcance dos
objetivos de comunicacédo do cliente;

a complexidade do desafio de comunicacdo apresentado no Relato e a
relevancia dos resultados obtidos; e

0 encadeamento Idgico da exposicao do Relato pela licitante.

14.3 A pontuacao da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada segundo a
metodologia disposta a seguir:

14.3.1 Para estabelecimento da pontuagao de cada quesito e subquesito, a Subcomissao
Técnica realizara um exame comparativo entre as propostas apresentadas pelas licitantes
e a gradacao das pontuac@es atribuidas refletira o maior ou menor grau de adequacéo de
cada proposta, aos critérios de julgamento técnico estabelecidos no item 14 deste Edital.
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14.3.2 Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

PONTUACAO
QUESITOS E SUBQUESITOS MAXIMA
1. Plano de Comunicacao Publicitaria
Compreende: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao 60
Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo-Midia.
I. Raciocinio Béasico 10
a acuidade demonstrada na anéalise das caracteristicas e 3

especificidades da PMAB e do contexto de sua atuacao

a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos
apresentados, relativos as necessidades de comunicagdo 3
publicitaria identificadas

a assertividade demonstrada na analise do desafio de

comunicacdo a ser superado e no entendimento dos 4
objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing

I1. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria 20
a adequacao do partido temético e do conceito a natureza e
as atividades da PMAB, bem como ao desafio e aos 2
objetivos de comunicacao
a consisténcia da argumentacdo em defesa do partido 9
tematico e do conceito;
as possibilidades de interpretacbes positivas do conceito
para a comunicacdo publicitaria da PMAB com seus 2
publicos;
a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de 10

Comunicacdo Publicitaria proposta

a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre
a PMAB, o desafio e os objetivos de comunicacdo 2
estabelecidos no Briefing

a exequibilidade da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria,

considerada a verba referencial. 2
I11. Ideia Criativa 20

o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagao 3

Publicitéria;

a pertinéncia da solucéo criativa com a natureza do MUNICIPIO,

com o desafio e com os objetivos de comunicacédo estabelecidos 3

no Briefing;

a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de 3

publico-alvo;

a compatibilidade das pecas publicitarias com os meios e veiculos 25

de comunicacao e divulgacdo a que se destinam; !

a originalidade da solucdo criativa e a multiplicidade de 3

interpretacdes favoraveis que comporta;

a clareza e precisdo das mensagens e a adequacéo da linguagem 3

com os publicos-alvo; e

a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, 25

com base na verba referencial para investimento.
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IV. Estratégia de Midia e Nao Midia 10

a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
caracteristicas da acdo publicitaria, com a verba referencial para
investimento e com o desafio e 0s objetivos de comunicacdo
estabelecidos no Briefing;

a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa da
estratégia, da tatica e dos planos de midia e/ou de novas formas 2
de publicidade digital;

a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de

comunicacdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha 2
publicitaria;

a adequacdo da proposta no uso dos recursos proprios de

comunicagio do MUNICIPIO e seu alinhamento com a Estratégia 2

de Midia e Ndo Midia; e

0 grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba
referencial para investimento, demonstrados na simulagéo dos 2
pardmetros de cobertura e frequéncia.

2. Capacidade de Atendimento
compreende Cliente; Profissionais; Infraestrutura; Sistema de 20
Atendimento; e Informacdes de Marketing:

I. Clientes: o porte e a tradigdo dos clientes, como anunciantes

publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um 2,5

I1. Profissionais: a experiéncia dos profissionais da licitante em
atividades publicitarias e a adequacao das quantificagdes e 10
qualificagBes desses profissionais as necessidades de comunicagao
publicitaria do MUNICIPIO;

I11. Infraestrutura: a adequacéo da infraestrutura e das instalagoes

que estardo a disposicio do MUNICIPIO na execucio do contrato; 2,5
IV. Sistematica de Atendimento: a funcionalidade do 25
relacionamento operacional entre 0o MUNICIPIO e a licitante; e '
V. Informacdes de Marketing: a relevancia e utilidade das

informac@es de marketing e comunicagdo, das pesquisas de 25

audiéncia e da auditoria de circulacao e controle de midia que a
licitante colocard regularmente & disposi¢do do MUNICIPIO.

3. Repertorio 10

a originalidade da solucdo criativa e sua adequacao a natureza do

municipio, ao publico-alvo e ao desafio de comunica¢&o; 4
a clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem 3
as caracteristicas dos meios e publicos-alvo; e
a qualidade da producé&o, da execucéo e do acabamento das pecas. 3
4. Relatos de Soluges de Problemas de Comunicagéo 10
a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na 25
proposicdo da solucdo publicitaria; '
a demonstracdo de que a solucdo publicitéaria contribuiu para o 25
alcance dos objetivos de comunicacdo do cliente; ’
a complexidade do desafio de comunicacéo apresentado no Relato 25

e a relevancia dos resultados obtidos; e

0 encadeamento l6gico da exposi¢do do Relato pela licitante. 2,5

PONTUACAO TOTAL 100
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14.3.2.1. A atribuicdo da pontuacdo dos quesitos e subquesitos em cada proposta sera feita pelos
membros da subcomissdo técnica pautando-se pela expertise e capacidade dos seus componentes, que
ponderardo entre a proposicédo das licitantes e o atendimento a expectativa gerada pelas determinacoes
deste Edital, devendo apresentar relatorio breve e resumido que conste a motivacdo da nota geral
atribuida a proposta, conforme modelo constante no Anexo 11 do Termo de Referéncia.

14.3.2.2 Quanto ao subitem 2.1l (Profissionais), a pontuacdo final deste subquesito serd a média
aritmética das pontuacgdes obtidas por cada um dos profissionais da equipe apresentada:

Tempo de experiéncia Pontuacéo
menos de 1 ano 1
1 ano completo 2
2 anos completos 3
3 anos completos 8
a partir de 4 anos 10

14.4 Se a licitante apresentar quantidades inferiores as estabelecidas neste Edital para o Repertério
e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao, sua pontua¢cdo maxima, nesses quesitos,
sera proporcional as quantidades por ela apresentadas, a ser obtida mediante a aplicacdo de regra
de trés simples, em relagéo as respectivas pontua¢cdes maximas previstas no subitem 14.3.2 deste
Edital.

14.5. A pontuagao do quesito corresponderd a média aritmética dos pontos atribuidos pelos
membros da Subcomisséo Técnica, considerada uma casa decimal.

14.6 A Subcomissao Técnica reavaliara a pontuacao atribuida a um quesito ou subquesito sempre
que a diferenca entre a maior e a menor pontuacdo for superior a 20% (vinte por cento) da
pontuagcdo méaxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuacgdes atribuidas, em conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital e seus
anexos.

14.7 Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apos a reavaliagdo do quesito ou subquesito,
0s membros da Subcomissédo Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverao
registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuacao atribuida ao quesito ou subquesito
reavaliado, que seré assinada por todos os membros da Subcomissdo e passara a compor o
processo desta licitacéo.

14.8 Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrerem qualquer uma das situacdes abaixo
descritas:
a) apresentar informacg&o que permita, inequivocamente, a identificagdo da autoria
do Plano de Comunicacao Publicitaria— Via Nao Identificada, antes da abertura
do Invélucro n° 2; ou

b) ndo alcancar, no total, 75 (setenta e cinco) pontos; ou
c) obtiver pontuacao zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.
14.9 A pontuacao final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos

4 (quatro) quesitos: Plano de Comunicacéao Publicitaria; Capacidade de Atendimento; Repertério; e
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo.
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14.10 Se houver empate que impossibilite a identificacdo automatica da licitante mais bem
classificada no julgamento da Proposta Técnica, sera considerada a licitante que obtiver a maior
pontuacdo, sucessivamente, nos quesitos Plano de Comunicacdo Publicitaria, Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relato de Solucdes de Problemas de Comunica¢ado, de modo a cumprir
o0 estabelecido no inciso VIII, do art. 6° da Lei n°® 12.232/2010.

14.11 Persistindo o empate, sera considerada mais bem classificada a licitante que obtiver a maior
pontuacgdo, sucessivamente, nos subquesitos Estratégia de Comunicagédo Publicitaria, Ideia Criativa
e Estratégia de Midia e Nao Midia, do quesito Plano de Comunicac¢éo Publicitaria.

14.11.1 Se, ainda assim, persistir o0 empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na
propria Sessdo ou em ato publico marcado pela Comisséo Permanente de Licitagéo, cuja data sera
divulgada, todos deste Edital e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

15. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

15.1 Invélucro n° 4

15.1.1 No Invélucro n° 4 devera estar acondicionado a Proposta de Precos das licitantes.
15.1.2 O Invélucro n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:

Invélucro n° 04

Proposta de Precos

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n°® 002/2021

15.1.3 O Invélucro n® 4 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as
informag0des de que trata, até sua abertura.

16. APRESENTACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

16.1 A Proposta de Precos da licitante devera ser elaborada de acordo com o Modelo de Proposta
de Precos que constitui o0 Anexo deste Edital e apresentada em caderno Gnico, em papel que a
identifique, com suas paginas numeradas sequencialmente, sem emendas ou rasuras, datada,
assinada na ultima pagina e rubricada nas demais, por quem detenha poderes de representacéo
da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

16.2 Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sdo os integrantes do subitem do Modelo de
Proposta de Precos, que constitui o0 Anexo deste Edital, ressalvado que, nos termos do §1° do art. 46
da Lei n® 8.666/1993, ndo serdo aceitos:

I. Percentual de honorérios superior a 1% (um por cento), incidente sobre os
precos de bens e de servi¢os especializados prestados por fornecedores, com
a intermediacgéo e supervisdo da agéncia, referentes:

a) arenovacao do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo de peca
ou material publicitario, exclusivamente quando a distribuicdo/veiculacdo da
peca ou material ndo proporcione as licitantes o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos e comunicacdo e divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;
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b) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de

avaliacdo e de geracdo de conhecimento relacionados diretamente a
determinada acdo publicitéria, exceto no tocante a pesquisas de pré-teste
realizadas a suas expensas; e

c) a reimpressao de pecas publicitarias. Entende-se por reimpressdo a nova

tiragem de peca publicitaria que ndo apresente modificagdes no contetdo ou
na apresentacdo, em relacdo a edicdo anterior, exceto eventuais correcdes
tipogréficas ou pequenas atualiza¢des de marcas e datas;

Il.Percentual de honorérios superior a 2% (dois por cento), incidente sobre os

precos de bens e de servicos especializados prestados por fornecedores, com
a intermediagéo e supervisdo da agéncia, referentes a producéo e a execugao
técnica de peca ou material cuja distribuicao/veiculacdo ndo proporcione as
licitantes o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicacao e
divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

Percentual de honoréarios superior a 15% (quinze por cento), incidentes
sobre os precos de servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisdo da licitante, referentes a utilizagdo de formas
inovadoras em plataformas digitais, em consonancia com novas tecnologias,
visando a expanséo das mensagens e das ag¢fes publicitarias, cuja execugdo
ndo proporcione as licitantes o desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de comunicacao e divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965;

IV. Percentual de honorarios superior a 1,5% (um e meio por cento),

incidentes sobre os precos dos bens e dos servicos especializados prestados
por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da licitante, referentes a
criacdo e ao desenvolvimento de outras formas inovadoras de comunicacéo
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, ndo enquadradas no
inciso anterior, visando a expansdo das mensagens e das acfes publicitarias,
cuja execucgao ndo proporcione as licitantes o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de comunicacao e divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965; e

Percentual de repasse ao MUNICIPIO inferior a 5,5% (cinco e meio por
cento), correspondente a parcela do desconto-padrdo concedido pelos
veiculos de comunicacao e divulgacao a licitante, referente & compra de tempo
e espaco, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965.

16.3 O prazo de validade da Proposta de Precos devera ser de, no minimo, 60 (sessenta) dias
corridos, contados de sua apresentacao.

16.3.1 Caso a sessdo de abertura dos involucros da Proposta de Precos ocorra ap0s o prazo
definido no subitem 14.3, a Comissao Permanente de Licitacao realizara diligéncia nos termos do
83° do art. 43 da Lei n° 8.666/1993, como forma de prorrogar o referido prazo.

16.3.2 A licitante que nédo aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos invélucros
com as Propostas de Precos, ou antes do encerramento do certame, fica liberada dos
compromissos assumidos, motivo pelo qual sera desclassificada do certame.
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17. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

17.1 As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Téchicas
serdo analisadas quanto ao atendimento das condi¢Oes estabelecidas neste Edital e seus anexos.

17.2 Seré desclassificada a Proposta de Precos que nao atender as condigfes estabelecidas no
subitem 16.2 deste Edital ou que contiver qualguer condicionante para a entrega dos bens e
servicos, bem como o serd aquela considerada inexequivel assim definida na forma do artigo 48 da
Lei 8666/93.

17.3 Sera considerada a Proposta de menor preco a que contiver, simultaneamente, os menores
percentuais de honorérios para os incisos I, Il, lll e IV e o maior percentual de desconto para o
inciso V, todos do subitem 16.2 deste Edital.

17.4 Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e 0 expresso por extenso,
a Comisséo Permanente de Licitagdo considerara a informagéo apresentada por extenso.

17.5 Se a licitante mais bem classificada no julgamento técnico néao tiver apresentado a Proposta
de menor prego, nos termos estabelecidos nos subitens 17.3, a Comissédo Permanente de Licitagdo
devera proceder com elas a negociacao de que trata o inciso I, 81° do art. 46 da Lei n°® 8.666/1993.

17.6 A negociacao disposta no subitem anterior terd como referéncia os menores percentuais
apresentados para os incisos |, Il, lll e IV e o maior percentual de desconto para o inciso V, do item
16.2, independentemente de estarem na mesma proposta.

17.7 No caso de insucesso nessa negociagdo com a licitante mais bem classificada no julgamento
técnico, procedimento idéntico sera adotado pela Comissao Permanente de Licitagéo,
sucessivamente, com as demais licitantes, pela ordem de classificacdo, até a consecucdo de
acordo para as contratacdo prevista no presente certame, em observancia ao inciso Il do §1° do
art. 46 da lei n° 8.666/1993.

17.8 A licitante que n&o concordar em negociar sua Proposta de Preco perderd o direito a
contratagéo, ndo Ihe cabendo nenhum tipo de indenizagao.

17.9 JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS

17.9.1 O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos sera feito de acordo com o rito
previsto na Lei n® 8.666/1993, para o tipo Melhor Técnica.

17.9.2 Sera declarada vencedora do julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, a
licitante que:

a) tenha sido mais bem classificadas no julgamento da Proposta Técnica; e

b) tenha apresentado a Proposta de menor preco ou concordado em pratica-lo
a partir da negociacdo prevista neste edital, tendo como referéncia o
procedimento previsto no inciso I, 81° do art. 46 da Lei n° 8.666/1993, nos
termos estabelecidos no item 17 deste Edital.

18. ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

18.1 Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues a Comissao Permanente de Licitacdo
e acondicionados no Invélucro n°® 5, que devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
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identificacdo:

Invélucro n® 5

Documentos de Habilitagdo

Nome empresarial e CNPJ da Licitante
Concorréncia n° 002/2021

18.2 O Invélucro n° 5 deverda ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informacdes de que
trata, até sua abertura.

19. APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

19.1 Os documentos devem ser apresentados em 01 (uma) via e ordenados por grupo: habilitagéo
juridica; qualificacdo técnica, qualificacdo econémico-financeira, regularidade fiscal, segundo o que
se segue:

19.1.1 Habilitacdo Juridica

19.1.1.1 - Cédula identidade dos sécios.

19.1.1.2 - Registro comercial, no caso de empresa individual

19.1.1.3 - Ato Constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se
tratando de sociedades comerciais e, no caso de sociedade por a¢des, acompanhado de documentos

de eleigdo de seus administradores;

19.1.1.4 - Inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova de
diretoria em exercicio;

19.1.1.5 - Decreto de autorizacdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais e ato de registro ou autorizacdo para funcionamento expedido pelo 6rgao
competente, quando a atividade

19.1.2 Reqularidade Fiscal

19.1.2.1 - Prova de inscricdo da empresa no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica do Ministério da
Fazenda.

19.1.2.2 - Prova de Inscricdo no Cadastro de Contribuinte Estadual ou Municipal, se houver relativo
ao domicilio ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto da
licitacéo.

19.1.2.3 - A prova de inscricdo no Cadastro de Contribuinte Estadual ou Municipal podera ser
demonstrada através de documentacdo emitida pelo érgdo competente onde conste expressamente
a inscricao estadual e/ou municipal.

19.1.2.4 - Prova de regularidade com a Fazenda Federal, consistente na apresentacdo da certidao
negativa de débitos ou certiddo positiva com efeito de negativa, relativos a tributos e contribuicbes
federais e de divida Ativa da Uni&o.
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19.1.2.5 - Prova de regularidade com a Fazenda Estadual do domicilio ou sede da licitante, consistente
na apresentacdo da certiddo negativa de débitos do ICMS, emitida pela Secretaria de Estado de
Fazenda e da Certiddo Negativa de Divida Ativa emitida pela Procuradoria Geral do Estado ou Org&o
competente, quando exigida a apresentacdo conjunta, como no Estado do Rio de Janeiro.

19.1.2.6 - Prova de regularidade com a Fazenda Municipal do domicilio ou sede da licitante,
consistente na apresentacao da certiddo negativa de débitos de impostos, tributos e taxas Municipais,
de acordo com o objeto social da empresa.

19.1.2.7 - Prova de regularidade com o Fundo de Garantia por Tempo de Servico — FGTS e
Seguridade Social (CND), com validade para o periodo desta licitagao.

19.1.2.8 - Certidao Negativa de Débitos Trabalhista (CNDT).

19.1.2.9 - Todas as Certid6es acima poderao ser aceitas se constarem como Certiddo Positiva com
Efeito de Negativa.

19.1.2.10 - Todas as Certid6es e Documentos que nao estiverem com a data de validade expressa,
deverdo ter a data de emissdo de até 90 (noventa) dias corridos anteriores a data de realizacédo do
certame.

19.1.2.11 - Caso a documentag&o comprovante da regularidade fiscal apresentada por microempresa
ou por empresa de pequeno porte contenha alguma restricéo, lhe serd assegurado o lapso temporal
previsto na Lei Complementar n® 123/2006 alterada pela Lei Complementar n° 147/2014, para a
regularizagdo dessa documentacdo, pagamento ou parcelamento do débito e emissdo de eventuais
certidbes negativas ou positivas que tenham efeito negativo.

19.1.2.12 - A néo regularizagdo da documentacdo no tempo e na forma indicados pelas leis supra,
implicara na decadéncia do direito a contratacéo, sem prejuizo da aplicacdo das sancdes previstas no
art. 81 da Lei Federal n.° 8.666, de 21 de junho de 1993.

19.1.3 Qualificacdo Técnica:

19.1.3.1 declaracao(des), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito puablico ou privado, que
ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servicos compativeis com os do objeto desta
Concorréncia;

19.1.3.2 certificado de qualificacéo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho Executivo das
Normas-Padrdo (CENP) ou por entidade equivalente legalmente reconhecida como fiscalizadora e
certificadora das condic¢des técnicas de agéncias de propaganda, conforme disposto no 81° do art.
4% da Lei n® 12.232/2010;

19.1.3.2.1 o certificado de qualificacdo técnica de funcionamento emitido para a matriz da agéncia
valera para a filial; e

19.1.3.2.2 o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua validade
verificada pela Comissdo Permanente de Licitago.

19.1.4 Qualificacdo Econdmico-financeira

19.1.4.1 - Balanco Patrimonial e demonstracdes contabeis do ultimo exercicio social, devidamente
registrado em um dos seguintes Org&os: Registro Publico de Empresas Mercantis, Registro Civil de
Pessoa Juridica ou SPED — Sistemas Publico de Escrituracdo Digital junto a Secretaria da Receita
Federal do Brasil (Lei Federal n® 10.406/2002, artigos 1078 e 1181; Instrugbes Normativas RFB n°


http://www.receita.fazenda.gov.br/legislacao/leiscomplementares/2006/leicp123.htm
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1420/2013 e 1486/2014), j4 exigiveis e apresentados na forma da Lei, que comprovem a boa
situacdo financeira da empresa, vedada a substituicdo por balancetes ou balancos provisorios,
podendo ser atualizados por indices oficiais, quando encerrados ha mais de 03 (trés) meses da data
da apresentacéo da proposta.

19.1.4.2 - As empresas com menos de 1 ano de existéncia deverdo apresentar balancete devidamente
assinado por profissional habilitado e acompanhado do respectivo termo de abertura do livro diario.

19.1.4.3 - Os balangos deverdo conter as assinaturas do soécio-administrador e do contador
responsavel com qualificacé@o, sob pena de inabilitacéo.

19.1.4.4 - A boa situacdo financeira do licitante devera ser demonstrada pelos indices abaixo:

a) [NDICE DE LIQUIDEZ CORRENTE ..., ILC=AC/PC = 1,00
b) INDICE DE LIQUIDEZ GERAL .........c.cccvvee. ILG= (AC+RLP) / (PC+ELP) 21,00
c) INDICE DE ENDIVIDAMENTO GERAL................... IEG= (PC+ELP) / AT < 1,00
Onde:

AC = ATIVO CIRCULANTE
PC = PASSIVO CIRCULANTE

D = DISPONIVEL

RLP = REALIZAVEL A LONGO PRAZO
ELP = EXIGIVEL A LONGO PRAZO
AT = ATIVO TOTAL

PL = PATRIMONIO LiQUIDO

19.1.4.5 — Os indices utilizados sao aqueles que refletem a saude financeira do respectivo segmento
do mercado, ou seja, a licitacdo refere-se a servigos de engenharia e esta Administragéo utiliza os
indices que demonstram a boa situacdo das empresas de engenharia ou correlatas.

INDICE DE LIQUIDEZ GERAL — ILG - indica quanto a empresa possui em disponibilidades, bens e
direitos realizaveis no curso do exercicio seguinte para liquidar suas obrigacbes, com vencimento
neste mesmo periodo.

INDICE DE LIQUIDEZ CORRENTE — ILC - indica quanto a empresa possui em recursos disponiveis,
bens e direitos realizaveis a curto prazo, para fazer face ao total de suas dividas de curto prazo.

INDICE DE ENDIVIDAMENTO GERAL — IEG - indica a andlise do endividamento da empresa, ou
seja, mede a proporcao do endividamento da companhia em relacdo ao total do seu ativo, ou, em
outras palavras, o quanto dos ativos da empresa estédo financiados por terceiros.

! Os indices acima ndo ferem ao disposto no art. 31, da Lei 8.666/1993 e foram estabelecidos em valores extremamente
razoaveis para avaliar a qualificagdo econdmico-financeira dos licitantes. O indice de Liquidez Corrente demonstra a
capacidade de pagamento a curto prazo, relacionando tudo que se converterd em dinheiro no curto prazo com as dividas
também de curto prazo. indice menor do que 1,00 demonstra que a empresa ndo possui recursos financeiros para honrar suas
obrigaces de curto prazo, o que pode inviabilizar a continuidade das atividades da empresa. O indice de Liquidez Geral
demonstra a capacidade de pagamento da empresa a longo prazo, relacionando tudo que se convertera em dinheiro no curto
e no longo prazo com as dividas também de curto e de longo prazo. indice menor do que 1,00 demonstra que a empresa néo
possui recursos financeiros suficientes para pagar as suas dividas a longo prazo, o que pode comprometer a continuidade
das atividades da empresa. Os indices estabelecidos atendem ao disposto no art. 31, § 50, da Lei 8.666/93, pois permitem a
comprovacdo da situagdo financeira da empresa de forma objetiva, foram estabelecidos observando valores usualmente
adotados para a avaliacdo da situacdo financeira das empresas e ndo frustram ou restringem o carater competitivo do certame,
pois foram estabelecidos em patamares minimos aceitaveis.
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19.1.4.6 - As exigéncias deverao ser demonstradas pela licitante, em papel timbrado da proponente,
fazendo menc¢éo ao nimero desta licitacdo, datada, assinada pelo representante legal da empresa. A
forma de apresentacéo da referida demonstragéo visa a facilitar o julgamento da Licitacdo, portanto,
0 seu descumprimento ndo inabilitara a licitante.

19.1.4.7 - Certiddo Negativa de Faléncia ou Recuperacdo Judicial e Extrajudicial, expedida pelo
distribuidor da sede da proponente que esteja dentro do prazo de validade expresso na propria
certiddo, ou, em caso de omissao desse prazo, com prazo de expedicdo ndo superior a 90 (noventa)
dias anteriores a data da entrega dos envelopes.

19.1.4.8 - N&o sera causa de inabilitacdo de licitante a anotacdo de distribuicdo de processo de
recuperacao judicial ou pedido de homologacéo de recuperacédo extrajudicial, caso haja comprovacao
de que o plano ja tenha sido aprovado/homologado pelo juizo competente quando da documentacao
de habilitagé&o.

19.1.4.9 - As proponentes deverdo apresentar, juntamente com a(s) certiddo(des) negativa(s)
exigida(s), declaracéo oficial do Poder Judiciario da Comarca da sua sede, indicando quais 0s
cartérios ou oficios de registro que controlam a distribuicéo de faléncias e concordatas. Para
as pracas onde houver mais de um cartorio distribuidor, deverdo ser apresentadas tantas certiddes
guantos forem os cartérios, cada uma emitida por um distribuidor.

19.1.4.10 - No caso de as certiddes apontarem a existéncia de algum fato ou processo relativo a
solicitacdo de faléncia ou concordata, a empresa devera apresentar a certiddo emitida pelo 6rgao
competente informando em que fase se encontra o feito em juizo, em prazo de validade de no minimo
90 (noventa) dias.

19.1.5 - DOCUMENTOS COMPLEMENTARES

19.1.5.1 - Declaragédo formal assinada pelo representante legal da licitante, em cumprimento ao
disposto no inciso XXXIII do artigo 7° da Constituicdo Federal.

19.1.5.2. DA VISITA TECNICA

19.1.5.2.1. E facultado aos licitantes vistoriar as dependéncias da PMAB, (localizada na Estrada da
Usina Velha, 600 — Centro — Armacgéo dos Buzios — RJ), em toda sua amplitude com o objetivo de
conhecer o local e as condiges para a prestacdo dos servigos objeto desta licitacao;

19.1.5.2.2. A opcdo pela vistoria constitui direito e 6nus do licitante, com vistas a elaboracao precisa
e técnica de sua proposta, mas que ndo ostenta carater eliminatorio do certame para fins de exame
de habilitagcdo. Se, facultativamente, o licitante resolver ndo vistoriar os locais onde seréo prestados
0S servicos objeto da licitagdo, caso vitorioso no certame, nao podera alegar desconhecimento das
condicbes dos locais como pretexto para eventual inexecucéo total ou parcial do contrato ou atrasos
em sua implementacéao;

19.1.5.2.3. O agendamento para a realizacdo da vistoria podera ser feito perante a Pasta pertinente
ao Ordenador de Despesas, preferencialmente através do email: comunicacao@buzios.rj.gov.br, ou
por meio dos telefones (22),2633.6000 no horério de 08:00 a 17:00, e devera ser comprovado através
do atestado de visita técnica constante no Anexo IV do Termo de Referéncia, que deverd ser
apresentado no involucro n° 05;

19.1.5.2.4. Os licitantes que optarem pela ndo realizagdo da visita técnica deverdo apresentar no
invélucro n° 05 a declaracgdo, nos termos do Anexo V do Termo de Referéncia;
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19.1.5.2.4.1. Ficam, desde ja, as empresas cientes de que a nao realizacdo de vistoria implicara a
aceitacdo tacita das exigéncias constantes neste instrumento, no Termo de Referéncia e todas as
especificidades que contempla, inclusive naquilo que diz respeito a execugdo dos servigos. Portanto,
nao serdo aceitas justificativas, em qualquer época, de desconhecimento de estado, condi¢cbes do
local, fatos e detalhes que impossibilitem ou dificultem a execucdo dos servigcos ou o cumprimento de
todas as suas obrigacoes.

20. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

20.1 A Comissdo Permanente de Licitagdo analisard os Documentos de Habilitagcdo da licitante
classificada no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, desde que mantidas as
condigbes de participagao estabelecidas no item “Condi¢gées de Participacao”, e julgara habilitadas
as que atenderem integralmente aos requisitos de habilitacdo exigidos neste Edital. A Comisséo
Permanente de Licitagdo contara com analise e parecer da area técnica demandante, no tocante a
documentacao da qualificacdo técnica.

20.2 A Declaracao referente a situacdo de cada licitante, sera assinada pelos membros da
Comisséo Permanente de Licitagc&o e pelos representantes das licitantes, ou por comissédo por eles
nomeada, e juntada aos demais documentos apresentados pela respectiva licitante.

20.3. Comissao Permanente de Licitacdo e Subcomissao Técnica

20.3.1 Esta Concorréncia seré processada e julgada pela Comissdo Permanente de Licitagdes com
excecao da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

20.3.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica constituida
por pelo menos 3 (trés) membros que sejam formados em Comunicacao, Publicidade ou Marketing
ou que atuem em uma dessas areas, sendo que, pelo menos, 1/3 (um terco) deles ndo poderdo
manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o0 MUNICIPIO, observando-
se, no que couber 0 83°, do art. 10 da Lei 12232/10.

21. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

21.1 Eventuais recursos referentes a presente Concorréncia deverdo ser interpostos no prazo
maximo de 5 (cinco) dias Uteis a contar da intimacdo do ato ou da lavratura da ata, em peticao
escrita dirigida a Comissao Permanente de Licitacdo e protocolizada na MUNICIPIO, no horario das
8h as 17h.

21.2 Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, que poderéo impugna-lo no
prazo maximo de 5 (cinco) dias Uteis.

21.3 Recebido(s) o(s) recurso(s), ou esgotado 0 prazo para tanto, a Comissdo Permanente de
Licitac@o podera reconsiderar a sua deciséo, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, ou, no mesmo prazo,
submeter o recurso, devidamente instruido, e respectiva(s) impugnacéo(6es) ao Secretario de
Administrac@o que decidira em 5 (cinco) dias Uteis contados de seu recebimento.

21.4 Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante
nado habilitado legalmente ou ndo identificado no processo como representante da licitante.

21.5 Serd franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposi¢do de
recursos até o seu término, vista ao processo desta Concorréncia, em local e horario a serem
indicados pela Comissdo Permanente de Licitacao.
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21.6 Os recursos das decisdes referentes a habilitacdo ou inabilitacao de licitante e julgamento de
Propostas nédo terdo efeito suspensivo, podendo a autoridade competente, motivadamente e
presentes razdes de interesse publico, atribuir ao referido recurso eficacia suspensiva.

22. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

22.1 Serao realizadas sessb6es publicas, observados os procedimentos previstos neste Edital e na
legislacdo, das quais serao lavradas as atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro,
assinadas pelos membros da Comissdo Permanente de Licitacdo e pelos representantes das
licitantes presentes.

22.2 A participagdo de representante de qualquer licitante dar-se-a4 mediante a prévia entrega de
documento habil, conforme estabelecido neste Edital.

22.3 Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissao constituida de alguns
entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e Documentos de
Habilitacdo nas sessdes publicas.

22.4 Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar da sessdo de recebimento
dos involucros com as Propostas Técnicas e de Precos.

22.5 O julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregcos e a analise dos Documentos de
Habilitacdo das licitantes classificadas no julgamento serdo efetuados exclusivamente com base
nos critérios especificados no presente Edital.

22.6 Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo Permanente de Licitacdo ou a
Subcomisséo Técnica no processo de julgamento das Propostas Técnica e de Precos resultara na
sua desclassificacéo e nas penalidades previstas em Lei.

22.7 Por ocasidao da apreciacdo das Propostas Técnica e de Precos e dos Documentos de
Habilitacdo as vistas das licitantes, ndo sera permitida a retirada de documentos do recinto da
sessdo publica.

22.8 A Comissao Permanente de Licitacdo podera alterar as datas ou as pautas das sessoes,
antecipa-las ou mesmo suspendé-las, em funcdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas
as normas legais aplicaveis.

22.8.1 Primeira Sessao

I. A primeira sessdo publica sera realizada no dia, hora e local previstos neste Edital e ter4d a
seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido
no neste Edital;

b) verificar o cumprimento das condi¢cdes de participagcdo, nos termos deste
Edital e registrar em ata eventuais casos de descumprimento;

c) receber os Invélucros n° 1, n° 2, n° 3 e n° 4 das licitantes em condi¢bes de
participacao; e

d) conferir se esses invélucros estdo em conformidade com as regras
estabelecidas neste Edital.

22.8.2 O Invélucro n° 1, com o Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Nao Identificada, s6 sera
recebido pela Comissdo Permanente de Licitacao se:
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a) nao estiver identificado; e

b) ndo apresentar informacao que permita, inequivocamente, a identificacao da
licitante;

c) estiver obedecendo as disposi¢des técnicas especificas pertinentes ao tema
e dispostas neste edital;

22.8.3 A primeira sesséo prosseguird com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros n° 2 e n° 4, que permanecerao
fechados sob a guarda e responsabilidade da Comissdo Permanente de
Licitacdo, e separa-los dos Involucros n° 1 e n° 3;

b) retirar e rubricar o contetido do Invélucro n° 1;

c) abrir os Invélucros n° 3 e rubricar seu contetido;

d) colocar a disposi¢ao dos representantes das licitantes, para exame e rubrica,
os documentos constantes dos Invélucrosn® 1 en® 3; e

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessao.

22.8.4 A Comissao Permanente de Licitacdo adotard medidas para evitar que seus membros ou o0s
representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum
Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via Néo Identificada.

22.8.5 Antes de serem abertos para rubrica dos contetdos pelos presentes na primeira sessao, 0s
involucros n° 1, com o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o ldentificada, devem ser
misturados, de modo que ndo possam ser vinculados aos respectivos autores, considerada a ordem
sequencial de sua entrega a Comissdo Permanente de Licitacédo.

22.8.6 Se, ao examinar ou rubricar os contetidos dos Invélucros n° 1 e n° 3, a Comissdo Permanente
de Licitacdo ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que, inequivocamente,
identifiquem a autoria de algum Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o Identificada, a
Comissdo Permanente de Licitacdo desclassificara a licitante e ficarda de posse de todos os seus
invélucros até que expire 0 prazo para recursos relativos a essa fase.

22.8.7 A Comissdo Permanente de Licitacdo ndo lancara nenhum codigo, sinal ou marca nos
Invélucros n° 1, nem nos respectivos contetdos que compdem o Plano de Comunicagéo Publicitéria
- Via N&o Identificada das licitantes, a exce¢éo das rubricas permitidas nos termos deste Edital.

22.8.8 Abertos os Involucros n° 1 e n° 3, as licitantes ndo poderao desistir de suas Propostas, a ndo
ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissdo Permanente de
Licitacdo

22.8.9 Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisfes tomadas pela
Comissdo Permanente de Licitagdo na primeira sessdo, os procedimentos de licitacdo terdo
continuidade na forma deste Edital.

22.8.10 Se houver manifestacdo expressa de qualquer licitante de recorrer das decisbes da
Comissédo Permanente de Licitacao, pertinentes a primeira sesséo, sera outorgado, prazo para a
interposicao de recursos,.

22.8.11 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados o0s recursos interpostos, serdo adotados, nesta precisa ordem, 0s seguintes
procedimentos:
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A. encaminhamento, pela Comissdo Permanente de Licitacdo a Subcomissdo Técnica, do
Invélucro pertinente ao Plano de Comunicacéo Publicitaria - Via N&o Identificada;

B. andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos contetdos dos
Involucros n° 1 (Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada) das licitantes, de
acordo com os critérios especificados neste Edital e de seus anexos;

C. elaboracao, pela Subcomisséo Técnica, de ata de julgamento dos Invélucros n° 1 (Plano de
Comunicacao Publicitaria - Via N&o ldentificada) e de planilha com as pontuacbes e
justificativas das razdes que as fundamentaram, e encaminhamento desses documentos a
Comisséo Permanente de Licitagdo, na devolug¢éo dos Involucros n° 1;

D. somente apds o recebimento dos documentos e dos Invélucros n° 1, mencionados na alinea
anterior, ocorrerd& o encaminhamento, pela Comissdo Permanente de Licitacdo a
Subcomissdo Técnica, dos Invélucros n° 3 (Capacidade de Atendimento, Repertério e
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao) das licitantes;

E. andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos conteddos dos
Invélucros n° 3 (Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugbes de
Problemas de Comunicacao) das licitantes, de acordo com os critérios especificados neste
Edital e de seus anexos; e

F. elaboragédo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos Involucros n° 3
(Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solucbes de Problemas de
Comunicacdo) e de planilha com as pontuacdes e justificativas das razbes que as
fundamentaram, e encaminhamento desses documentos a Comissdo Permanente de
Licitacé@o, na devolugéo dos Invélucros n° 3.

22.8.12 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base nas alineas ‘b’ e ‘c’ do subitem
14.8, a pontuacdo atribuida pela Subcomissdo Técnica a cada quesito ou subquesito dessa
Proposta sera langada em planilhas que ficaréo acondicionadas em envelope fechado e rubricado
no fecho pelos membros da referida Subcomisséo, até que expire o prazo para recursos relativos
a essa fase

22.8.13 As planilhas previstas no subitem 14.3.2 conterdo respectivamente a pontuacdo de cada
membro da Subcomissdo Técnica para cada subquesito do Plano de Comunicacao Publicitaria —
Via Nao ldentificada, a pontuagcdo, de cada membro, para cada subquesito da Capacidade de
Atendimento e as pontuacdes para o quesito do Repertério e dos Relatos de Solucbes de
Problemas de Comunicacéo, de cada licitante.

22.9 Segunda Sesséo

22.9.1 ApOs receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas constantes dos Invélucros n° 1
e n° 3, respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomisséo
Técnica, a Comissdo Permanente de Licitagdo convocara as licitantes para participar da segunda
Sessédo Publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;

b) abrir os Invélucros n° 2;

c) cotejar os documentos constantes dos Invélucros n° 2 (Plano de Comunicacéo Publicitaria
- Via ldentificada) das licitantes, com os contetdos dos Invélucros n° 1 (Plano de
Comunicacao Publicitaria - Via Nao ldentificada), para identificacao de autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta
Técnica;

e) proclamar o resultado do julgamento das Propostas Técnicas;

f) executar o sorteio previsto no subitem 14.11.1, se for o caso;

g) informar que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas sera divulgado na forma
prevista neste Edital, com a indicacdo das licitantes classificadas e das desclassificadas,
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em ordem decrescente de pontuacao, abrindo-se prazo para interposicao de recurso.
22.9.2 Além das demais atribuicbes, previstas neste Edital, caberd a Subcomissdo Técnica
manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas
Técnicas, a partir de solicitacdo da Comissdo Permanente de Licitagdo.

22.10 Terceira Sessao

22.10.1 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Comissdo Permanente de Licitacdo convocara as licitantes
classificadas no julgamento técnico para participar da terceira sesséo publica, com a seguinte pauta
basica:

a) Iidentificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;

b) abrir os Involucrosn® 4, com as Propostas de Precos, cujos documentos serdo rubricados
pelos membros da Comissédo Permanente de Licitacéo e pelos representantes das licitantes
presentes ou por comissao por eles indicada;

c) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, 0os documentos
integrantes dos Involucros n° 4;

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaboracéo das
Propostas de Precos e julga-las de acordo com os critérios nele especificados;

e) identificar a Proposta de menor preco e dar conhecimento sobre ela aos representantes das
licitantes presentes;

f) declarar vencedoras do julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, as licitantes
que tenham sido mais bem classificadas no julgamento da Proposta Técnica; e tenham
apresentado a Proposta de menor preco ou concordado em pratica- lo.

g) informar que o resultado do julgamento das Propostas de Precos e do julgamento final das
Propostas Técnicas e de Precgos sera publicada, com a indicacdo da ordem de classificacao,
abrindo-se prazo para interposigéo de recurso.

22.11 Quarta Sessao

22.11.1 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Comissdo Permanente de Licitacdo convocara as licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos para participar da quarta
sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;

b) verificar a manutencdo das condi¢cdes de participacdo pelas licitantes e registrar em ata
eventuais casos de descumprimento;

c) receber e abrir os Invélucros n° 5 das licitantes em condi¢cdes de participacdo, cujos
documentos serdo rubricados pelos membros da Comissdo Permanente de Licitacdo e
pelos representantes das licitantes presentes ou por comisséo por eles indicada;

d) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitacdo com as condicbes estabelecidas
neste Edital e na legislagéo em vigor;

e) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, 0s documentos
integrantes dos Invélucros n° 5;

f) dar conhecimento do resultado da habilitagdo e informar que sera publicado na forma
prevista neste Edital, com a indicacdo das licitantes habilitadas e inabilitadas, abrindo-se
prazo de 5 (cinco) dias uteis para interposi¢ao de recurso, conforme disposto na alinea ‘a’
do inciso | do art. 109 da Lei n° 8.666/1993;
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g) informar que serdo divulgados na forma prevista neste Edital os nomes da licitante
vencedora desta Concorréncia, caso nao tenha sido interposto recurso na fase de
habilitac&o, ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os recursos
interpostos.

23. HOMOLOGACAO E ADJUDICACAO

23.1 N&o tendo sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tendo havido a sua desisténcia
ou, ainda, tendo sido julgados o0s recursos interpostos, sera homologado o resultado desta
Concorréncia e, assim, aprovada a adjudicacao do seu objeto as licitantes vencedoras

23.2 Sera vencedora desta Concorréncia a licitante que:

a) tenha sido mais bem classificadas no julgamento das Propostas Técnicas;

b) tenha apresentado a Proposta de menor preco ou concordado em pratica- lo, a partir da
negociacao prevista no inciso Il, 81° do art. 46 da Lei n° 8.666/1993; e

c) tenha sido habilitadas, observadas as disposi¢fes deste Edital.

24. CONDICOES PRE-CONTRATUAIS

24.1 A licitante vencedora tera o prazo de 10 (dez) dias corridos, contados a partir da convocacao,
para assinar o respectivo instrumento de contrato, nos moldes da Minuta anexada, e o prazo de 20
(vinte) dias, contados a partir da data de assinatura do contrato, para apresentar a garantia prevista
neste Edital.

24.2 Para a celebracdo dos contratos, as licitantes vencedoras deverdo comprovar que possuem
higidas as condi¢fes de habilitacdo constantes deste Edital.

24.2.1 A licitante obriga-se ainda, a declarar a superveniéncia de fato impeditivo & habilitacdo, na
forma do art. 32, §2° da Lei 8.666/93.

24.3 O prazo para assinatura do contrato podera ser prorrogado mediante solicitagdo formal, a juizo
do MUNICIPIO, consideradas as justificativas que Ihe forem apresentadas pela licitante vencedora.

24.4 Se a licitante vencedora ndo comparecer nos prazo estipulado para assinar o0 contrato, o
MUNICIPIO poderéa convocar as licitantes remanescentes obedecidas & ordem de classificagdo das
Propostas Técnicas, para assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas condi¢cdes estabelecidas
para a licitante que deixou de assinar o contrato, ou revogar esta Concorréncia, independentemente
da cominagéo prevista no art. 81 da Lei n° 8.666/1993.

25 GARANTIA DE EXECUCAO

25.1 A CONTRATADA, no prazo de até 20 (vinte) dias, contados a partir da data de assinatura do
contrato, prestara garantia de cumprimento das obriga¢des contratuais, no valor correspondente a
5% (cinco por cento) do valor estimado para a execucdo dos servigos, conforme disposto neste
edital.

25.2 A inobservancia do prazo fixado para apresentacdo da garantia acarretara a aplicagdo de
multa fixada a razéo de dez vezes o valor de que trata o subitem retro.

25.3 O atraso superior a 30 (trinta) dias corridos, ap0s 0s prazos previstos nos subitens 25.1,
autoriza a PMAB a promover a rescisdo do contrato por descumprimento ou cumprimento irregular
de suas clausulas, conforme dispdem os incisos | e Il do art. 78 da Lei n® 8.666/1993, sem prejuizo
de outras sancdes previstas na Lei e neste edital.



} ESTADO DO RIO DE JANEIRO
HH PREFEITURA MUNICIPAL DE ARMAGCAO DOS BUZIOS
(, ' ) SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRAGAO
s Coordenadoria Especial de Licitagoes

EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N° 002/2021

25.4 Caberd a CONTRATADA escolher uma das modalidades previstas no art. 56 da Lei n°®
8.666/1993:

a) caucao em dinheiro ou titulos da divida publica; ou
b) seguro-garantia; ou
c) fianca bancaria.

25.5 A garantia, qualquer que seja a modalidade escolhida, assegurard o pagamento de:

I. prejuizos advindos do ndo cumprimento do objeto deste contrato e do néo
adimplemento das demais obrigacdes nele previstas;

Il.prejuizos causados a PMAB ou a terceiro, decorrentes de culpa ou dolo durante
a execucdo deste contrato;

[ll. multas moratérias e punitivas aplicadas pela PMAB a CONTRATADA; e

IV.  obrigacOes trabalhistas, fiscais e previdenciarias de qualquer natureza, nao
adimplidas pela CONTRATADA.

25.6 Sem prejuizo das sangOes previstas em lei e neste contrato, a ndo prestacdo da garantia
exigida implicard sua imediata rescisao.

25.7 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer
obrigacdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizacdo a terceiros, a CONTRATADA devera
proceder a respectiva reposicdo, no prazo maximo de 10 (dez) dias Uteis, contados da data do
recebimento da notificagdo da PMAB.

25.8 Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga a fazer a

complementacdo da garantia no prazo maximo de 10 (dez) dias uteis, contados da data do
recebimento da notificagdo da PMAB.

25.9 Na hipétese de prorrogacdo deste contrato, a PMAB exigira nova garantia, escolhida pela
CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n® 8.666/1993.

25.10 O documento de constituicdo da nova garantia devera ser entregue a PMAB no prazo
maximo de 15 (quinze) dias, contados da data de assinatura do respectivo termo aditivo.

25.11 A garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no prazo
de 30 (trinta) dias apds o término do prazo de vigéncia deste contrato mediante certificacdo, por
seu gestor, de que os servicos foram realizados a contento e desde tenham sido cumpridas todas
as obrigacdes aqui assumidas.

25.12 A qualquer tempo, mediante entendimento prévio com a PMAB, podera ser admitida a
substituicdo da garantia, observadas as modalidades previstas neste Edital.

25.13 Aceita pela PMAB, a substituicdo da garantia sera registrada no processo administrativo.
26. DAS OBRIGACOES
|. DA CONTRATANTE

a) Acompanhar e fiscalizar a execu¢do do contrato, bem como atestar na Nota Fiscal a efetiva
execugéao do objeto;
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b) Vetar o emprego de qualquer servico que considerar incompativel com as especificacbes
apresentadas na proposta da CONTRATADA,

c¢) Designar servidor ou Comissao para proceder aos recebimentos provisérios e definitivos do objeto
contratado, ou rejeita-lo;

d) Efetuar os pagamentos devidos a CONTRATADA, nas condicbes estabelecidas neste contrato;
e) Receber o objeto do contrato no prazo e condigbes estabelecidos neste contrato;

f) Fornecer a CONTRATADA documentos, informacdes e demais elementos que possuir e pertinentes
a execucao do objeto;

g) Aplicar 8 CONTRATADA as san¢des administrativas regulamentares contratuais cabiveis;
h) Notificar a CONTRATADA, por escrito, a ocorréncia de eventuais falhas ou imperfeicdes na
prestacéo de servigos, fixando prazo para sua corre¢ao;

i) A Administragdo nédo responderd por quaisquer compromissos assumidos pela CONTRATADA com
terceiros, ainda que vinculados a execuc¢do do Contrato, bem como por qualquer dano causado a
terceiros em decorréncia de ato da CONTRATADA, de seus empregados, prepostos ou subordinados;
j) Cumprir com as demais obrigacdes constantes do Termo de Referéncia e do Contrato.

II. DA CONTRATADA

a) A CONTRATADA se obriga a cumprir fielmente, durante a execucdo do contrato, todas as
determinagfes constantes do Edital e seus anexos, as condi¢cbes de habilitacdo assumidas, sua
Proposta de Precos, bem como a legislacdo invocada no preambulo do instrumento contratual.

b) A CONTRATADA devera executar os servicos decorrentes do respectivo contrato em estrita
conformidade com as orientacbes e descricdes previstas no Edital. A n&do observancia desta
obrigatoriedade implicara em sua correcdo pelas CONTRATADAS, sem qualquer 6nus para o
MUNICIPIO, bem como na eventual aplicacéo de sanc¢des por atraso ou qualquer outra irregularidade
na execucdo do contrato.

c) Compete &8 CONTRATADA responder por todos os 6nus, encargos e obrigagdes comerciais, fiscais,
tributarias e trabalhistas, por todas as despesas decorrentes de eventuais trabalhos noturnos e por
todos os danos e prejuizos que, a qualquer titulo, venha a causar a terceiros, em especial, a
concessionaria de servicos publicos, em virtude da execucdo dos servicos a seu encargo,
respondendo por si, seus empregados, prepostos e seus assessores.

d) A CONTRATADA se obriga a manter constante e permanente vigilancia sobre os servigos
executados, até a sua aceitagdo definitiva, bem como sobre os materiais e equipamentos utilizados,
cabendo-lhe todas as responsabilidades por qualquer perda ou dano que venham aqueles a sofrer.

e) Manter, durante toda a execugdo do contrato, em compatibilidade com as obrigacbes por ele
assumidas, todas as condi¢Bes de habilitagdo e qualificacédo exigidas.

f) Compete, ainda, & CONTRATADA, reparar, corrigir, remover ou reconstituir, as suas expensas, no
total ou em parte, bens ou servicos objetos do CONTRATO, em que se verifiquem vicios, defeitos ou
incorrecdes resultantes da sua execucado ou da ma qualidade dos materiais empregados.

g) O MUNICIPIO n&o é responsavel por quaisquer 6nus, direito, obrigaces vinculadas a legislacéo
tributaria, trabalhista, previdenciéria ou securitéria, decorrentes da execugdo do presente contrato,
cujo cumprimento e responsabilidade caberdo exclusivamente a CONTRATADA.
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h) O recebimento provisorio ou definitivo ndo exclui a responsabilidade civil pela solidez e seguranca
do servigco, nem a ética profissional, pela perfeita execuc¢éo do contrato, devendo se atentar ao prazo
estipulado no artigo 17 da Lei n® 12.232/2010.

i) Cumprir com as demais obrigacdes constantes do Termo de Referéncia e do Contrato.
27. FISCALIZACAO

27.1 O MUNICIPIO nomeara gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar a
execucdo dos contratos resultantes desta Concorréncia e registrar em relatorio todas as
ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execuc¢do dos
servicos e terdo poderes, entre outros, para notificar as contratadas, objetivando sua imediata
correcgao.

28. REMUNERACAO E PAGAMENTO

28.1 Pelos servicos prestados, a CONTRATADA serd remunerada conforme disposto nesta
Clausula.

28.1.1 Honorérios percentuais, incidentes sobre os pre¢cos comprovados e previamente autorizados
de bens e de servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagcdo e
supervisdo da CONTRATADA, referentes:

I. & renovacdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de peca ou
material publicitario, exclusivamente quando a distribuicdo/veiculagdo da peca ou
material ndo proporcione a CONTRATADA o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de comunicagéo e divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

Il.ao planejamento e & execucgéo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e
de geracao de conhecimento relacionados diretamente a determinada acao publicitaria,
exceto no tocante a pesquisas de pré-teste realizadas a suas expensas; e

lll. & reimpressédo de pecas publicitarias. Entende-se por reimpressdo a nova tiragem de
peca publicitaria que ndo apresente modificagdes no conteudo ou na apresentacéo, em
relacdo a edicdo anterior, exceto eventuais correcdes tipograficas ou pequenas
atualizacGes de marcas e datas.

28.1.2 Honorarios percentuais incidente sobre os precos de bens e de servicos especializados
prestados por fornecedores, referentes & producdo e a execucgdo técnica de peca e material cuja
distribuicdo/veiculacdo ndo proporcione & CONTRATADA o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de comunicacéo e divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

28.1.3 A remuneracdo prevista no subitem anterior aplica-se também as veiculacdes realizadas no
exterior, quando os veiculos de comunicacao e divulgagdo ndo praticarem o desconto de agéncia,
nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965.

28.1.4 Honorarios percentuais, incidentes sobre os pre¢os de servigos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediacao e supervisdo da CONTRATADA, referentes a utilizacédo de formas
inovadoras em plataformas digitais, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansao das
mensagens e das acfes publicitarias, cuja execug¢do ndo lhe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de comunicagéo e divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965.
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28.1.5 Honorarios percentuais, incidentes sobre os precos dos bens e dos servicos especializados
prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da CONTRATADA, referentes a
criacdo e ao desenvolvimento de outras formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, ndo enquadradas no subitem anterior, visando a expansao das
mensagens e das acbes publicitarias, cuja execucdo ndo |lhe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de comunicacgéo e divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965.

28.1.6 Os honorérios de que tratam os subitens anteriores serdo calculados sobre o preco
efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de
competéncia da CONTRATADA.

28.2 A CONTRATADA nao fara jus:

I.  ao ressarcimento de custos internos dos servigos por ela executados;

Il. a honorarios ou a qualquer outra remuneracgao incidente sobre os precos dos bens
e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e
supervisdo da CONTRATADA, referente a renovagéo do direito de autor e conexos e aos
cachés, na reutilizacdo de peca ou material publicitario, quando sua
distribuicao/veiculacao lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de comunicagéo e divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

[ll. a honorarios ou a qualquer outra remuneracgao incidente sobre os pre¢cos dos bens
e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e
supervisdo da CONTRATADA, referentes a producao e a execugao técnica de pega e ou
material cuja distribuicdo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de comunicacgéo e divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965;

IV. a honoréarios ou a qualquer outra remuneracao incidentes sobre os pregos dos bens
e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e
supervisdo da CONTRATADA, referentes a criacdo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacdo publicitaria, visando a expansdo das mensagens e das
acdes publicitarias, quando sua implementacdo proporcionar o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de comunicacgédo e divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n®
4.680/1965;

V. a nenhuma remuneracdo ou desconto de agéncia quando da utilizacdo, pela
CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por
veiculos de comunicacao e divulgacéo, em qualquer acdo publicitaria pertinente a este
contrato; e

VI. ao ressarcimento das despesas referentes ao servigo de planejamento e execucado de
pesquisas de pré-testes de campanha, peca e material publicitarios por ela executados.

28.3 As formas e os percentuais de remuneracdo estabelecidos nesta clausula poderdo ser
renegociados, no interesse da CONTRATANTE, a qualquer tempo ou quando da renovacéo ou da
prorrogacao deste contrato.

29. DESCONTO DE AGENCIA

29.1 Além da remuneracdao prevista neste edital (item 28), a CONTRATADA fara jus ao desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de comunicacdo e divulgacdo, em conformidade com o art.
11 da Lei n° 4.680/1965.

29.2 O desconto de que trata o subitem precedente é concedido & CONTRATADA pela concepcéo,
execucao e distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE, nos termos do art.
19 da Lei n° 12.232/2010.
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29.3 A CONTRATADA repassard a CONTRATANTE desconto do valor da tabela de precos do
veiculo de divulgacao, ja deduzidos os descontos comerciais resultantes de cada negociacéo,
conforme estabelecido no certame que deu origem a este contrato.

29.4 Nas veiculacdes realizadas no exterior, a CONTRATADA apresentara, juntamente com as
tabelas de precos dos veiculos de comunicacédo e divulgacdo programados, declaracao expressa
desses veiculos nas quais seja explicitada sua politica de precos no que diz respeito a remuneracéo
da agéncia.

29.5 O disposto no subitem 29.2 devera ser observado quando a CONTRATADA fizer jus a
beneficio similar ao desconto de agéncia de que trata o subitem 29.1.

30. FORMA DE PAGAMENTO

30.1 - Os pagamentos serdo efetuados em conformidade com os quantitativos de servicos realmente
executados pela CONTRATADA.

30.2 - Os pagamentos serdo efetuados apos medi¢cdes autorizadas e atestadas, devendo ser
apresentada Nota Fiscal, devidamente discriminada que sera atestada por 02 (dois) servidores e que
serd processada e paga na forma da legislacdo em vigor, através de crédito em conta bancéria da
CONTRATADA.

30.3 - O pagamento somente sera liberado apés a regular liquidacdo da despesa, obedecido ao
disposto nas Leis Federal 8.666/93 e 4.320/64 e, mediante a apresentacao, pela CONTRATADA, dos
seguintes documentos que deverdo estar dentro dos respectivos prazos e validades, quando for o
caso:

30.3.1 - Respectivas medi¢les, faturas e notas fiscais;

30.4 - O pagamento devera ser efetuado até o 30° (trigésimo) dia contados a partir do adimplemento
de cada parcela, como forma de permitir o calculo de multa por atraso e desconto por eventuais
antecipacfes de pagamentos.

30.5 - O pagamento da obrigacdo, ndo sendo efetuada no prazo previsto no item 30.4, e desde que o
atraso decorra de culpa do MUNICIPIO, ser& acrescido de 0,1% (um décimo por cento) de multa e
0,033% (trinta e trés milésimos por cento) de compensacao financeira, por dia de atraso, calculada
sobre a parcela devida.

30.6 - Na eventualidade de ocorrer antecipacdo no pagamento, de acordo com a alinea “d” do inciso
X1V do artigo 40 da Lei n° 8.666/93, o valor sofrera deflacéo financeira, a taxa de 1% (um por cento)
ao més, calculado pelo IPCA pro rata diem, entre o dia do pagamento e o 30° (trigésimo) dia da data
do protocolo do documento de cobranca na Secretaria.

31 - DO REAJUSTE E REVISAO

31.1. Para o reestabelecimento do equilibrio econémico financeiro do contrato podera ser feita a
revisdo do prego contratado nas hipéteses do art. 65, Il, d, da Lei 8.666/93, devidamente
comprovadas.

31.2. Eventual reajuste ou revisdo contratual estard necessariamente vinculada a emissao de nova
tabela referencial pela SINAPRO/RJ e devera ser reclamada pela CONTRATADA, ao passo que a
CONTRATANTE cabera a avaliacdo financeira e orcamentaria da viabilidade da manutencdo do
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Contrato nos moldes estabelecidos por este Termo de Referéncia;

32 - SANCOES
32.1 - Os licitantes contratados inadimplentes estaréo sujeitos as seguintes penalidades:

| - Adverténcia

Il - Multa de até 20% (vinte por cento) sobre o valor contratado.

Il - Suspensédo temporaria de participacdo em licitacdo e impedimento de contratar
com a Administracéo por prazo néo superior a 02 (dois) anos;

IV - Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracao
Publica, enquanto perdurarem os motivos determinantes da punicdo ou até que seja
promovida a reabilitacdo perante a propria autoridade que aplicou a penalidade, que
sera concedida sempre que o contratado ressarcir a Administracéo pelos prejuizos
resultantes e depois de decorrido o prazo da sanc¢éo aplicada com base no inciso
anterior.

32.2 - Se a multa aplicada for superior ao valor da garantia prestada, além da perda desta, respondera
a CONTRATADA pela sua diferenca, que sera descontada dos pagamentos eventualmente devido
pela Administracdo ou cobrada judicialmente.

32.3 - As sancgdes previstas nos incisos I, Il e IV do subitem 31.1 poder&o ser aplicadas juntamente
com a do inciso I, facultada a defesa prévia do interessado, no respectivo processo no prazo de 05
(cinco) dias uteis.

32.4 - A sangéo estabelecida no inciso 1V do subitem 31.1 é de competéncia exclusiva do Ordenador
de Despesa facultada a defesa do interessado no respectivo processo, no prazo de 10 (dez) dias da
abertura de vista, podendo a reabilitacdo ser requerida 02 (dois) anos de sua aplicacao.

32.5 - O atraso injustificado na execucao do contrato sujeitara a CONTRATADA a multa de mora de
0,1 (um décimo por cento) ao dia, por dia Util que exceder o prazo, sobre o valor da nota de empenho,
ou do saldo nédo atendido, passivel de deducédo das garantias ou caso sejam estas insuficientes, das
prestacdes devidas, sem prejuizo da possibilidade de rescisdo unilateral do contrato pela
Administracéo e da aplicagdo de outras sanc¢fes previstas neste instrumento e na legislagéo em vigor.

33. FORO

33.1 - Fica eleita a Comarca de Armacgdo dos Buzios para dirimir quaisquer davidas, questdes ou
demandas relativas a esta licitacao e a adjudicacao dela decorrentes.

34. DISPOSICOES FINAIS

34.1 E facultada & Comiss&o Permanente de Licitacdo ou & autoridade competente, em qualquer
fase desta Concorréncia, a promocao de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a
instrucdo do processo licitatério, vedada a inclusdo posterior de documento ou informagédo que
deveriam constar originalmente das Propostas Técnica e de Precos ou dos Documentos de
Habilitagéo.

34.2 Eventual divergéncia observada entre as disposi¢Oes deste edital e seus anexos, em especial
o Termo de Referéncia, deverdo ser resolvidas no sentido de prevalecer o texto que melhor se
adequar a viabilizacdo da apresentacdo das propostas, em especial a proposta técnica,
prevalecendo, para efeitos gerais, as disposicdes do edital em detrimento aos seus anexos.
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34.3 A Comissao Permanente de Licitacdo ou a Subcomissdo Técnica, conforme o caso, devera
adotar os cuidados necessarios para preservar o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicacao
Publicitaria - Via Nao Identificada, até a abertura do Invélucro n° 2.

34.4 Se, durante a execugao dos contratos, o instrumento firmado com a contratada for rescindido,
Nnos casos previstos no contrato e na legislacdo, mormente o art. 80, da Lei n° 8.666/1993, o
MUNICIPIO poderéa convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificagéo das
Propostas Técnicas, para dar continuidade a execucao do objeto do contrato, desde que concordem
e se disponham a cumprir todas as condicdes e exigéncias a que estiverem sujeitas as signatarias
dos contratos.

34.5 E vedada a utilizac&o de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que
possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

34.6 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta Concorréncia sera anulada se
ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas fases, por
razdes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente
e suficiente para justificar tal conduta.

34.7 A nulidade do procedimento licitatério induz a extingdo do contrato, sem prejuizo do disposto
no paragrafo Unico do art. 59 da Lei n°® 8.666/1993.

34.8 A participagéo na presente Concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a confirmacao
de que recebeu da Comissdo Permanente de Licitagdo as informag¢des necessarias ao
cumprimento desta Concorréncia; a aceitacao plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e
condicbes constantes deste Edital e seus anexos; a observancia dos preceitos legais e
regulamentares em vigor; e a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagdes e
dos documentos apresentados em qualquer fase do processo.

34.9 A licitante assume todos os custos de elaboracao e apresentacédo das Propostas Técnica e de
Precos e dos Documentos de Habilitagdo exigidos nesta Concorréncia, ndo sendo o MUNICIPIO,
em nenhum caso, responsabilizado por esses custos, independentemente da conducdo ou do
resultado do presente processo licitatorio.

34.10. Serdo aceitos envelopes de proposta e habilitacdo entregues através de remessa remota
(correio ou congéneres) ou diretamente na Coordenadoria Especial de Licitacbes (Estrada da
Usina, n° 600, Centro, Armacao dos Buzios - RJ, 28950-000) mediante preenchimento e assinatura
de termo de recebimento, devendo a correspondéncia estar enderecada diretamente a Secretaria.

34.10.1 Toda documentacdo passivel de autenticacdo ja devera estar autenticada pelos meios
competentes quando da inser¢cdo nos involucros licitatorios, sujeito a inabilitagdo do licitante que
descumprir tal regra.

34.10.2 Os envelopes deveréo estar plenamente lacrados e rubricados em seu fecho e emendas.
na forma especificada neste Edital e deverdo ser entregues, juntamente com os envelopes de
propostas de preco e habilitacdo, mas de forma avulsa, sem inseri-los em qualquer dos dois
envelopes mencionados acima, a documentacao de credenciamento.

34.10.3 Os envelopes j& deverdo estar a disposicdo e na posse da comissdo de pregdo no 1°
(primeiro) dia util anterior a realizacdo do certame, do que se atribui responsabilidade ao licitante o
rastreamento e certificacdo de entrega a comissdo, ndo cabendo a comisséo responsabilidade de
rastreamento ou busca ou procura da documentagdo em comento.
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34.10.4 A documentacdo constante dos envelopes devera estar assinada quando cabivel e
rubricada na forma estipulada neste Edital, assim indicado no contrato social. Caso a
documentacdo venha assinada por terceiros, ndo constantes do Contrato Social, devera vir
acompanhada de procuracéao.

34.10.5 O recebimento tardio dos invélucros e/ou em desacordo com a disposi¢do deste Edital,
principalmente no que diz respeito a necessidade da manutencdo do sigilo do Plano de
Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada (Invélucro n°l), implicara na impossibilidade da
participacdo da interessada no certame, pelo que os envelopes ficardo acautelados lacrados na
Coordenadoria Especial de LicitagOes para retirada da empresa, pelo prazo de 90 (noventa) dias,
podendo ser destruidos sem prévio aviso ap6s decorrido o prazo.

Armacao dos Buzios, 14 de Janeiro de 2022

Mauricio Andrade Azevedo
Gerente de Compras e Licitacéo
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ANEXO | - PROJETO BASICO
(art. 7°, 8 2°, 1, Lei Federal 8.666/93)

Processo Administrativo n°® 3276/2021
1. DO OBJETO — (Stmula 177 n°® TCU)

1.1. Constitui objeto da presente para contratacdo de servigos de publicidade prestados por intermédio
de agéncias de propaganda para criacao, producdo de pecas publicitarias, pecas de comunicacéo visual,
pecas de comunicacdo eletronica, planejamento de comunicacdo institucional, pesquisas,
desenvolvimento de campanhas publicitarias, divulgacdo de eventos e campanhas de midias de radio,
televisdo e imprensa, producgdo de materiais gréaficos e outros elementos de divulgagdo, para cumprir a
tarefa de fornecer aos cidadéos as informacGes necessarias e indispensaveis dos atos e acfes praticadas
pela Administracdo Publica, compreendendo:

a) O estudo, planejamento, conceituacdo, concep¢do, criacdo, execucao, interna, intermediacdo e
supervisdo de execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgacao;

b) O planejamento e a execucgdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geragédo de
conhecimentos sobre 0 mercado, o publico-alvo. Os meios de divulgacéo nos quais serdo difundidas as
pecas e acdes publicitarias ou os resultados das campanhas publicitérias;

c) A producdo e a execucdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados.

1.2. Para melhor compreensdo do objeto sera trazida a definicdo dos termos técnicos inerentes a
contratacao:

a) Peca publicitaria: ferramenta da publicidade que pode ser trabalhada isoladamente, sem a
necessidade de criacdo de campanha para produto ou servigos, tais como: outdoor, busdoor ou
mobiliario urbano;

b) Pecas de comunicacao visual: ferramenta da publicidade que utiliza elementos visuais como forma
de linguagem, tais como: desenhos, imagens, graficos, videos, fotos, entre outros;

c) Pecas de comunicacdo eletrénica: ferramenta da publicidade que utiliza os mecanismos de
Tecnologia da Informacdo para objetivos previamente definidos nos projetos de publicidade;

d) Planejamento de comunicacéo institucional: ferramenta da publicidade que tem o objetivo de
intermediar o relacionamento da Administracao Direta e Indireta do Municipio de Armagéo dos
Blzios com todos os seus publicos, sejam agentes publicos (agentes politicos, servidores,
militares e colaboradores com a Administracdo Publica), sociedade civil, parceiros, Entes
Pablicos, imprensa, autoridades, 6rgéos de classe, etc;

e) Pesquisa: a ferramenta da publicidade que visa a descoberta de novos conhecimentos em uma
determinada area ou segmento;

f) Desenvolvimento de campanhas publicitarias: ferramenta da publicidade que tem como objetivo
promover uma marca, um produto, um servigo ou uma ideia com estratégias e objetivos bem
definidos;
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g) Divulgacdo de eventos e campanhas de midias de radio, televisdo e imprensa: ferramenta da
publicidade, a¢Bes que buscam difundir, nos meios de comunicacdo (radio, televisdo e
imprensa), determinado produto ou servigo;

h) Producdo de materiais graficos: ferramenta da publicidade, consiste no processo de fabricagédo de
materiais graficos com o objetivo de difundir ideias, produtos e servicos.

1.3. A contratacdo dar-se-a na modalidade concorréncia, sob o regime de execucdo indireta, por
empreitada por precgo global;

2. JUSTIFICATIVA DA CONTRATACAO

2.1. A contratacdo do servico se faz necessaria para atendimento das demandas de publicidade das a¢6es
da Prefeitura Municipal de Armacéo dos BUzios.

2.1.2 A contratacdo do objeto deste Projeto Basico tem por justificativa a necessidade de divulgar os
atos do MUNICIPIO em atendimento & obrigatoriedade prevista em Lei, exceto os atos oficiais, bem
como promover 0s servicos prestados pelo MUNICIPIO a fim de gerar recursos para 0 seu
desenvolvimento e fomentar sua interatividade com os municipes.

2.1.3 Assim, considerando que a partir do advento da Lei n.° 12.232/2010, os servigos de planejamento,
criacdo, distribuicdo, veiculacdo e controle de campanhas publicitarias devem ser prestados por
agéncias regularmente contratadas através de certame entabulado propriamente para isso, justifica-se a
adocdo, através desta licitacdo, na modalidade técnica, dos meios necessarios para viabilizar tal
contratacdo, tracando-se, neste Projeto Basico 0s requisitos minimos necessarios a serem observados.

3. DO VALOR DA CONTRATACAO E PRAZO:

3.1 O valor total estimado da contratagdo é de R $2.174.716,20 (dois milhdes, cento e setenta e quatro
mil e setecentos e dezesseis reais e vinte centavos) por ano.

3.2. Na execucdo dos servicos contratados, a agéncia serd remunerada em conformidade com as
disposicdes da Lei n.° 4.680/1965 e demais normas legais e regulamentares vigentes, ficando desde ja
estabelecido e ajustado o seguinte:

3.2.1. Custos internos - o custo dos servigos internos, assim entendidos aqueles que sdo executados pelo
pessoal e/ou recursos da propria agéncia, sera calculado com base e no limite dos precos dos servicos
previstos na Tabela Referencial de Precos do SINAPRO/RJ, limitado a 30%.

3.2.2. Honorarios de producéo — entre 5% e 15%, conforme proposta, 0s servigos e suprimentos externos
terdo seus gastos orcados junto a fornecedores especializados, sugeridos pela agéncia e selecionados
pelo Municipio Armacéo dos Buzios.

3.2.3. Veiculacao - desconto de agéncia, correspondente a 20% (vinte por cento) sobre os custos de
veiculacdo, permitida a negociacdo de precos por parte do Municipio de Armacdo dos Buzios
diretamente com o veiculo a ser utilizado pela licitante.

3.3 O Municipio de Armacgéo dos Buzios reserva-se ao direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a
totalidade das verbas previstas para o exercicio.

3.4 O prazo do contrato é de 12 meses, prorrogavel nos termos da lei 8.666/93, sendo o valor estimado
do contrato, vinculado ao exercicio financeiro.
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3.5 DA DOTACAO ORCAMENTARIA

3.5.1 As despesas decorrentes do presente correrdo a conta do orcamento desta Pasta, tendo sido previsto
na Lei Orcamentaria Anual a saber:

Orgéo/Unidade Orcamentaria: 0118

Programa: 23.695.0050 Proj/Ativ: 2.120

Classificacao da Despesa: 3.3.90.39 Ficha: 1260 Fonte 04
3.6 JUSTIFICATIVA DO VALOR DA CONTRATA(;AO

3.6.1. O valor total da contratacdo levou em conta o levantamento anual das demandas da PMAB,
através do plano de comunicacdo que classifica os eventos de acordo com seu porte e assim definindo
a publicidade necessaria para a divulgacéo.

3.6.2. Os valores efetivos foram obtidos em observancia tabela do Sindica das Agéncias de Publicidade
do Rio de Janeiro — SINAPRO/RJ — referencial 2019, sendo esta a mais especifica pertinente ao objeto
da licitacdo, a mais recente disponibilizada por aquele érgdo e considerada como fonte oficial de
pesquisa de precos, usualmente utilizada pelos Orgéos de Administragdo Publica.

3.6.3 A comunicacao necessaria para publicidade das acBes da prefeitura levou em conta a necessidade
da divulgacéo conforme o porte de cada evento, relacionados na tabela a seguir:

ESTIMATIVA DE MATERIAIS UTILIZADOS (art. 7°, § 4° da L.F 8.666/93); (art. 7°, § 2°, 11

e 4°c/c §2° 11, da LF 8.666/93)

PEQUENO PORTE 5 Artes para Redes Sociais 479,52 2.397,60
Flyer 4.548,16 4.548,16
Spot 30s 4.806,38 4.806,38
]
MEDIO PORTE 10 Artes para Redes Sociais 479,52 4.795,20
Flyer 4.548,16 4.548,16
Spot 30s 4.806,38 4.806,38
Camiseta 3.033,59 3.033,59
S oan mam®m
GRANDE PORTE 15 Artes para Redes Sociais 479,52 7.192,80
Flyer 4.548,16 4.548,16
Spot 30s 4.806,38 4.806,38
Story Board 15 quadros 400,89 6.013,35
Camiseta 3.033,59 3.033,59
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4. CRONOGRAMA E TECNICA QUANTITATIVA

4.1 O plano de comunicacéo apresenta a previsao de todas as acdes da PMAB para 2021/2022, divididas
por meses, onde cada acao é classificada de acordo com o seu porte, sendo, 49 de grande porte, 44 de
médio porte e 14 de pequeno porte.

4.2 O plano de agdes que serdo executadas pela Prefeitura de Armacdo dos Buzios nos anos de
2021/2022, apresenta detalhadamente, a estimativa da quantidade de acdes e 0s valores més a més a
serem utilizados em publicidade conforme tabela descritiva abaixo, podendo a mesma tabela ser
considerada como Cronograma Fisico-Financeiro estimado para a contratacao:

PLANO DE ACOES E EVENTOS DA PREFEITURA DE ARMACAO DOS BUZIOS (art. 7°, § 4° da

L.F 8.666/93); (art. 7°,8 2°, Il e 4°c/c § 2°, 11, da LF 8.666/93i

AGOSTO/21 Dia da Campanha Educativa de Combate ao Cancer Saude Médio 17.183,33
Dia Mundial da Amamentacao - Agosto Dourado Saude Grande 25.594,28

Dia Nacional da Saude Salde Médio 17.183,33

Dia Estadual da "Lei Maria da Penha" :\(/jlg;r;er € Médio 17.183,33

Dia dos Pais Educacéo Pequeno 11752,14

Dia Nacional de Combate ao Colesterol Saude Médio 17.183,33

Dia do Estudante Educacéo Pequeno 11752,14

Dia Nacional do Combate do Fumo Salde Grande 25.594,28

Dia Nacional do Ciclismo Esporte Pequeno 11752,14

Campanha de Hanseniase e Verminose Saude Médio 17.183,33

Festival da Sardinha Turismo Grande 25.594,28

SETEMBRO/21 Independéncia do Brasil - 7 de Setembro Educagdo Grande 25.594,28
Dia Internacional da Alfabetizacdo Educacdo Pequeno 11752,14

Dia Mundial de Prevencdo do Suicidio Saude Médio 17.183,33

Dia da Luta Nacional das Pessoas com Deficiéncias Des. Social Médio 17.183,33

Festival da Primavera Turismo Grande 25.594,28

Dia Mundial do Mar i) Médio 17.183,33

Ambiente
. . A Seguranca
Dia Nacional do Transito Plblica Pequeno 11752,14
Dia Nacional do Idoso AMIEFS Médio 17.183,33
Idoso

Dia Mundial do Turismo Saude Grande 25.594,28

OUTUBRO/21 Dia Mundial da Saude Mental Salde Pequeno 11752,14
Dia de Nossa Senhora Aparecida Cultura Grande 25.594,28

Dia da Crianca Des. Social Grande 25.594,28

Dia do Professor Educacdo Médio 17.183,33

Dia do Funcionario Publico ?dmlnlstraga Grande 25.594,28

Dia Nacional do Livro Cultura Grande 25.594,28

Outubro Rosa Salde Grande 25.594,28
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NOVEMBRO/21 Dia de Finados Cultura Médio 17.183,33
Novembro Azul Saude Grande 25.594,28
Instituicdo do Direito e VVoto da Mulher :\c/jlg;r;er ¢ Médio 17.183,33
Dia do Diretor de Escola Educacéo Pequeno 11752,14
Aniversério da Cidade ,:dmlnlstraga Grande 25.594,28
Dia Mundial do Combate a Diabetes Saude Médio 17.183,33
Dia Nacional da Alfabetizagao Educacéo Médio 17.183,33
Proclamagdo da Republica Turismo Grande 25.594,28
Dia Nacional da Consciéncia Negra Cultura Grande 25.594,28
Dia Nacional do Doador de Sangue Salde Grande 25.594,28
Dia Internacional de Nao Violéncia contra as Mulheres mglger € Médio 17.183,33
Dia Nacional do Evangélico Cultura Grande 25.594,28
DEZEMBRO/21 Dia Internacional da Luta contra a AIDS Saude Médio 17.183,33
Encerramento do Ano Letivo Educacéo Grande 25.594,28
Dia Internacional do Portador de Deficiéncia Des. Social Grande 25.594,28
Dia da Familia Educacéo Médio 17.183,33
Inicio do Verao Turismo Grande 25.594,28
Natal Turismo Grande 25.594,28
Reveillon Turismo Grande 25.594,28
JANEIRO/22 Dia de Todos os Santos - Combate a Intolerancia Religiosa Cultura Grande 25.594,28
Matriculas escolas Municipais Educagdo Grande 25.594,28
Folia de Reis Cultura Médio 17.183,33
Campanha de Incentivo a Doagéo ao Banco de Leite Humano  Saude Médio 17.183,33
Camp_anhe~1 do Progr_ama~NaC|onaI de Imunizagoes - Saude Grande 25.594.28
Atualizacéo de Vacinacéo

Campanha de Doacéo de Orgéos Salde Grande 25.594,28
FEVEREIRO/22 Dia Mundial contra o Cancer Saude Grande 25.594,28
Dia do Agente de Defesa Ambiental Melo_ Médio 17.183,33

Ambiente
Dia do Atleta Profissional Esporte Médio 17.183,33
Dia Internacional da Doacdo de Livros Cultura Médio 17.183,33
Carnaval Turismo Grande 25.594,28
Dia Nacional de Combate ao Alcoolismo Saude Grande 25.594,28
MARCO/22 Dia Internacional da Mulher :\(/jlg;ger € Grande 25.594,28
Dia Mundial do Consumidor Procon Médio 17.183,33
Dia Nacional de Conscientizagdo sobre as Mudancas Meio Médio 17.183.33

Climéticas Ambiente
Dia de Séo José Educacéo Grande 25.594,28

Inicio do Outono Salde Grande 25.594,28
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Dia Internacional Contra a Discriminacdo Racial Des. Social Grande 25.594,28
Dia Mundial da Tuberculose Saude Médio 17.183,33
Dia internacional da Sindrome de Down Des. Social Médio 17.183,33
Dia Universal do Teatro Cultura Médio 17.183,33
Dia Mundial da Juventude Cultura Grande 25.594,28
Dia da Nutricdo Turismo Médio 17.183,33

ABRIL/22 Dia Mundial de Conscientizagdo do Autismo Des. Social Grande 25.594,28
Dia Internacional do Livro Infantil Educacéo Médio 17.183,33
Dia da Natagdo Esporte Pequeno 11752,14
Sexta-feira Santa Cultura Grande 25.594,28
Encenacédo da Paixdo de Cristo Cultura Grande 25.594,28
Pascoa Turismo Grande 25.594,28
Dia Municipal do Contador Finangas Pequeno 11752,14
Dia do Indio Educagéo Pequeno 11752,14
Tiradentes Turismo Grande 25.594,28
Descobrimento do Brasil Educacéo Pequeno 11752,14
Dia Internacional da Educacao Educacéo Médio 17.183,33
Dia Internacional da Danca Cultura Médio 17.183,33

MAIO/22 Dia do Trabalho administracdo  Grande 25.594,28
Dia das Mées turismo Grande 25.594,28
Dia Mundial do Enfermeiro - Semana da enfermagem Saude Médio 17.183,33
Abolicéo da Escravatura Educacéo Pequeno 11752,14
Dia do Assistente Social Des. Social Médio 17.183,33
Dia do Gari Servicos Médio 17.183,33
Publicos

Meio

JUNHO/22 Semana Mundial do Meio Ambiente Ambiente Grande 25.594,28
Dia Mundial da Bicicleta Esporte Médio 17.183,33
Dia Mundial dos Oceanos Xr?:k?iente Grande 25.594,28
Dia da Imunizacéo Saude Médio 17.183,33
Dia Mundial Contra o Trabalho Infantil Des. Social médio 17.183,33
Dia dos Namorados Turismo Grande 25.594,28
Dia de Santo Antdnio Cultura Médio 17.183,33
Dia do Turista Turismo Médio 17.183,33
Dia Mundial do Doador de Sangue Saude Médio 17.183,33
IIDdigtsgllundial de Conscientizacdo da Violéncia contra a Pessoa :\(/jlg;r;er e Médio 17.183.33
Corpus Christi Turismo Grande 25.594,28
Dia Internacional do Surf Esporte Pequeno 11752,14
Inicio do Inverno Turismo Grande 25.594,28
Dia de Séo Jodo Cultura Médio 17.183,33
Dia Internacional do Orgulho Gay Educacdo Médio 17.183,33
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Dia do Pescador Cultura Pequeno 11752,14
JULHO/22 Dia da vacina BCG Saude Grande 25.594,28
Dia de Santa Ana - Padroeira da Cidade Cultura Grande 25.594,28
Prevencédo da Gravidez na Adolescéncia Educacéo Médio 17.183,33
Campanha de Vacinagdo da Gripe Educacéo Grande 25.594,28

4.3. Considerando a data de elaboracdo do calendario de eventos municipal, e consequentemente do
presente Termo de Referéncia, e a eventual demora (natural) da tramitacdo do procedimento licitatorio,
é possivel gue ndo haja tempo habil para a realizacdo dos eventos elencados no periodo (més) estimado,
entretanto, tratam-se de eventos da “grade fixa” do cronograma Municipal, ou seja, eventos que tendem
a se repetir ano apds ano, excetuadas casos e/ou causas especificas que os impecam. Neste sentido,
aqueles eventos ndo contemplados no inicio da contratagdo, por consequeéncia ldgica, o serdo em seu
final, ainda que no ano seguinte (2023, por exemplo), haja a vista que a contratacdo contemplara o
periodo de 12 (doze) meses. Ademais, o Cronograma € estimativo e podera variar de acordo com a
necessidade e a demanda publica, havendo o pertinente respeito aos princpios basilares da
administragdo puablica.

5. VALORES DE REFERENCIA

5.1 O certame utiliza como valores de referéncia, a tabela vigente da SINAPRO 2019 do sindicato das
agéncias de propaganda do Rio de Janeiro, que regulamentam os valores praticados pelas agéncias de
publicidade.

5.1.2 A tabela utilizada é a mais recente emitida pelo 6rgdo, que devido a pandemia do COVID-19, ndo
houve atualizacdo desde Marco de 2019.

5.1.3 A tabela encontra-se em como anexo | deste Projeto Basico.

5.2 O parametro para avaliacdo da conformidade dos pregos praticados corresponde aos valores de
mercado, e ndo as propostas apresentadas por outros licitantes. (Acérddo n® 1.093/2021 do TCU)

6. BRIEFING:

6.1. Para a apresentacdo das propostas técnicas, o certame levard em conta o briefing criado pela
Subsecretaria de Comunicacdo Social do Municipio.

6.1.2 O Briefing foi planejado de acordo com as necessidades e caracteristicas do municipio.

6.1.3 As empresas participantes da concorréncia apresentardo um o plano de comunicagédo de acordo
com o tema e exigéncias explicitados no Briefing como anexo Il deste Projeto Basico;

7. DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

7.1 Ser a Unica responsavel por todos os 6nus tributarios federais, estaduais e municipais, e/ou
obrigacGes concernentes a legislacdo social, trabalhista, fiscal, securitaria e previdenciaria, bem como
por todos 0s gastos e encargos inerentes & mao de obra necessaria a perfeita execugdo do objeto
contratual, entendendo-se como 6nus tributarios: pagamento de impostos, taxas, contribuicGes de
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melhoria, contribuicdes parafiscais, empréstimos compulsorios, tarifas e licencas concedidas pelo poder
publico

7.2 Ser a Unica, integral e exclusiva responsavel, em qualquer caso, por todos 0s danos e prejuizos de
qualquer natureza que causar ao Municipio de Armacgdo dos Buzios ou a terceiros, provenientes da
prestacdo dos servicos, respondendo por si e por seus sucessores, ndo excluindo ou reduzindo essa
responsabilidade a fiscalizacdo ou acompanhamento do Municipio de Armacéo dos BUzios.

7.3 Executar os servigos objeto do presente projeto rigorosamente no prazo pactuado, bem como
cumprir todas as demais obrigagdes impostas pelo Projeto Basico e seus anexos.

7.4 Manter, durante a execucao dos servicos, as condi¢cOes de habilitacdo e qualificacdo exigidas, em
compatibilidade com as obrigacdes assumidas.

7.5 Credenciar junto ao Municipio de Armacdo dos Buzios funcionario(s) que atendera(do) as
requisicdes dos servicos e recebera(do) as instrucdes do responsavel pelo gerenciamento e fiscalizacéo,
bem como prestara(&o) as autoridades competentes as informacdes e assisténcia necessarias ao bom
cumprimento de suas funcdes durante a execugdo contratual.

7.6 Prestar todo e qualquer esclarecimento ou informacéo solicitada pela fiscalizacdo do Municipio de
Armacdo dos BUzios.

7.7 Garantir acesso, a qualquer tempo, da fiscalizacdo do Municipio de Armacao dos Blzios ao servico
em questao.

7.8 Cientificar, imediatamente, a fiscalizacdo do Municipio de Armacao dos Buzios qualquer ocorréncia
anormal ou acidente que se verificar durante a execu¢do de qualquer das etapas do servico.

7.9 Corrigir, prontamente, quaisquer erros ou imperfeicdes dos trabalhos, atendendo, assim, as
reclamacdes, exigéncias ou observacoes feitas pela Fiscalizacdo do Municipio de Armacao dos Buzios.

7.10. Atender as medidas técnicas e administrativas determinadas pela fiscalizacdo do Municipio de
Armacdo dos BUzios.

7.11 Aceitar os acréscimos ou supressdes do objeto desta contratagdo, nos termos do art. 65, 8§ 1° e 2°,
da Lei n° 8.666/93.

7.12. As obrigac0es e responsabilidades da CONTRATADA serdo suspensas se a prestagdo dos servicos
for obstada por motivo de greve, sabotagem, rebelido e/ou enchente, comprovadamente, imprevisiveis
e alheios ao controle da mesma, devendo nesses casos 0 evento motivador da paralisacdo dos servigos
ser comunicado, formalmente, ao Municipio de Armacdo dos Buzios, em 24h (vinte e quatro horas) de
sua ocorréncia.

8. APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA (art. 40, V1I; art 44, § 1°, art. 45, caput; art.
468 1°, |, todos da L.F 8.666/93)

8.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com 0s quesitos e
subquesitos apresentados a seguir:
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QUESITOS SUBQUESITOS

I. Raciocinio Basico

Il. Estratégia de Comunicagédo

1. Plano de Comunicacao Publicitaria Publicitaria

I11. Ideia Criativa
IV. Estratégia de Midia e Nao Midia
I. Clientes

I1. Profissionais

2. Capacidade de Atendimento 1. Infraestrutura
IV. Sistematica de Atendimento

V. Informagdes de Marketing

3. Repertorio

4. Relatos de Soluc¢des de Problemas de Comunicacéo

8.1.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso
corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

8.2 Quesitos 1 - Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada: para sua apresentacao, a
licitante devera levar em conta as seguintes orientagdes:

a) em caderno Unico, orientacao retrato e com espiral preto colocado a esquerda;

b) capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gr/m2, ambas em branco;

c) conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2, orientacdo retrato, observadas as
disposicdes pertinentes apresentadas neste Projeto Basico;

d) Espacamentos de 3cm na margem esquerda e 2cm na direita, a partir das respectivas bordas. Ndo
ha padrdes exigidos para margens superior e inferior;

e) titulos, entre titulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) espacamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e entre titulos e entre
paragrafos;

g) alinhamento justificado do texto;

h) texto e numeracdo de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos, observadas as
disposicdes pertinentes deste Projeto Basico;

i) numerag&o de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina
interna, em algarismos arabicos; e

j) sem identificacdo da licitante:

8.2.1 As especificacdes do quesito 1 - plano de comunicacdo publicitaria, ndo se aplicam as pegas de
que trata a alinea ‘b’ do subquesito “idéia criativa” e a indicagdo prevista no subitem 8.4.3.3.7 deste
Termo de Referéncia.

8.2.2 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacao Publicitaria poderdo ter graficos,
quadros, tabelas ou planilhas, observadas as seguintes orientagdes:
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a) poderéo ser editados em cores;

b) os dados e informacdes deverdo ser editados na fonte Arial e poderdo ter tamanho de 8 a 12 pontos;

c) as paginas em que estiverem inseridos poderdo ser:

cl) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no edital, cada folha
de papel A3 era computada como 2 (duas) paginas de papel A4; e
€2) impressas na orientagdo paisagem.

8.2.3 Os gréficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e N&o
Midia poder&o:

a) ser editados em cores;
b) ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
c) ter qualquer tipo de formatacdo de margem; e

d) ser apresentados em papel A3 dobrado.

8.2.4 As paginas em que estiverem inseridos os gréaficos, tabelas e planilhas desse subquesito poderao
ser impressas na orientagdo paisagem.

8.2.5 Os exemplos de pecas integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo ser apresentados
separadamente do caderno de que trata a alinea ‘a’ do subitem 8.2 deste Termo de Referéncia.

8.3 O Plano de Comunicacéo Publicitaria— Via Nao Identificada ndo podera ter informacao que permita,
inequivocamente, a identificacdo de sua autoria, antes da abertura do Invélucro n° 2.

8.3.1 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacao Publicitaria e da relacéo prevista
na alinea ‘a’ do subitem deste Projeto Basico estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas.

8.3.2 Os textos da Estratégia de Midia e Ndo Midia ndo tém limitacdo quanto ao nimero de paginas,
mas cabe as licitantes atentarem especialmente para o disposto as regras previstas no Edital e seus
anexos.

8.3.3 Para fins desta Concorréncia, consideram-se como nao midia os meios publicitarios (off-line) que
ndo implicam a compra de espaco ou tempo em veiculos de comunicacdo e divulgagdo, para a
transmissdo de mensagens a publicos determinados.

8.3.4 Poderdo ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicacéo
Publicitaria e seus subquesitos. Essas paginas ndo serdo computadas no limite de paginas e devem seguir
as especificacdes deste Projeto Basico no que couber.

8.4 A licitante devera apresentar o Plano de Comunicagéao Publicitaria com base no Briefing, observadas
as seguintes orientagdes:

8.4.1 Subquesito 1 - Raciocinio Bésico -apresentacdo em que a licitante descrevera:
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a) analise das caracteristicas e especificidades da Prefeitura Municipal e do seu papel no contexto no
qual se insere;

b) diagndstico relativo as necessidades de comunicacao publicitaria identificadas; e

c) compreensdo do desafio e dos objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing.

8.4.2 Subquesito 2- Estratégia de Comunicacdo Publicitaria - apresentacdo e defesa da Estratégia
proposta pela licitante para superar o desafio e alcancar os objetivos de comunicacdo, com base no
Briefing, compreendendo:

a) explicitacdo e defesa do partido temaético e do conceito que fundamentam a proposta de solucéo
publicitéria; e

b) proposic¢do e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, especialmente:
0 que dizer; a quem dizer; como dizer; quando dizer e que meios, instrumentos ou ferramentas de
divulgacéo utilizar.

8.4.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa - apresentacdo da proposta de campanha publicitaria, contemplando
0s seguintes conteudos:

a) relacdo de todas as pecas publicitarias que a licitante julga necessarias para superar o desafio e
alcancar os objetivos de comunicacao estabelecidos no Briefing, com a descri¢do sucinta de cada
uma; e

b) exemplos das pecas, constantes da relacdo prevista na alinea anterior, que a licitante julgar mais
adequadas para corporificar e ilustrar objetivamente sua proposta de campanha publicitaria,
observadas as condicdes estabelecidas deste Projeto Basico.

8.4.3.1 A descrigdo mencionada na alinea ‘a’ do subquesito 3 — ideia criativa esta circunscrita a
especificacdo de cada peca publicitéaria e a explicitacdo de sua finalidade e de suas funcgdes taticas na
campanha proposta.

8.4.3.2 A descricdo supra esta circunscrita também a explicitacdo de funcdes taticas na campanha
proposta.

8.4.3.3 Os exemplos de pegas publicitarias de que trata a alinea ‘b’ estdo limitados a 10 (dez),
independentemente do meio de divulgacdo, do seu tipo ou de sua caracteristica, e poderdo ser
apresentados sob a forma de:

a) roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) ‘monstro’ ou layout eletrénico, para 0 meio radio;

c) storyboard animado ou animatic, para 0os meios TV, cinema e internet; e
d) ‘boneca’ ou layout montado dos materiais de ndo midia.

8.4.3.3.1 As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que ndo haja
prejuizo em sua leitura, sem limitagcdo de cores, com ou sem suporte ou passe- partout, observado o
disposto deste Projeto Basico. Pecgas que ndo se ajustem as dimensdes do Involucro n® 1 poderdo ser
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dobradas.

8.4.3.3.2 Na elaboragao de ‘monstro’ ou layout eletronico para o meio radio poderao ser inseridos todos
os elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de ambientacdo, voz de personagens e
locucdo.

8.4.3.3.3 Na elaboracdo do storyboard animado ou animatic poderéo ser inseridas fotos e imagens
estaticas, além de trilha sonora, voz de personagens e locucdo. Ndo podem ser inseridas imagens em
movimento.

8.4.3.3.4 O ‘monstro’ ou layout eletronico e o storyboard animado ou animatic deveréo ser apresentados
em CD, DVD ou pendrive, executaveis em sistema operacional Windows.

8.4.3.3.5 Nessas midias de apresentacdo (CD, DVD ou pen drive) ndo poderédo constar informacdo que
permita, inequivocamente, a identificacdo da licitante, ou de qualquer anunciante, somente a marca do
seu fabricante.

8.4.3.3.6 Os exemplos ndo serdo avaliados sob os critérios utilizados para pecas finalizadas, mas apenas
como referéncias das propostas a serem produzidas, independentemente da forma escolhida pela
licitante para a apresentacéo.

8.4.3.3.7 Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissao Técnica, com a relacdo prevista na
alinea ‘a’ do Subquesito 3, cada exemplo devera trazer indicagdo do tipo de peca (exemplos: cartaz,
filme TV, spot radio, andncio revista, banner internet).

8.4.3.3.8 Para fins de computo das pecas que poderdo ser apresentadas fisicamente como exemplos, até
o limite de 10 (dez), devem ser observadas as seguintes regras:

a) as reducdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pecas;

b) cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

c) uma peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anincio para revista e jornal, banner de
internet e painéis sequenciais de midia exterior, tais como outdoor, envelopamento de veiculo,
adesivagem de finger, entre outros), sera considerada 1 (uma) pe¢a, se 0 conjunto transmitir
mensagem Unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados 1 (uma) peca;

e) um filme e o hotsite que o0 hospeda serdo considerados 2 (duas) pecas; e

f) um banner de internet e o hot site por ele direcionado serdo considerados 2 (duas) pegas.

8.4.3.3.9 Na apresentacdo de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘d” do subitem anterior, ndo
podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.

8.4.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia - constituida de apresentagéo e defesa das solucdes
de midia e ndo midia recomendadas, em consonancia com a Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
proposta, contemplando:

a) estratégia de midia: proposicdo e defesa dos meios, das formas inovadoras de comunicacao
publicitaria e dos recursos proprios de comunicacdo do PMAB a serem utilizados para o alcance dos
objetivos da campanha, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;
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b) tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentacdo e defesa dos
critérios técnicos considerados na selecdo dos veiculos e demais meios de divulgacao e na definicéo
dos respectivos investimentos, dos formatos e periodos de veiculago, sob a forma de textos, tabelas,
gréficos ou planilhas;

c) plano de midia: composto por planilhas de programacdo das insercdes sugeridas, contendo 0s
valores por veiculos e demais meios de divulgacdo, formatos das pecas, periodos de veiculacéo,
quantidade de insercdes, nomes de programas, faixas horarias, custos relativos (CPM, CPP, CPC
etc.) e demais informaces que a licitante considerar relevantes;

d) plano de novas formas de publicidade digital: composto por planilhas com a indicacéo de uso de
formas inovadoras de comunicacdo publicitéria, informando fornecedor, valor a ser aplicado e
indicadores-chave de performance (KPI); e

e) simulacdo: dos pardmetros de cobertura e frequéncia previstos no plano de midia e/ou de novas
formas de publicidade digital (para os meios em que seja possivel a mensuracdo dessas variaveis),
sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas.

8.4.5 Todas as pecas publicitarias, que integrarem a relagdo prevista na alinea ‘a’ do Subquesito 3 -
Ideia Criativa, deverao estar contempladas na Estratégia de Midia e Nao Midia proposta.

8.4.5.1 O plano de midia e/ou de novas formas de publicidade digital propostos deverdo apresentar um
resumo geral com informacdes sobre, pelo menos:

a) o periodo de veiculagdo, exposicdo ou distribuicdo das pecas publicitarias;
b) as quantidades de inser¢des das pecas em veiculos e demais meios de divulgagdo;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos e demais meios de
divulgacdo, separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e na execucdo técnica de cada peca
publicitaria destinada a veiculos e demais meios de divulgacéo;

e) as quantidades a serem produzidas de cada peca publicitaria de ndo midia;
f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producéo de cada pega publicitaria de ndo midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca publicitaria de nao
midia; e

h) os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagdo publicitaria, em consonancia com novas tecnologias.
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8.4.5.2 Nessa simulagéo:

a) os precos das insercdes em veiculos de comunicacao e divulgacao deverdo ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicacdo do Aviso de Licitacao;

b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulacdo veiculos de comunicagédo e
divulgacdo que ndo atuem com tabela de precos;

c) deverd ser informado o montante de investimento proposto pela licitante, no ambito de sua
estratégia, a ser utilizado com formas inovadoras de comunicacdo publicitéaria, para alcance dos
objetivos estabelecidos;

d) deveré ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
comunicacéo e divulgacédo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965; e

e) deverdo ser desconsiderados os honoréarios sobre os bens e servicos especializados prestados por
fornecedores.

8.4.5.3 Caso o Projeto Bésico venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal,
0s precos deverao ser 0s vigentes na data de publicacdo do ultimo Aviso de Licitagdo.

8.5 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Identificada - devera constituir-se em cépia do Plano
de Comunicagdo Publicitaria - Via N&o ldentificada, sem os exemplos de pecas publicitarias da Ideia
Criativa, com a finalidade de proporcionar a correlacdo segura de autoria, observadas as seguintes
caracteristicas:

a) ter a identificacdo da licitante;
b) ser datado; e

c) estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

8.6 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante devera apresentar as informacdes relativas aos
subquesitos que constituem esse quesito em caderno especifico, orientacdo retrato, com ou sem uso de
cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna,
rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representacdo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

8.6.1 O caderno especifico ndo podera apresentar informacdo que conste do Plano de Comunicagéo
Publicitaria— Via N&o Identificada que permita, inequivocamente, a identificacdo da autoria deste, antes
da abertura do Involucro n° 2.

8.6.2 A Capacidade de Atendimento seréa constituida de textos, tabelas, quadros, graficos, planilhas,
diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante devera apresentar as seguintes
informagdes para cada subquesito, abaixo discriminadas:

a) Subquesito | — Clientes: relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a
especificacdo do inicio de atendimento de cada um deles;
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b) Subquesito Il — Profissionais: quantificacdo e qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no
minimo, nome, formacdo académica e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a
disposi¢do da execucdo do contrato, discriminando-se as respectivas areas de atuacao;

c) Subquesito 111 — Infraestrutura: infraestrutura e instalacdes da licitante que estardo a disposicao do
PMAB para a execucao do contrato;

d) Subquesito IV — Sistematica de Atendimento: sistematica operacional de atendimento na execugéo
do contrato; e

e) Subquesito V: Informacdo de Marketing: relacdo das informacgdes de marketing e comunicacéo,
das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que colocara regularmente
a disposicdo do PMAB, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

8.6.3 Quesito 3 - Repertorio: a licitante devera apresentar os documentos, as informacdes e as pecas que
constituem esse quesito em caderno especifico, orientacdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato
A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas
as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de
seus atos constitutivos, devidamente identificado.

8.6.3.1 Os documentos, as informaces e as pecas mencionadas no subitem precedente ndo poderdo ter
informacdo que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada que permita,
inequivocamente, a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n° 2.

8.6.3.2 O Repertorio sera constituido de pecas publicitarias concebidas e veiculadas, expostas ou
distribuidas pela licitante.

8.6.3.2.1 A licitante devera apresentar até 10 (dez) pecas publicitérias, independentemente do seu tipo
ou caracteristica e da forma de sua veiculacao, exposicdo ou distribuicao.

8.6.3.2.2 As pecas eletrdnicas deverao ser fornecidas em DVD, CD ou pendrive, executaveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno ou ser apresentadas soltas.

8.6.3.2.3 As pecas graficas poderao integrar o caderno especifico ou ser apresentadas soltas. Em todos
0s casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pecas e indicadas suas dimensdes originais.

8.6.3.2.4 Se apresentadas soltas, as pec¢as poderao ter qualquer formato, dobradas ou néo.

8.6.4 Para cada peca publicitaria devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do
problema que se propds resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de producéo,
periodo de veiculagdo, exposicao ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mencgdo de pelo menos um
veiculo que divulgou a peca.

8.6.5 As pecas publicitarias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados pela Prefeitura
Municipal, no &mbito de seus contratos com agéncia de propaganda.

8.7 Quesito 4 - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacgdo: a licitante devera apresentar os
documentos, as informacdes e as pecas que constituem esse quesito em caderno especifico, orientacéo
retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina
interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representacao
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da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

8.7.1 Os documentos, as informacdes e as pecas mencionadas no subitem precedente ndo poderao ter
informacdo que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao ldentificada que permita,
inequivocamente, a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n° 2.

8.7.2 A licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de Solug¢bes de Problemas de Comunicacdo, cada
um com o maximo de 3 (trés) paginas, em que serdo descritas solucBes publicitarias propostas pela
licitante e implementadas por seus clientes, na superacéo de desafios de comunicagdo. Cada Relato:

a) devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

b) devera contemplar nome, cargo ou funcao e assinatura de funcionario da licitante responsavel por
sua elaboracéo;

c) ndo pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas ou aprovadas pelo Municipio de Armacéo dos
Buzios, no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda; e

d) deveré estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua autenticidade.

8.7.3 A validagdo de que trata a alinea “d” do subitem anterior, devera ser feita em documento apartado
dos relatos, o qual ndo entrara no computo do numero de pagina. No documento de validagdo constara,
além do ateste, 0 nome empresarial do cliente, 0 nome do signatario, seu telefone e e-mail de contato,
seu cargo/funcdo e sua assinatura.

8.7.4 E facultada a inclusdo de até 3 (trés) pecas publicitarias, independentemente do meio de
divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca, em cada Relato, observando-se as seguintes regras:

a) as pecas eletrénicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pendrive, executaveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas soltas;

b) as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser
apresentadas soltas, em qualquer formado, dobradas ou ndo. Em todos os casos, devera ser preservada
a capacidade de leitura das pecas e indicadas suas dimensdes originais; e

c) para cada peca publicitéria, deverd ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do
problema que se propds a resolver.

8.7.4.1 A ficha técnica de cada peca, observada a quantidade de pecas estabelecida, ndo entrara no
computo do limite de paginas estabelecido para descri¢do do Relato.

9. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

9.1 A Subcomissdo Técnica, prevista neste Projeto Basico analisara as Propostas Técnicas das
licitantes quanto ao atendimento das condicOes estabelecidas neste Projeto Basico e seus anexos.

9.2 Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, 0s
seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito:



} ESTADO DO RIO DE JANEIRO
HH PREFEITURA MUNICIPAL DE ARMAGCAO DOS BUZIOS
(, = ) SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRAGAO
s Coordenadoria Especial de Licitagoes

EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N° 002/2021
9.2.1 Quesito 1 - Plano de Comunicacdo Publicitaria

9.2.1.1  Subquesito 1 - Raciocinio Bésico

a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades da PMAB e do contexto
de sua atuacéo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de
comunicacdo publicitaria identificadas; e

c) a assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicacdo a ser superado e no
entendimento dos objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing.

9.2.1.2 Subguesito 2 - Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

a) a adequacao do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades da PMAB, bem como ao
desafio e aos objetivos de comunicaco;

b) a consisténcia da argumentacdo em defesa do partido temético e do conceito;

c) as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a comunicacdo publicitéria da
PMAB com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre a Prefeitura Municipal, o desafio e
0s objetivos de comunicacgéo estabelecidos no Briefing; e

f) aexequibilidade da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, considerada a verba referencial.

9.2.1.3  Subquesito 3 - Ideia Criativa

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicacao Publicitéria;

b) a pertinéncia da solucdo criativa com a natureza da PMAB, com o desafio e com o0s objetivos de
comunicacéo estabelecidos no Briefing;

c) aadequacdo das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com os meios e veiculos de comunicacédo e divulgacéo
a que se destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a multiplicidade de interpretacGes favoraveis que comporta;
f) aclareza e precisdo das mensagens e a adequacéo da linguagem com os publicos-alvo; e

g) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para
investimento.
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9.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da acéo publicitaria, com
a verba referencial para investimento e com o desafio e 0s objetivos de comunicagao estabelecidos
no Briefing;

b) a consisténcia técnica demonstrada na proposicao e defesa da estratégia, da tatica e dos planos de
midia e/ou de novas formas de publicidade digital;

c) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

d) a adequacdo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicacdo do PMAB e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Ndo Midia; e

e) 0 grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da verba referencial para investimento,
demonstrados na simulacdo dos pardmetros de cobertura e frequéncia.

9.2.2 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento

a) Subquesito | — Clientes: o porte e a tradicdo dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o
periodo de atendimento a cada um;

b) Subquesito 1l — Profissionais: a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitérias e a adequacdo das quantificacbes e qualificacOes desses profissionais as necessidades
de comunicacdo publicitaria do PMAB;

c) Subquesito 111 — Infraestrutura: a adequacdo da infraestrutura e das instalacdes que estardo a
disposicdo do PMAB na execuc¢do do contrato;

d) Subquesito IV — Sistematica de Atendimento: a funcionalidade do relacionamento operacional
entre o PMAB e a licitante; e

e) Subquesito V — Informacdo de Marketing: a relevancia e utilidade das informagdes de marketing
e comunicacao, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposi¢édo do PMAB.

9.2.3 Quesito 3 - Repertdrio

a) a originalidade da solucdo criativa e sua adequacao a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao
desafio de comunicacao;

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem as caracteristicas dos meios e
publicos-alvo; e

c) aqualidade da producéo, da execucdo e do acabamento das pegas.
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9.2.4 Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacio

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposi¢cdo da solucéo
publicitaria;

b) a demonstracdo de que a solu¢do publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de
comunicacéo do cliente;

c) a complexidade do desafio de comunicacao apresentado no Relato e a relevancia dos resultados
obtidos; e

d) o encadeamento logico da exposicdo do Relato pela licitante.

9.3 A pontuacdo da Proposta Técnica estd limitada a 100 (cem) e sera apurada segundo a
metodologia disposta a seguir:

9.3.1 Para estabelecimento da pontuacdo de cada quesito e subquesito, a Subcomissdo Técnica
realizard um exame comparativo entre as propostas apresentadas pelas licitantes e a gradacdo das
pontuacBes atribuidas refletird o maior ou menor grau de adequacdo de cada proposta, aos critérios
de julgamento técnico estabelecidos neste Projeto Basico.

9.3.2 Ao0s quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, 0s seguintes pontos:

PONTUACAO
QUESITOS E SUBQUESITOS MAXIMA
1. Plano de Comunicacao Publicitaria
Compreende: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagédo 60
Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo-Midia.
I. Raciocinio Basico 10
a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e 3

especificidades da PMAB e do contexto de sua atuacao

a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos
apresentados, relativos as necessidades de comunicagéo 3
publicitaria identificadas

a assertividade demonstrada na analise do desafio de

comunicagéo a ser superado e no entendimento dos objetivos 4
de comunicagdo estabelecidos no Briefing

I1. Estratégia de Comunicacao Publicitaria 20
a adequacdo do partido tematico e do conceito a natureza e as
atividades da PMAB, bem como ao desafio e aos objetivos de 2

comunicacéo

a consisténcia da argumentacdo em defesa do partido temético

. 2
e do conceito;
as possibilidades de interpretacdes positivas do conceito para a 9
comunicacdo publicitéria da PMAB com seus publicos;
a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de 10

Comunicacdo Publicitaria proposta
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a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre a

PMAB, o desafio e os objetivos de comunicacéo estabelecidos 2
no Briefing
a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, 5
considerada a verba referencial.
I11. Ideia Criativa 20
o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagdo 3
Publicitaria;
a pertinéncia da solucdo criativa com a natureza do MUNICIPIO,
com o desafio e com o0s objetivos de comunicacdo estabelecidos no 3
Briefing;
a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de 3
publico-alvo;
a compatibilidade das pecas publicitarias com os meios e veiculos de 25
comunicacdo e divulgacdo a que se destinam; ’
a originalidade da solucdo criativa e a multiplicidade de 3
interpretacdes favoraveis que comporta,;
a clareza e precisdo das mensagens e a adequacao da linguagem com 3
0s publicos-alvo; e
a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com 25
base na verba referencial para investimento. ’
IV. Estratégia de Midia e Nao Midia 10
a adequagdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
caracteristicas da agdo publicitaria, com a verba referencial para
investimento e com o desafio e os objetivos de comunicacdo 2
estabelecidos no Briefing;
a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa da
estratégia, da tatica e dos planos de midia e/ou de novas formas de 2
publicidade digital;
a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de
comunicacdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha 2
publicitéria;
a adequacdo da proposta no uso dos recursos proprios de
comunicagio do MUNICIPIO e seu alinhamento com a Estratégia de 2
Midia e Ndo Midia; e
0 grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba
referencial para investimento, demonstrados na simulagdo dos 2
pardmetros de cobertura e frequéncia.
2. Capacidade de Atendimento
compreende Cliente; Profissionais; Infraestrutura; Sistema de 20
Atendimento; e Informacgdes de Marketing:
I. Clientes: o porte e a tradicdo dos clientes, como anunciantes 25
publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um '
I1. Profissionais: a experiéncia dos profissionais da licitante em
atividades publicitarias e a adequacao das quantificagdes e 10
qualificagBes desses profissionais as necessidades de comunicacao
publicitaria do MUNICIPIO;
[11. Infraestrutura: a adequacéo da infraestrutura e das instalagdes 25
que estardo a disposicdo do MUNICIPIO na execucdo do contrato; '
IV. Sistemética de Atendimento: a funcionalidade do 2,5
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relacionamento operacional entre 0 MUNICIPIO e a licitante; e
V. Informagdes de Marketing: a relevancia e utilidade das
informac@es de marketing e comunicacgdo, das pesquisas de 25
audiéncia e da auditoria de circulacao e controle de midia que a ’
licitante colocaré regularmente a disposicdo do MUNICIPIO.
3. Repertorio 10
a originalidade da solucéo criativa e sua adequacdo a natureza do 4
municipio, ao publico-alvo e ao desafio de comunica¢éo;
a clareza e precisdo das mensagens e a adequacao da linguagem as 3
caracteristicas dos meios e publicos-alvo; e
a qualidade da produgéo, da execucédo e do acabamento das pecas. 3
4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao 10
a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na 25
proposicdo da solucdo publicitéria; ’
a demonstracdo de que a solucdo publicitaria contribuiu para o 25
alcance dos objetivos de comunicacédo do cliente; ’
a complexidade do desafio de comunicagéo apresentado no Relato e 25
a relevancia dos resultados obtidos; e '
0 encadeamento l6gico da exposi¢do do Relato pela licitante. 2,5
PONTUACAO TOTAL 100

9.3.2.1. A atribuicdo da pontuacdo dos quesitos e subquesitos em cada proposta sera feita pelos
membros da subcomissdo técnica pautando-se pela expertise e capacidade dos seus componentes, que
ponderardo entre a proposicao das licitantes e o atendimento a expectativa gerada pelas determinagoes
deste Termo de Referéncia, devendo apresentar relatorio breve e resumido que conste a motivacao da
nota geral atribuida a proposta, conforme modelo constante no Anexo Ill.

9.3.2.2. Quanto ao subitem 2.1l (Profissionais), a pontuacdo final deste subquesito sera a média
aritmética das pontuacdes obtidas por cada um dos profissionais da equipe apresentada:

Tempo de experiéncia Pontuacao
menos de 1 ano 1
1 ano completo 2
2 anos completos 3
3 anos completos 8
a partir de 4 anos 10

9.3.2.3. Se a licitante apresentar quantidades inferiores as estabelecidas para o Repertério e 0s Relatos
de Solucdes de Problemas de Comunicagéo, sua pontuacdo maxima, nesses quesitos, sera proporcional
as quantidades por ela apresentadas, a ser obtida mediante a aplicacdo de regra de trés simples, em
relacdo as respectivas pontuacdes maximas previstas neste Projeto Basico.

9.3.3 A pontuacdo do quesito corresponderd & média aritmética dos pontos atribuidos pelos
membros da Subcomissdo Técnica, considerada uma casa decimal.

9.3.4 A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacdo atribuida a um quesito ou subquesito sempre
que a diferenca entre a maior e a menor pontuacao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagéo
maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes
atribuidas, em conformidade com os critérios objetivos previstos neste Projeto Basico e seus anexos.
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9.3.4.1 Persistindo a diferenca de pontuagdo prevista apds a reavaliacdo do quesito ou subquesito, 0s
membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuacGes consideradas destoantes, deverdo
registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuacao atribuida ao quesito ou subquesito
reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomissao e passara a compor 0 processo
desta licitacao.

9.4 Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrerem qualquer uma das situacdes abaixo
descritas:

a) apresentar informacdo que permita, inequivocamente, a identificacdo da autoria do Plano de
Comunicacéo Publicitaria— Via N&o Identificada, antes da abertura do Invélucro n° 2; ou

b) ndo alcancar, no total, 75 (setenta e cinco) pontos; ou
c) Obtiver pontuagédo zero em qualquer um dos quesitos ou subguesitos.

9.5 A pontuacéo final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos 4
(quatro) quesitos: Plano de Comunicacdo Publicitaria; Capacidade de Atendimento; Repertorio; e
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo.

9.6 Se houver empate que impossibilite a identificacdo automatica da licitante mais bem classificada
no julgamento da Proposta Técnica, sera considerada a licitante que obtiver a maior pontuacéo,
sucessivamente, nos quesitos Plano de Comunicacdo Publicitaria, Capacidade de Atendimento,
Repertdrio e Relato de Solugdes de Problemas de Comunicacao, de modo a cumprir o estabelecido
no inciso VIII, do art. 6° da Lei n® 12.232/2010.

9.7 Persistindo o empate, sera considerada mais bem classificada a licitante que obtiver a maior
pontuacdo, sucessivamente, nos subquesitos Estratégia de Comunicacéo Publicitaria, Ideia Criativa
e Estratégia de Midia e Ndo Midia, do quesito Plano de Comunicacédo Publicitaria.

9.8 Se, ainda assim, persistir o0 empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na propria
Sesséo ou em ato publico marcado pela Comissdo Especial de Licitacdo, cuja data sera divulgada,
todos deste Projeto Béasico e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

10 - DA CONTRATACAO

10.1 A contratacao do objeto da presente licitacdo sera formalizada por intermédio de termo de contrato,
contendo todas a clausulas e condic¢Bes necessarias e suficientes para disciplinar a relacdo contratual, a
luz do disposto nos arts. 55 e 62, da Lei 8.666/93;

10.2 O prazo de vigéncia da contratacdo serd de 12 (doze) messes, prorrogaveis por periodos sucessivos
até o limite estabelecido pelo Art. 57, 1l da Lei 8.666/93,;

10.3 O prazo para a (s) empresa (s) vencedora (s) assinar (em) o Termo de Contrato é de 5 (cinco) dias
uteis, contados a partir da convocacéo para a sua formalizacdo, cabendo prorrogacéo por igual periodo
a critério da Administracdo Municipal;
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10.3.1. A prorrogacdo do prazo para assinatura do Contrato ndo se opera de forma automatica e deve
ser requerida de forma motivada e justificada pela Convocada;

10.4. Decorridos os prazos acima citados e, ndo tendo a empresa vencedora comparecido ao
chamamento, perdera o direito a contratacdo independentemente de sujeitar-se as penalidades previstas
em lei e autorizara a Contratante a examinar as ofertas subsequentes e a qualificacdo os respectivos
documentos de habilitacdo, na ordem de classificacdo, e assim sucessivamente, até a apuracao de uma
que atenda ao presente Termo de Referéncia, sendo esta declarada adjudicatéria.

11. DA FORMA DE PAGAMENTO

11.1. Para realizagdo do pagamento a CONTRATADA devera apresentar nota fiscal contendo
discriminacdo de cada item do objeto contratado, acompanhado da respectiva Ordem de Servico;

11.2. A Nota Fiscal devera ser apresentada a Pasta pertinente ao Ordenador de Despesas, localizada a
Estrada Usina Velha, 600, neste municipio, no horario entre 08:00h as 17:00h;

11.3 O prazo de pagamento, ndo sera superior a 30 (trinta) dias, contado a partir da data final do periodo
de adimplemento de cada parcela, e sera feito mediante a apresentacdo de nota fiscal, devidamente
atestada por dois servidores, sendo um deles necessariamente o fiscal do contrato.

11.4. Os pagamentos estardo sujeitos a ajustes e descontos de pagamentos em decorréncia do eventual
desatendimento entre 0s servigos executados e 0s aceitos pelo gestor do contrato. No caso da ocorréncia
de descontos de pagamento, a contratada deverad ser comunicada previamente para que emita a Nota
Fiscal ou Fatura com o valor exato dimensionado pela fiscalizacao.

11.5. Verificado qualquer erro, a fatura sera devolvidaa CONTRATADA, e o prazo referido no subitem
11.3 sera contado somente a partir da data de reapresentacao da nota fiscal/fatura isenta de erros;

11.6 O pagamento sera feito mediante crédito aberto em conta corrente em nome da CONTRATADA
no Banco correspondente.

11.7 - DO CRITERIO DE COMPENSACAO FINANCEIRA, A PENALIZACAO POR
EVENTUAL ATRASO E OS DESCONTOS PELA ANTECIPACAO DE PAGAMENTO

11.7.1 O valor dos pagamentos eventualmente efetuados com atraso, e desde que este atraso decorra de
falha da Administracdo, o valor devido sera acrescido de 0,1 % (um décimo por cento) a titulo de multa,
além da incidéncia de juros de 1% (um por cento) ao més, calculado pro rata die entre 0 31° (trigésimo
primeiro) dia, da data do protocolo do documento de cobranca na Secretaria Municipal Contratante e a
data do efetivo pagamento.

11.7.2 O valor dos pagamentos eventualmente antecipados serd descontado da taxa de 1% (um por
cento) ao més, calculado pro rata die entre o dia do pagamento e o 30° (trigésimo) dia da data do
protocolo do documento de cobranga na Secretaria Municipal Contratante.

12 - DO REAJUSTE E REVISAO

12.1. Para o reestabelecimento do equilibrio econémico financeiro do contrato podera ser feita a revisdo
do preco contratado nas hipoteses do art. 65, Il, d, da Lei 8.666/93, devidamente comprovadas.
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12.2. Eventual reajuste ou revisdo contratual estard necessariamente vinculada a emisséo de nova tabela
referencial pela SINAPRO/RJ e deverd ser reclamada pela CONTRATADA, ao passo que a
CONTRATANTE caberd a avaliacdo financeira e orcamentaria da viabilidade da manutencdo do
Contrato nos moldes estabelecidos por este Termo de Referéncia;

13. DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE

13.1 Proporcionar todas as facilidades indispensaveis a boa execucdo das obrigacdes contratuais,
inclusive permitindo o acesso de prepostos ou representantes da contratada as dependéncias da
contratante relacionadas a execuc¢do do objeto deste Projeto Basico.

13.2 Promover o acompanhamento e fiscalizagdo da execucao do objeto contratado, verificando, ainda,
a manutencdo das condi¢es de habilitacdo e qualificacdo exigidas na contratacao.

13.3 Reservar a fiscalizacdo o direito e a autoridade para resolver todo e qualquer caso singular, omisso
ou duvidoso ndo previsto contratualmente e tudo 0 mais que se relacione com a prestacdo dos servigos,
desde que nédo acarrete 6nus para o Municipio de Armacéo dos Buzios ou modificacdo das obrigacgdes.

13.4 Notificar a CONTRATADA, por escrito, da ocorréncia de eventuais imperfeicdes no curso da
execucdo dos servigos, fixando prazo para a sua correcao.

13.5 Solicitar o imediato afastamento de qualquer empregado da Contratada, cujo comportamento ou
capacidade técnica seja julgado inconveniente ou esteja em desconformidade com as disposicdes
contratuais e legais.

13.6 Manter, através da Fiscalizacao, registros de ocorréncias com a jun¢do de documentos relacionados
com eventuais servicos realizados em desconformidade com a contratacao.

13.7. Prestar informacdes e esclarecimentos necessarios a execu¢do do objeto contratado, que venham
a ser solicitados por representante legal ou preposto da contratada;

13.8 Verificar minuciosamente, no prazo fixado, a conformidade dos servigos recebidos com as
especificacbes constantes do Projeto Basico, Projeto Basico de licitacdo e da proposta, para fins de
aceitacéo e recebimento definitivos.

13.9 Efetuar o pagamento & contratada, de acordo com as condic¢Bes de preco e prazo estabelecidos
contratualmente.

13.10. Conduzir os procedimentos relativos a aplicacao de reajuste e revisdo de precos, se cabivel.

13.11. Aplicar a contratada, penalidades administrativas por descumprimento das obrigacdes
contratuais e do Projeto Bésico de licitacao.

13.12. Sustar, no todo ou em parte, a execucdo dos servigos, sempre que a medida for considerada
necessaria.

13.13. Arcar com as despesas de publicacdo do extrato contratual, bem como dos termos aditivos que
porventura venham a ser firmados.
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14. DO PROCEDIMENTO DE GERENCIAMENTO FISCALIZACAO DO CONTRATO

14.1. A gestdo do contrato decorrente deste Projeto Basico caberd a servidor a ser designado
formalmente pela Subsecretaria Municipal de Comunicagéo, que determinara o que for necessario para
regularizacdo de faltas ou defeitos na execucdo contratual, nos termos do art. 67 da Lei Federal n°
8.666/93, pelo que formularé relatorio cuja copia sera encaminhada a contratada, objetivando a imediata
correcdo das irregularidades apontadas ficando o titular da referida Secretaria gestora do contrato como
corresponsavel;

14.1.1. O servidor designado para a fiscaliza¢do dos servigos devera ser substituido, em caso de auséncia
ou impedimento, por outro servidor lotado na mesma Secretaria.

14.2. Ficam reservados ao gestor do contrato o direito e ao fiscal do contrato a autoridade para resolver
todo e qualquer caso singular, omisso ou duvidoso ndo previsto no processo administrativo e tudo o
mais que se relacione com o objeto contratado, desde que ndo acarrete dnus para o Municipio de
Armacéo dos Buzios ou modificacdo da contratagdo;

14.3. As decisGes que ultrapassarem a competéncia do gestor do contrato deverdo ser solicitadas
formalmente pela contratada a autoridade administrativa imediatamente superior ao gestor, através dele,
em tempo habil para a ado¢do de medidas convenientes;

14.4. Aos servidores designados para o acompanhamento e fiscalizacdo do contrato, para os fins dos
dispositivos legais vigentes Ato Normativo TCE n° 127, de 08/05/2012, incumbe:

14.4.1. Verificar se a prestagdo de servicos esta sendo realizada em conformidade com o objeto da
contratacao;

14.4.2. Adotar as providéncias necessarias a preservacao dos interesses do erario, promovendo a
atestacdo das faturas, opinando pela aplicacdo das penalidades cabiveis em caso de inadimplemento e
praticar os atos indispensaveis a boa execucao dos contratos sob sua responsabilidade;

14.4.3. Emitir, com a periodicidade adequada ao objeto fiscalizado, relatério acerca da execu¢do dos
contratos, sugerindo, em tempo habil, as providéncias necessarias em beneficio da Administracéo,
inclusive no tocante as hipoteses de alteracbes contratuais, de prorrogacdo, de rescisdo, bem como
aqueles destinados a abertura de novo procedimento licitatério, se for o caso;

14.5. A CONTRATADA devera aceitar, antecipadamente, todos os métodos de inspec¢éo, verificagdo e
controle a serem adotados pela gestéo e fiscalizagao, obrigando-se a fornecer todos os dados, elementos,
explicacOes, esclarecimentos, solugbes e comunicaces necessarias ao desenvolvimento de suas
atividades;

14.6. A existéncia e a atuacdo da gestdo e da fiscalizagdo em nada restringem a responsabilidade Unica,
integral e exclusiva da contratada, no que concerne ao objeto da contratacédo, as implicagdes proximas
e remotas perante 0 Municipio de Armagdo dos Buzios ou perante terceiros, do mesmo modo que a
ocorréncia de irregularidades decorrentes da execucao contratual ndo implicara corresponsabilidade do
Municipio de Armacéo dos BUzios ou de seus prepostos, devendo, ainda, a LICITANTE, sem prejuizo
das penalidades previstas, proceder ao ressarcimento imediato ao Municipio de Armagéo dos Buzios
dos prejuizos apurados e imputados a falhas em suas atividades;
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15. DAS SANCOES CONTRATUAIS

15.1. No caso de descumprimento total ou parcial das condigdes deste Projeto Basico e do
correspondente Projeto Béasico para contratacdo do objeto, o0 Municipio de Armagdo dos Buzios, sem
prejuizo das perdas e danos e das multas cabiveis, nos termos da lei civil, aplicard a CONTRATADA,
conforme o caso, as penalidades previstas nos arts. 86 e 87 da Lei Federal n° 8.666/93, bem como, no
que couber, as disposicdes contidas na Lei Estadual n® 287 de 04.12.79 e suas regulamentacdes e, ainda,
demais condicGes previstas no instrumento convocatorio.

15.2. A disciplina das infracbes e san¢des administrativas aplicaveis também sdo detalhadas no
instrumento contratual.

16. CRITERIOS DE ACEITACAO DO OBJETO

16.1. Executados os servicos em cada més, na forma estipulada neste Projeto Bésico, estes serdo
recebidos definitivamente, no prazo de 15 (quinze) dias corridos, apos executada a conferéncia e
verificagdo do teor do respectivo documento fiscal com os relatorios emitidos pela contratada, com a
necessaria atestacao da fatura mensal.

16.2. Se, ap0s o recebimento constatar-se que o objeto foi executado em desacordo com o especificado,
com defeito ou incompleto, a Fiscalizacdo notificara por escrito a contratada, ficando suspenso o
pagamento até que sanada a irregularidade.

16.3. O aceite/aprovacdo do objeto pelo Municipio de Armacdo dos Bulzios ndo exclui a
responsabilidade civil da empresa contratada por vicio de quantidade e/ou qualidade ou disparidades
com as especificacdes estabelecidas neste Projeto Basico.

16.4. Em hipotese alguma sera aceito objeto em desacordo com as especifica¢fes do presente Termo de
Referéncia;

16.5. Via de Regra, o objeto da contratacdo deverd sempre ser entregue nas dependéncias da
Administracdo Publica deste Municipio, podendo, entretanto, ser entregue através de meio eletrénico
que facilite o seu recebimento, mas sempre privilegiando a comodidade do Municipio, da Gestdo e da
Fiscalizacdo do Contrato e dos agentes envolvidos na contratacao;

16.6. As despesas decorrentes da devolucdo, refazimento e/ou correcdo do objeto ndo aceito ou aceito
sob ressalvas correrdo por conta exclusivas do fornecedor, sem custos adicionais a CONTRATANTE;

17. DA VISITA TECNICA

17.1. E facultado aos licitantes vistoriar as dependéncias da PMAB (Estrada da Usina Velha, 600 —
Centro — Armacdao dos Buzios — RJ), em toda sua amplitude com o objetivo de conhecer o local e as
condigdes para a prestacdo dos servigos objeto desta licitacdo;

17.2. A opcéo pela vistoria constitui direito e 6nus do licitante, com vistas a elaboragéo precisa e técnica
de sua proposta, mas que ndo ostenta carater eliminatorio do certame para fins de exame de habilitagéo.
Se, facultativamente, o licitante resolver ndo vistoriar os locais onde serdo prestados 0s servi¢cos objeto
da licitacdo, caso vitorioso no certame, ndo poderd alegar desconhecimento das condic¢Bes dos locais
como pretexto para eventual inexecucgéo total ou parcial do contrato ou atrasos em sua implementacao;
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17.3. O agendamento para a realizacdo da vistoria podera ser feito perante a Pasta pertinente ao
Ordenador de Despesas, preferencialmente através do email: comunicacao@buzios.rj.gov.br, ou por
meio do telefone 22) 2633.6000 no horario de no horéario de 08:00 as 17:00, e devera ser comprovado
através do atestado de visita técnica constante no Anexo 1V do presente Termo de Referéncia;

17.4. Os licitantes que optarem pela ndo realizacdo da visita técnica deverdo apresentar declaracéo, nos
termos do Anexo V deste termo de Referéncia

17.4.1. Ficam, desde j&, as empresas cientes de que a nao realizacdo de vistoria implicara a aceitacao
tacita das exigéncias constantes neste instrumento, no Termo de Referéncia e todas as especificidades
que contempla, inclusive naquilo que diz respeito a execuc¢do dos servicos. Portanto, ndo serdo aceitas
justificativas, em qualquer época, de desconhecimento de estado, condi¢des do local, fatos e detalhes
que impossibilitem ou dificultem a execucdo dos servicos ou o cumprimento de todas as suas
obrigagdes.

18. DISPOSICOES GERAIS

18.1. Qualquer erro de impressdo em Nota Fiscal sera de responsabilidade integral da CONTRATADA.
A substituicdo deverd ocorrer sob pena em ndo ser validada nos termos da Lei Especifica, e,
consequentemente, ndo sendo pago a despesa, enquanto durar tal impedimento;

18.2. Os casos omissos neste Termo de Referéncia de menor complexidade, serdo dirimidos entre as
partes (CONTRATANTE e CONTRATADA) através da Subsecretaria Municipal de Comunicacao,
desde que nao resulte em prejuizos ao interesse publico e a Administracdo; enquanto aos que resultarem
de maior complexidade, serdo conduzidos a apreciacdo com emissdo de parecer dos demais 6rgaos que
compdem a Administracdo Publica, se necessario, e decisdo do Ordenador de Despesa ou por ele
determinado.

Armacdo dos Buzios, 14 de Outubro de 2021
Responsavel Técnico
De acordo, aprovo o presente Termo de Referéncia.

Armacéo dos Buazios, 14 de Outubro de 2021

Ordenador de Despesas


mailto:comunicacao@buzios.rj.gov.br
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ANEXO Il AO TERMO DE REFERENCIA - BRIEFING

1. INTRODUCAO

O presente briefing apresenta o tema escolhido para simulacdo que servira para avaliacao
das agéncias licitantes pela subcomissao técnica.

2. DADOS GERAIS

Armacdo dos Buzios, ou apenas Buzios, como € popularmente conhecido, €
um municipio brasileiro situado na Microrregido dos Lagos do estado do Rio de Janeiro. Faz divisa
a oeste com Cabo Frio, municipio do qual se tornou autbnomo em 12 de Novembro de 1995. Localiza-
se a cerca de 173 quildmetros do centro da capital do estado.

E uma peninsula com 34.477 mil habitantes (IBGE/2020), 69,287 km? de &rea total e
23 praias, recebendo de um lado correntes maritimas do Equador e do outro correntes maritimas
do polo sul, o que faz com que tenha praias tanto de dguas mornas quanto de aguas geladas. Entre as
principais praias, destacam-se Geriba, Tucuns, Jodo Fernandes, Ferradura, Ferradurinha, Marina,
Armacdo, Manguinhos, Tartaruga, Ossos, Brava e Olho-de-Boi, esta Ultima reservada para a pratica
do naturismo.

A exploracdo turistica e a ocupacdo imobiliaria do local tiveram inicio apos a fama
internacional dada a BUzios pela atriz francesa Brigitte Bardot, que a visitou em 1964. Hoje, a cidade é
tdo visitada por turistas do mundo inteiro que alguns a chamam de "a Saint-Tropez brasileira™.

Armacdo dos Buzios, com seus ventos fortes, é ideal para a préatica de iatismo e voo livre.
E uma cidade que abriga diversas culturas, com um grande numero de estrangeiros.
A temperatura média anual é de 24 °C e tem o indice pluviométrico mais baixo do estado de Rio de
Janeiro: cerca de 750 milimetros anuais apenas.

Em 2021, o balneario de Buzios é o Unico destino turistico brasileiro entre os dez mais
promissores, segundo o site especializado no ramo Trip Advisor. A cidade aparece nos cinco primeiros
lugares, mais especificamente na terceira posicao, atrds apenas de Martinica, no Caribe; e de Panama
City Beach, na Florida. A partir da quarta posicdo figuram, na sequéncia: Holbox Island (México), St
Ives (Reino Unido), Mazatlan (México), Colorado Springs (EUA), Shoalhaven (Australia), Breslavia
(Poldnia) e Mudgee (Australia).

3. SOBRE A CIDADE

O Municipio fica localizado em uma Peninsula no oceano atlantico que divide as correntes
maritimas que por ali passam, onde a Parte Sul (ou direita da peninsula) possui aguas frias provenientes
da corrente fria das Malvinas e a Parte Norte (ou a parte esquerda da peninsula) possui dguas mais
amenas, pois recebe a influéncia da corrente quente do Brasil. Por estar numa regido dispersora de
ventos, Buzios possui uma vegetacdo rasteira semelhante a da caatinga (com arvores baixas, gramineas
e cactos) associada a vegetagdo de restinga sempre presente no litoral do Brasil. Por causa da baixa
precipitacdo e a auséncia de rios (apenas alguns pequenos cursos d'agua), os sedimentos do continente
e dos cursos d'agua ndo sao suficientes para turvar a &gua do mar, fazendo com que na maior parte do
ano suas aguas se mantenham cristalinas e com cores caribenhas. A regido tem varias enseadas que
tornam varias praias propicias somente para banho como: A praia do Forno, Olho de Boi, da Ferradura
e da Ferradurinha. E outras de mar aberto como Geriba e a Praia Brava propicias para o Surf.
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O clima da cidade é tropical tipo (Aw) com verdes quentes e Umidos e invernos amenos e
mais secos que fora da Regido dos Lagos, pois as rajadas de vento dispersam a maioria das nuvens e
frentes frias para o interior do estado. Blzios conta com dias quentes, atenuados pelos ventos constantes
procedentes do Oceano Atlantico, mas sua temperatura no verao raramente passa dos 34 °C. As noites
sdo amenas e ndo téo abafadas como na capital do estado, pois sdo atenuadas pelos intensos e duradouros
ventos da chamada "Regido Dispersora de Ventos", local este onde jaz toda a Regido dos Lagos
Fluminense. O més mais quente é o més de fevereiro com média de 25 °C e 0 més mais frio € o més de
setembro com média de 19,5 °C. O més mais seco é o més de agosto com apenas 37 mm de precipitacao
e 0 mais chuvoso é dezembro com aproximadamente 130 mm de chuva.

O municipio conta com o0 maior nimero de imigrantes por cada 100.000 habitantes do
Estado do Rio de Janeiro, com mais de 2% da populagéo sendo imigrante, sendo a maioria argentina.

A cidade de Armacdo dos Buzios tem mais de 280 estabelecimentos gastronémicos,
incluindo restaurantes e bares. Obviamente, por ser uma cidade litoranea, os frutos do mar sdo destaque,
mas devido ao clima cosmopolita da cidade aliado ao alto fluxo de turistas que chegam a bordo de
cruzeiros, a cidade possui restaurantes italianos, franceses, orientais, além de outras nacionalidades. A
oferta gastronémica da cidade vai desde pequenos estabelecimentos de pescadores até restaurantes de
grandes resorts de luxo.

4. HISTORIA

Por volta do ano 1000, a populacdo autdctone da regido expulsa para o interior do continente
pelos povos tupis procedentes da Amazénia. No século XVI, quando chegaram 0s primeiros
exploradores europeus a regido, a area ainda era ocupada por um desses povos tupis: os tupinambas,
também chamados tamoios, que praticavam a pesca, a caca e o cultivo de mandioca. Mantiveram
estreitas relagdes com corsarios e contrabandistas franceses, que frequentavam a localidade para
comprar pau-brasil (Caesalpinia echinata), pimenta e outros produtos nativos.

A Praia de Caravelas ganhou este nome porque ali Américo Vespdcio teria aportado, em
1503. Os franceses contrabandeavam pau-brasil com ajuda dos tupinambas e, ao contrario dos
portugueses, ndo demonstravam ambicédo colonial, mas apenas o desejo de comerciar.

Em 1555, Villegaignon veio fundar a Franca Antartica, que durou 20 anos - até que 0s
portugueses reuniram um exército que, em 1575, derrotou os franceses e massacrou 10.000 indios,
dizimando os tupinambas.

Em 1617, os portugueses, aliados aos goitacas, expulsaram definitivamente os franceses da
peninsula e exterminaram os tupinambas. Proibiram a pesca em todo o litoral, de Campos a Maric4,
para que a regido ndo pudesse se sustentar de forma independente. Jodo Fernandes, que hoje da nome a
uma praia, teria sido condenado, em 1679, a morrer no tronco, apenas pelo crime de pescar nas aguas
de Buzios.

Em meados do século XVII, Armacéo dos Buzios era uma pequena vila de pescadores, com
cerca de vinte casas. Invadida por franceses e ingleses, tornou-se base de piratas, ponto de trafico de
pau-brasil e de desembarque de escravos africanos.

Na Praia de Manguinhos, pode-se apreciar o cais de pedra feito pelos escravos. Mais tarde,
os franceses foram novamente expulsos pelos portugueses, apds sangrentas disputas que igualmente
dizimaram a populacéao indigena.
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O litoral entre Campos e Marica foi destinado a lavoura e a pecuéria, e comegou 0
desembarque de negros africanos para as fazendas.

Em 1740, Brés de Pina montou, na peninsula, uma armacao de baleias que durou 50 anos.
Quando um navio carregado de escravos escapou de um naufragio, em 1743, esse negociante, atribuindo
0 milagre a santa Ana, mandou erguer uma capela na colina entre as praias da Armacéo e dos Ossos.

Com a proibicdo do trafico de escravos em aguas brasileiras, em 1850, o desembarque
clandestino floresceu. José Gongalves, o maior traficante da regido, continuou a fazer fortuna nesse
deploravel comércio humano, levando a marinha inglesa a desembarcar fuzileiros navais em Buzios.
Apos a abolicdo da escravatura, em 1888, os ex-escravos fundaram uma povoacdo na Rasa, onde ja
existia um poderoso quilombo.

No fim do século, durante a guerra dos corsos, 0 navio Vingadores, de bandeira corsa
argentina, bombardeou a costa de Blzios, como mostra o 6leo sobre tela no Museu Histérico Maritimo
de Armagdo dos Buzios situado na Rua das Pedras.

Entre o final do século XIX e o inicio do século XX, Buzios comecou a receber imigrantes
portugueses que se uniram ao grupo de pescadores locais, ensinando-lhes novas técnicas de pesca.
Nesse século, foi também criada a armacéo dos peixes de Buzios (uma estrutura para capturar peixes),
que acabou por dar origem ao nome do balneério: Armacao dos BUzios.

Também se cacavam baleias para a extracdo de seu 6leo, que era usado tanto para a
iluminacdo da cidade do Rio de Janeiro quanto para exportagdo. Os 0ssos dos animais capturados eram
enterrados numa praia situada ao lado da Praia da Armacéo e que, por isso, acabou por ser chamada
Praia dos Ossos - uma das mais famosas praias de Buzios, atualmente.

Tempos depois, a area foi destinada a lavoura e cria¢do de gado, tendo sido proibida a pesca
nesse trecho do litoral. Terminada a proibicdo, a economia local permaneceu por longo periodo baseada
na pesca e na agricultura de pequena escala, até meados do século XX.

Na década de 1930, o alemdo Eugene Honold comprou terras em toda a peninsula e
comecgou a produzir e exportar bananas. Mas um incéndio destruiu a plantacdo, e Honold deixou a
cidade.

O pioneiro nome de batismo portugués da peninsula foi “ponta dos buzios”, devido a
presenca de numerosas conchas de moluscos gastropodes em suas praias. Com a construcao da Armagéo
das Baleias de Bulzios, o estabelecimento comercial, passa a topébnimo substituto do original,
incorporando o vocabulo composto “Armacado dos Buzios”. Estas conchas eram utilizadas como adorno
e como buzina, nos tempos primitivos anunciavam os combates e, até o ano de 1965, ainda podiam ser
ouvido o som das buzinas, dos vendedores de peixe, anunciando a mercadoria fresca pelas ruas da
peninsula.

A precéria presenca portuguesa em Buzios favoreceu a estadia episodica de embarcacdes
francesas e inglesas no porto da peninsula. O ancoradouro fronteiro a Ilha do Caboclo serviu como
apoio terrestre as longas viagens transoceanicas, base naval de pirataria contra a navegagéo portuguesa
e espanhola, e trafico de pau-brasil que se fazia com a ajuda de jesuitas e indios catequizados.
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Durante a década de 1950, a praia da Armacdo foi o sitio preferencial das primeiras
residéncias de veraneio, visto que algumas familias da burguesia brasileira e francesa — atraidas pela
geografia paradisiaca, exuberancia da caga submarina e proximidade relativa da cidade do Rio de
Janeiro -, herdaram ou compraram e reformaram os antigos imdveis senhoriais da enseada portuaria. A
praia de Manguinhos foi o sitio preferencial das primeiras constru¢es de veraneio, levantadas no
precursor loteamento de Luis Reis e Jackon Sampaio. Nos anos 1950 comecou a desenvolver um
turismo seletivo, preservando a antiga arquitetura.

No entanto, a transformacéo do povoado comegou em 1964, com a temporada de férias da
atriz Brigitte Bardot e seu namorado brasileiro. A presenca em Buzios da mais famosa estrela do cinema
francés foi noticiada exaustivamente pelos meios de comunica¢do nacionais e internacionais, dando
impulso definitivo aquele que seria considerada um dos balnearios mais charmosos do mundo, que
passa a ser frequentado, especialmente por franceses e argentinos.

A época, os buzianos entenderam que a superacgdo do grave momento historico favorecia a
luta radical pelo desenvolvimento sdcio-econémico sustentavel sem a intermediacdo cabofriense.
Empolgados com o processo libertario cabista, comecaram a fazer proselitismo em busca da
emancipacao politica-administrativa do 3° distrito.

O governo de 1989-1992 ultrapassou qualquer previsdo pessimista. O movimento
emancipacionista entdo renasceu e passou a ser financiado por Umberto Modiano, dono da “Marina
Porto Buzios” e do “Hotel Nas Rocas”. Logo diversas liderangas comunitarias e politicas de Armagao
dos Buzios reuniram as assinaturas necessarias para iniciar o processo de libertacdo distrital na
Assembléia Legislativa do Estado do Rio de Janeiro.

O ano de 1992 revelava-se decisivo para a pretensdo libertaria do 3° distrito. Todos
esperavam que o0 novo prefeito eleito cumprisse a promessa de campanha: aguardar o fim da acéo no
Supremo Tribunal Federal e, caso a sentenca fosse desfavoravel aos impetrantes.

Em 1995, as administracOes cabofriense e fluminense, respectivamente, representadas pelo
prefeito José Bonifacio e pelo deputado Alair Corréa — em nome do governador Marcelo Alencar e
como lider situacionista na Assembléia Legislativa do Estado do Rio de Janeiro, marcou-se a data do
plebiscito para os eleitores buzianos decidirem a questdo separatista. No dia decisivo, os cidaddos
compareceram de forma ordeira e macica as urnas, consagrando o “sim” que emancipava Armagao dos
Buzios de Cabo Frio e depois festejando a noite inteira. Desde entdo, a confraternizacdo comunitaria
cedeu lugar a articulacéo politica até a escolha do prefeito, vice-prefeito e vereadores do novo municipio
brasileiro.

5. TEMA: VALORIZAR O PATRIMONIO HISTORICO E CULTURAL E VALORIZAR A
ECONOMIA TURISTICA E SEUS CIDADAOS

A Prefeitura Municipal de Armagédo dos Buzios tem como premissa valorizar as pessoas e
uma das formas é estimular nelas o amor e o respeito pelo patriménio histdrico e cultural da cidade.
Cultura e histéria precisam fazer parte do dia a dia dos cidadaos e dos turistas temporaos, cada pessoa,
seja crianga, jovem, adulto ou da terceira idade deve conhecer e reconhecer a importancia desse
patrimonio.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Anos_1950

. . . ESTADO DO RIO DE JANEIRO

A '”} PREFEITURA MUNICIPAL DE ARMACAO DOS BUZIOS
(, Wﬂi ) SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRACAO
s Coordenadoria Especial de Licitagoes

EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N° 002/2021

A campanha publicitaria criada para Prefeitura Municipal de Armagdo dos Blzios devera
observar o principio da impessoalidade, disposto no caput do art. 37 da Constituicdo Federal, e seu §
10, que determina que a publicidade deva ter carater educativo, informativo e de orientacdo social,
proibida a menc¢édo a nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promocao pessoal de autoridades
ou servidores publicos.

Devera também contemplar todos os meios de comunicacéo, levando-se em conta o melhor
custo-beneficio para 0 Municipio de Armacéo dos Buzios.

Sendo assim, além de trazer novos visitantes para peninsula, a Prefeitura Municipal de
Armacéo dos Buzios pretende implementar uma campanha publicitéria para estimular nos buzianos o
orgulho pela historia da cidade, bem como pelo seu patriménio cultural.

Divulgar junto a populacéo buziana a através de uma gestéo voltada para o desenvolvimento
das pessoas e da cidade, incentivando o ORGULHO DE SER BUZIANO.

Estimular a autoestima da populacdo, que se vé beneficiada com as acbes da Prefeitura,
reforcando a necessidade de engajamento dos cidadaos nos projetos.

5.1. O Mercado do Turismo

Em todo o mundo, o Turismo tem se mostrado um importante impulsionador do
desenvolvimento econémico. Nas Ultimas décadas, o setor apresentou crescimento continuo e se
destacou como um dos mais significativos da economia global, com grande capacidade de geracéo de
emprego, renda e atragdo de investimentos. Dados da Organizacdo Mundial de Turismo (OMT)
mostram que, atualmente, o volume de negdcios do segmento turistico é igual ou superior das
exportacdes de petroleo, de produtos alimenticios ou de automoveis. Portanto, 0 Turismo caminha a
passos para se tornar um dos principais atores do comércio internacional, em que tese a pandemia do
COVID-19 tenha reduzido drasticamente esse ambiente. Mas ja ha dados que o setor turistico tem
crescido exponencialmente com a vacina¢do em massa da popula¢do mundial.

A titulo exemplificativo, em 2017, as expectativas do Turismo mundial foram superadas,
com 1.322 bilhdo de viajantes internacionais. O incremento do nimero de viajantes foi de 7% com
relacdo a 2016. Foi 0 melhor resultado em sete anos (OMT, 2018). Tais dados evidenciam o potencial
do setor, que movimentou US$ 7,6 trilhdes em 2017, representando 10% de toda a riqueza gerada na
economia mundial, conforme dados da Word Travel & Tourism Council (WTTC). Além disso, o setor
de turismo foi responsavel por 292 milhGes de empregos em 2017, o equivalente a 1 em cada 10 na
economia global.
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Fonte: OMT (2018)
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No Brasil, em 2016, a participacdo direta do Turismo na economia foi de US$ 56,8 bilhGes,
0 equivalente a 3,2% do PIB. Ja a contribuicao total do setor, englobando as atividades indiretas, foi de
US$ 152,2 bilhdes, o que significou 8,5% do PIB Nacional.

Projecbes da WTTC apontam um crescimento do setor de 3,3% até 2027, quando a

contribuicéo total do Turismo para a economia deve chegar a 9,1% do PIB, o equivalente a US$ 212,1
bilhdes.
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Fonte: WTTC, 2017 — Impacto no PIB por setor, no Brasil (2016).

Por 6bvio gue esses nimeros sofreram impactos frente a pandemia do COVID-19. Todavia,
com a retomada do crescimento mundial e com a vacinagdo em massa da populacdo, ndo ha duvidas
gue a variacdo dos percentuais serd minima. Afinal, por meses as pessoas ficaram confinadas em suas
casas e agora estdo dispostas a realizarem aquelas viagens que foram adiadas em virtude da pandemia.

5.2. O Mercado do Turismo de Armacao dos Buzios

O Plano Nacional de Turismo, referente ao periodo de 2018 a 2022, propds a modernizar e
desburocratizar o setor, visando a ampliacdo de investimentos e acesso ao crédito, como forma de
estimular a competitividade e a inovagdo, investindo na promoc¢do do destino Brasil interna e
internacionalmente e na qualificacdo profissional e dos servigos, a fim de fortalecer a gestdo
descentralizada e a regionalizagdo do turismo.

Citado no plano, o relatério The Travel & Tourism Competitiveness Report — TTCR,
publicado em 2017, no ambito do Forum Econdmico Mundial, colocou o Brasil na 272 colocagdo em
um ranking de 136 paises analisados. O Brasil é considerado o numero 1 no quesito diversidade de
recursos naturais, alem de se destacar como 8° classificado no item recursos culturais. No entanto, no
quesito priorizagdo do setor, fica na 1062 posicéo, e no item ambiente de negocios, em 129°, devido a
ineficiéncia do arcabouco legal, burocracia e impostos elevados.
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Gréfico 5: Classificagdo do Brasil nos indicadores de competitividade internacional
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Fonte: Férum Econdmico Mundial, 2017. Extraldo do Plano Nacional de Turismo.
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Uma das ferramentas criadas pelo Ministério do Turismo para apoiar 0 processo de
regionalizacdo é o Mapa do Turismo Brasileiro?, cuja Gltima versdo, referente ao periodo até 2021,
inclui 2.694 municipios em todo o territorio nacional, divididos em 333 regides turisticas. No exercicio
de 2020, os Estados e Municipios contaram com novos critérios, compromissos e recomendacdes
estabelecidos pelo Ministério do Turismo, entre eles a obrigacdo de participacdo em instancia de
governanga e em Conselho Municipal de Turismo (Comtur).

Para a confec¢do do mapa, foram consideradas quatro variaveis que refletem o desempenho
da economia do turismo em cada localidade: nimero de empregos e de estabelecimentos formais no
setor e as estimativas de fluxo de turistas domésticos e internacionais.

As variaveis selecionadas sdo cruzadas em uma analise de cluster (agrupamento) e ddo
origem a cinco categorias de municipios. Assim, 0s municipios que possuem médias semelhantes nas
quatro variaveis analisadas estdo reunidos em uma mesma categoria (A, B, C, D ou E). Logo, o
desempenho da economia do turismo de cada municipio brasileiro foi medido a partir das médias de
dados sobre fluxo e hospedagem.

Na categoria A, estdo incluidos os municipios com maior desempenho da economia do
turismo; em E, 0os municipios com menor desempenho.

A categoria A, de cor verde no mapa, tem 69 municipios distribuidos pelo territorio
nacional. O grupo B, de cor azul, é integrado por 274 municipios brasileiros. O grupo C, de cor amarela,
inclui 499 municipios. A maior concentracdo, de 1.555 municipios, refere-se ao grupo D. A categoria
E retne 380 municipios de menor fluxo de turistas e menos empregos formais no setor.

Segundo a Portaria 39/2017 do MTur, somente municipios classificados entre A e D podem
formalizar instrumentos de transferéncia voluntaria de recursos, para execucao de projetos e atividades
integrantes do programa Turismo e respectivas a¢des orcamentarias que visem ao desenvolvimento, a
promogé&o, a comercializacéo e a divulgacao do turismo.

Entre os 83 municipios fluminenses categorizados, destacam-se sete municipios incluidos
na categoria A e 17 municipios na categoria B. Juntos, esses 24 destinos representam 29% dos 92
municipios fluminenses, uma alta concentracéo, considerando-se que, na média nacional, esse indice
ndo ultrapassa 11,84%.

2 http://mapa.turismo.gov.br/mapa/init.ntml#/home. Acesso em 13.09.2021
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Na edicdo anterior do mapa, eram oito os municipios fluminenses inseridos na categoria A
e 12 na categoria B. A maior frequéncia em territério fluminense se apresenta na categoria D, como
evidencia a tabela a seguir:

Categoria N° de casos % de casos
A 7 8.43%
- B 17 20.5%
c 23 2T T%
D 33 39.8%
- E 3 36T
Total 83 100%

Fonte: Mapa do Turisnmo

Nesta ultima edicdo do mapa, em territério fluminense, restaram sem categorizacdo turistica
Araruama, Belford Roxo, Cambuci, Conceicdo de Macabu, Santo Ant6nio de Padua, Sao José de Uba,
Sdo José do Vale do Rio Preto, Sdo Sebastido do Alto e Seropédica.

O Estado do Rio de Janeiro dispde, desde 2001, do seu Plano Diretor de Turismo. E um
instrumento béasico para intervencdes no setor que estabelece, com base no inventario do potencial
turistico das regiGes que compdem o estado, as acdes de planejamento, promogdo e execuc¢do da politica
estadual de turismo.

Com base no plano, o Estado do Rio de Janeiro apresenta 12 regides turisticas, ajustadas
conforme processos de negociacdo e validacdo em instancias e oportunidades diversas, como ilustra o
mapa a seguir:

Fonte: Turisrio

O conjunto formado pela Regido Metropolitana, a Costa do Sol, a Costa Verde, a Serra
Verde Imperial, as Agulhas Negras e o Vale do Café é considerado estratégico para o desenvolvimento
do turismo. Essas seis regides apresentam produtos e roteiros ja consolidados ou com potencial de rapida
consolidacdo, com vistas a comercializagéo.

Armacdo dos Buzios, Araruama, Arraial do Cabo, Cabo Frio, Casimiro de Abreu, Iguaba
Grande e Sdo Pedro da Aldeia, todos da Costa do Sol, fazem parte do Polo Litoral, que também inclui
municipios da regido turistica Metropolitana (Rio de Janeiro e Niterdi) e da Costa Verde (Angra dos
Reis, Mangaratiba, Paraty e Rio Claro).
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No Mapa do Turismo, Armacéao dos Buzios pertence a categoria A, que indica o grau mais
alto de desempenho econdmico do setor turistico.

Regido Turistica Costa do Sol
Turistas domésticos 671.819
Turistas internacionais 320.320
Estabelecimentos formais no setor de hospedagem 209
Empregos 2.374
Arrecadacgéo de impostos R$ 32.816.709,00
Categoria A

Fonte: Mapa do Turismo

MTur - Ministério do Turismo
Regides turisticas do mapa do turismo brasileiro

Parametros da consulta: SUDESTE / Rio de Janeiro, COSTA DO SOL, Armag&o dos Buzios

Resumo da Selegio

N° de Macrorregices unicipios Ne de Regides Turisticas

Regiao Turistica Categoria

RJ Armagao dos Buzios COSTA DO SOL A

£ PP PATRIA AMADA
NISTER ~ A 13/09/2021 s 14h37 Pagina 1 "
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Todavia, ndo se pode afirmar que o desenvolvimento do Turismo no municipio de Armagéo
dos Buzios tenha sido continuo nas ultimas decadas. Isto porque dentre outros fatores, a atividade
turistica € afetada diretamente pela economia nacional e mundial. Em periodos de crise econémica, a
atividade € uma das que mais sofre, uma vez que néo se trata de um consumo essencial. Eventos de
carater episodico também afetam negativamente a atividade turistica, como temos vistos com o apice
da pandemia do COVID-19.

Frente a este cenario pandémico, € necessario que acdes sejam feitas por parte do Poder
Publico com o objetivo e resgatar o carater de alto desempenho econémico do setor turistico. Afinal,
esta fonte de receita substituird a fonte advinda dos royalties, que tem seu tempo de bonanca cada dia
mais reduzida.

5.3. O Turismo em Armagcao dos Buzios — missao, visdo do futuro, valores, objetivos estratégicos
gerais e especificos e metas.
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Missdo: promover o desenvolvimento social, econémico e de governanga no Municipio por
meio de acdes estratégicas competitivas, cooperadas e inovadoras de pesquisa, qualificacdo e politicas
publicas com diretrizes para o Turismo responsavel.

Visdo de Futuro: ser referéncia em inovacdo do desenvolvimento regional no cenario
nacional até o exercicio de 2025.

Valores: ética; gestdo participativa com foco em resultados; economicidade; eficiéncia,
eficacia e efetividade; transparéncia.

Obijetivo Estratégico Geral: promover e ampliar a capacidade de planejamento, organizacéo,
técnica, recursos e articulacdo de politicas publicas voltadas para o Turismo no Municipio de Armacao
dos Buzios.

Obijetivos Estratégicos Especificos: institucionalizar o sistema municipal de turismo;
implementar cultura de inovacdo na execucdo da gestdo publica turistica no municipio; promover e
ampliar os destinos de Armacéao dos Blzios no mercado turistico nacional e internacional; promover o
incentivo a pesquisa turistica; articular, qualificar e apoiar a profissionalizacdo das instancias de
governanga municipal; concretizar parcerias e efetivar agdes de articulagio e complementariedade com
setor privado; desenvolver, coordenar e monitorar a implantacdo de projetos de infraestrutura turistica.

Metas: aumentar o fluxo de turismo no municipio de Armacdo dos BUzios; aumentar a
permanéncia do turismo na cidade; aumentar o gasto méedio do turismo/visitante no municipio; aumentar
as receitas préprias do municipio; aumentar o nimero de investidores/empreendedores do Turismo.

5.4 - O Planejamento Estratégico do Turismo de Armacédo dos BuUzios

O Planejamento Estratégico do Turismo de Armacao dos Buzios para o periodo 2021-2022
compreende um conjunto de programas que dizem respeito as varias dimensdes necessarias a construcao
de politica municipal para o turismo. Seguem abaixo, informac@es sobre esses programas, que serao
relevantes para um visdo mais completa do objeto em questdo:

a. Programa Desenvolvimento Regional, Planejamento e Estruturacdo das Regides
Turisticas e seus Produtos

Principal Objetivo: Promover o desenvolvimento, estruturagéo e diversidade do produto
turistico da regido no Mapa Oficial do Turismo de Armac&o dos Buzios.

Acdes: Promover o turismo interno; desenvolver um plano de agdo por regido/bairros;
disponibilizar material promocional sobre o Turismo de Armacdo dos Buzios; desenvolver ac¢Ges de
interlocucdo com municipios da Regido; promover a distribuicdo de produtos segmentados e integrados;
incentivar e aperfeigoar o Centro de Atendimento ao Turista; desenvolver e apoiar produtos regionais
para 0 mercado, com o desenvolvimento, qualificacdo e promocdo; coordenar projetos turisticos
estruturantes; criar e realizar eventos de maneira a mobilizar o turismo, como palestras, oficinas
técnicas, apresentacdo de produtos turisticos; promover acdes de benchmarking; cientizar e coordenar
0 Mapa do Turismo Municipal; fortalecer as politicas puablicas de Turismo; fortalecer o
desenvolvimento da producéo associada ao Turismo, como artesanatos, manifestacées culturais, etc.
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b. Programa Integracdo e Ordenamento das Regifes Turisticas com Esferas Publicas e
Terceiro Setor.

Principal Objetivo: Promover, apoiar, articular a interlocu¢do com entidades da
Administracdo Publica e do terceiro setor com foco na formacéo de redes colaborativas.

Ac0bes: Promover a cooperagdo e articulagdo com os 6rgaos e entidades da Administracdo
Publica Federal, Estadual e Municipal, do setor produtivo e do terceiro setor em projetos que contribuam
para o fortalecimento e o desenvolvimento do turismo de Armacédo dos Buzios; realizar a interlocugdo
com as areas de meio ambiente, cultura e economia criativa, de modo a promover e valorizar o
patriménio natural e cultural como fontes de atrativo turistico; apoiar na organizacdo da Comunicacao
— instrumentos de administracdo e formacédo de redes.
C. Programa de Comercializacdo e Promocao dos Produtos Turisticos da Regido Turistica.

Principal Objetivo: Fortalecer a imagem dos produtos turisticos das Regido Turistica do
Municipio de Armagdo dos Buzios.

Acdes: Conhecer e avaliar, de maneira sistematizada, diferentes elementos que auxiliam no
direcionamento de estratégias de marketing turistico para o Municipio de Armacdo dos Buzios;
promover planejamento de marketing digital; promover gestdo de marketing de contetdo; promover
gestdo de marketing de midias sociais; promover a participacdo do municipio em eventos e feiras de
Turismo no Brasil e no exterior; apoiar e estimular o desenvolvimento das campanhas publicitarias da
Regido; implementar Plano Estratégico de mercado e comunicagdo turistica, e estratégia de branding
da marca de Armacdo dos Buzios; apoiar e estimular a construcdo de planos de aces de marketing para
0 Regifo; conhecer e avaliar de forma sistematizada diferentes elementos que auxiliam no
direcionamento de marketing turistico do municipio de Armacao dos BUzios; desenvolver o marketing
criativo; identificar os produtos turisticos por meio de administracdo de marketing.

d. Programa Gastronomia e Fortalecimento do Turismo

Principal Objetivo: Apoiar e valorizar a gastronomia.

Acdes: Apoiar e monitorar a execucao dos projetos de Festivais Gastronbmicos e outros
contemplados com Projeto Basico de Chamamento Puablico; formar comissdo de recebimento e
avaliacdo dos projetos; apoiar o comércio/servi¢cos na organizacdo dos produtos/roteiros/circuitos
gastrondmicos.

e. Programa Sustentabilidade e Produg&o Associada ao Turismo

Principal Objetivo: Estimular o desenvolvimento sustentavel e responséavel dos produtos
turisticos do municipio, bem como sua producao.

Acoes: Propor agOes de sustentabilidade; organizar a produgéo associada ao turismo, com
a criacdo de selos de autenticidade, catalogos e promocéo de produtos.

6. OBJETIVO

Elaboracdo de um Plano de Comunicacdo Publicitaria para divulgacdo do Municipio de
Armacéo dos Buzios como destino internacional turistico, por meio de pecas publicitarias que reforcem
no visitante a identificacdo com a cidade e o desejo de conhecer além de todas as belezas naturais, a
pluralidade de sua cultura local e seu patrimonio histérico. Despertando a vontade no turista de escolher
BUZI0S como seu proximo destino turistico.
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A campanha publicitiria devera envolver além dos visitantes os moradores locais,
despertando em cada cidaddo o ORGULHO DE SER BUZIANO.

Apresentar uma campanha que estimule em todo publico-alvo o conhecimento da historia
buziana, por meio de midia, ndo midia, midia digital e inovacdes tecnoldgicas, tais como:

a) Campanha Digital;

b) Cartilhas educativas para o sistema de educacao;

c¢) Cartilhas informativas para turistas;

d) Plano de estratégia publicitaria para alcancar os objetivos da campanha;
e) Estratégia para Redes Sociais e suas ferramentas;

f) Identidade visual utilizando imagens historicas da cidade;

g) VT de 30°” a 60’ valorizando os pontos turisticos e historicos da cidade;
h) Storyboard cartelado;

1) VT de 30’ a60”’ em 3D ou semelhante;

J) Amostra de Projeto de site ou aplicativo;

7. PROBLEMA DE COMUNICACAO

As politicas publicas aplicadas pela atual administracdo da Prefeitura de Armacéo dos
Buzios em diversos setores comegcam a produzir reflexos positivos em todas as camadas da populacéo,
contribuindo para que a cidade retome, gradativamente, seu posto de destaque no Estado do Rio de
Janeiro.

O Executivo Municipal também tem trabalhado pela recuperacao da sua maior industria, o
turismo, que sofreu grande impacto devido a pandemia gerada pelo COVID-19. E inegavel os efeitos
nefastos que a pandemia provocou na industria turistica do mundo inteiro. E a proposta € resgatar essas
atividades no Municipio de Armacédo dos Buzios, focando na abertura de novos negdcios e estimulando
a abertura de novos postos de trabalho.

A campanha visa fortalecer o destino turistico, durante a retomada segura do setor pos-
pandemia.

Nesse cenério, a Prefeitura Municipal de Armacgdo dos BUzios necessita de um projeto
continuo, que vai estar em sintonia com as necessidades das empresas e dos cidadaos.

7.1. O Desafio de Comunicagéo: Objetivo Geral

N&o ha davida de que o Municipio de Armagdo dos Bulzios tem um enorme potencial
turistico a ser resgatado. E preciso promover um trabalho de branding consistente para o Municipio,
deixando mais clara e sedimentada sua imagem turistica, em ambito nacional, primeiramente, e
internacional, como meta secundaria.

O desafio é encontrar na diversidade de seus destinos, caracteristicas e potencialidades, o
caminho para posicionar e “vender” o municipio de Armagao dos Buzios como principal Polo Turistico
do Estado do Rio de Janeiro.

7.2. Objetivos Especificos de Comunicacéo

7.2.1. Posicionar Armacéo dos Blzios como destino turistico no ambito Regional, Estadual e Nacional,
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com desenvolvimento de nova marca e novo conceito.

7.2.2. Ainda que a campanha tenha coo foco o mercando Regional, Estadual e Nacional, a estratégia
de branding proposta, juntamente como 0 conceito e marca devem ser versateis o suficiente para
posterior utilizacdo na promocao internacional do destino de Armacéo dos Buzios.

7.2.3. Criar campanha de atracdo de turistas para Armacdo dos Buzios, divulgando os principais
atrativos.

8. PUBLICO-ALVO

8.1. A campanha deve ser dirigida para TODA a populacdo buziana, turistas potenciais nacionais e
internacionais e operadores de turismo.

9. RECURSOS PROPRIOS DE COMUNICACAO

9.1. A Prefeitura dispde de endereco eletrénico na internet para hospedagem de contetidos, pagina nas
principais redes sociais, espacos para comunicacao interna com seus servidores, banco de cadastro de
e-mails dos funcionérios e instalagdes da propria prefeitura que podem ser utilizadas na campanha
simulada.

10. DAS AGENCIAS DE PUBLICIDADE
10.1. As agéncias de publicidade deverdo:

10.1.1 Elaborar plano de comunicacdo que proponha a ado¢do de um partido temético e, principalmente,
uma estratégia de comunicacdo publicitaria capaz de solucionar os desafios e o problema especifico de
comunicacgéo e que funcione como uma linha condutora de todas as acdes de comunicacdo do Poder
Executivo Municipal.

10.1.2 Estimular a sociedade para participar do debate de definicdo das politicas publicas essenciais
para o desenvolvimento do municipio, evidenciando as vantagens para os municipes na relacao Cidade
e Cidaddo; Apresentar as acOes de orientagdo social como mecanismos de difusdo dos direitos do
cidadao e dos servigos colocados a sua disposi¢ao;

10.1.3 Alem da qualidade das pecas, a pertinéncia quanto a quantidade e discurso criativo serdo
avaliados de acordo com a estratégia da campanha sugerida por cada licitante.

10.2 Séo objetivos da comunicacgéo:

a) Desenvolver um tema a fim de promover uma nova cultura e acdo na sociedade objetivando unir
forcas para melhorar a gestéo de forma participativa.

b) Gerar reflexdo e aperfeicoamento das agdes fazendo com que os cidad@os sintam-se partes da
comunidade, criando um vinculo com o ambiente em que vivem, concluindo que séo agentes ativos e
integrantes da sociedade e formadores da qualidade de vida que possuem. Os publicos de interesse serdo
sempre condizentes com 0 objetivo proposto, mas sempre atenderdo a populacdo do Municipio de
Jaguaré, aos formadores de opini&o e a imprensa. No que toca a estruturagdo do projeto de comunicag&o,
este deve ser estruturado e apresentado segundo os critérios estabelecidos no Projeto Basico de licitacao
e pelo briefing, a saber:
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c) Planejamento da campanha: explicar desde o raciocinio basico até a elaboracdo das estratégias de
comunicacgdo, incluindo estratégias voltadas para o meio on-line e off-line;

d) AcoOes de comunicagéo: apresentar as agdes de comunicacao propostas em detalhe;

e) Plano de midia deve apresentar o planejamento de midia estruturado, levando em conta o publico
alvo, de acordo com cada acdo desenvolvida pela Administracdo Publica Municipal, periodicidade e
abrangéncia dos veiculos de comunicacdo. O plano devera ter abrangéncia conforme cada objetivo,
sendo no minimo atendida a abrangéncia municipal. Ainda devera distribuir a verba disponivel para
cada campanha e por cada peca, por meio, por veiculo e por veiculo de comunicacao;

f) A ideia criativa devera ser apresentada acentuando o publico alvo e sua aplicacdo nos formatos e
meios de trabalhados;

g) A assinatura das campanhas deveréa ser assinada com o brasdo do Municipio de Armacéo dos Buzios.

10.3 BRIEFING A SER APRESENTADO

10.3.1 A campanha a ser apresentada para esta concorréncia devera seguir o direcionamento descrito
acima. Como panorama, deverdo ser levadas em conta as potencialidades do Municipio, devendo ser
explorado a autoestima do povo, enaltecendo as caracteristicas dos municipes.

11. VERBA REFERENCIAL PARA INVESTIMENTO
11.1. Valor maximo para a campanha hipotética para referéncia de julgamento.

11.2. No calculo dos valores para a veiculacdo, producado, exposicdo e distribuicdo da campanha a ser
apresentada no quesito ‘Plano de Comunicacdo Publicitaria' - ‘Estratégia de Midia e Nao-Midia’,
recomenda-se que seja usada como verba total (verba referencial) o limite de 08 % (oito por cento) do
valor méximo previsto nessa Concorréncia Publica para a futura execucdo contratual que contemplara
todas as campanhas a serem executadas - por ordem e conta da PMAB.

12. DO PERIODO DAS CAMPANHAS A SEREM APRESENTADAS

12.1. Em relagdo ao periodo das campanhas a serem apresentadas pelas empresas Licitantes para
julgamento da SubComissdo Técnica nao restem davidas: o periodo é de 30 (trinta) dias corridos.

RESPONSAVEL TECNICO PELA ELABORACAO
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ANEXO 111 AO TERMO DE REFERENCIA - RELATORIO DE AVALIAGAO DAS PROPOSTAS
TECNICAS

QUESITOS E SUBQUESITOS Houve Atendimento? Pontuacéao
Sim Nao Parcial Atribuida

1. Plano de Comunicacao Publicitaria
Compreende: Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunicacao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de
Midia e Nao-Midia.

I. Raciocinio Bésico

a acuidade demonstrada na analise das
caracteristicas e especificidades da PMAB e do
contexto de sua atuacdo

a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos
apresentados, relativos as necessidades de
comunicacdo publicitaria identificadas

a assertividade demonstrada na analise do desafio de
comunicacdo a ser superado e no entendimento dos
objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing

I1. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

a adequacdo do partido tematico e do conceito a
natureza e as atividades da PMAB, bem como ao
desafio e aos objetivos de comunicacdo

a consisténcia da argumentacdo em defesa do partido
tematico e do conceito;

as possibilidades de interpretacdes positivas do
conceito para a comunicacdo publicitaria da PMAB
com seus publicos;

a consisténcia técnica dos pontos centrais da
Estratégia de Comunicacédo Publicitaria proposta

a capacidade da licitante de articular 0s
conhecimentos sobre a PMAB, o desafio e 0s
objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing

a exequibilidade da Estratégia de Comunicacédo
Publicitaria, considerada a verba referencial.

I11. lIdeia Criativa

o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicacdo Publicitaria;

a pertinéncia da solucdo criativa com a natureza do
MUNICIPIO, com o desafio e com os objetivos de
comunicagao estabelecidos no Briefing;

a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil dos
segmentos de publico-alvo;

a compatibilidade das pecas publicitarias com os meios e
veiculos de comunicacéo e divulgacdo a que se destinam;

a originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de
interpretacdes favoraveis que comporta;

a clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da
linguagem com os publicos-alvo; e

a exequibilidade das pecas e de todos os elementos
propostos, com base na verba referencial para
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investimento.

IV. Estratégia de Midia e Ndo Midia

a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
caracteristicas da acdo publicitaria, com a verba
referencial para investimento e com o desafio e 0s
objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing;

a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e
defesa da estratégia, da tatica e dos planos de midia e/ou
de novas formas de publicidade digital;

a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo
de comunicacdo dos segmentos de publicos-alvo da
campanha publicitéria;

a adequagdo da proposta no uso dos recursos proprios de
comunicagdo do MUNICIPIO e seu alinhamento com a
Estratégia de Midia e Ndo Midia; e

o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da
verba referencial para investimento, demonstrados na
simulagdo dos parametros de cobertura e frequéncia.

2. Capacidade de Atendimento
compreende Cliente; Profissionais; Infraestrutura;
Sistema de Atendimento; e Informacdes de Marketing:

I. Clientes: o porte e a tradicdo dos clientes, como
anunciantes publicitarios, e o periodo de atendimento a
cada um

I1. Profissionais: a experiéncia dos profissionais da
licitante em atividades publicitarias e a adequacdo das
quantificagdes e qualificaces desses profissionais as
necessidades de comunicacédo publicitaria do
MUNICIPIO;

II. Infraestrutura: a adequagdo da infraestrutura e das
instalacdes que estardo a disposi¢do do MUNICIPIO na
execucdo do contrato;

IV. Sistematica de Atendimento: a funcionalidade do
relacionamento operacional entre 0 MUNICIPIO e a
licitante; e

V. Informagdes de Marketing: a relevancia e utilidade
das informacdes de marketing e comunicacdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacdo e
controle de midia que a licitante colocara regularmente a
disposicdo do MUNICIPIO.

3. Repertorio

a originalidade da solucdo criativa e sua adequacdo a
natureza do municipio, ao publico-alvo e ao desafio de
comunicacao;

a clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da
linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo; e

a qualidade da produgéo, da execucdo e do acabamento
das pecas.

4. Relatos de Soluc6es de Problemas de
Comunicacéo

a evidéncia de planejamento estratégico por parte da
licitante na proposicdo da solucdo publicitéria;
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a demonstracdo de que a solucdo publicitaria contribuiu
para o alcance dos objetivos de comunicacdo do cliente;

a complexidade do desafio de comunicacdo apresentado
no Relato e a relevancia dos resultados obtidos; e

0 encadeamento légico da exposicdo do Relato pela
licitante.

PONTUACAO TOTAL

AVALIACAO ANALITICA
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ANEXO IV AO TERMO DE REFEREN,CIA - MODELO DE ATESTADO DE VISITA
TECNICA

Objeto: Contratacdo de empresa para prestacdo dos servicos de Publicidade ao Municipio de Armacéo
dos Buzios

ATESTADO DE VISITA TECNICA

Atesto, para fins de comprovacéo junto a Comissao de Licitacdes do Prefeitura Municipal de Armacao

dos BUzi0S, QUE 0() SF(A). ...vvevveereeireeie e et , portador da Carteira de Identidade
N0 e , expedida pelo ..., , representando a empresa
.......................................... , inscrita no CNPJ sob 0 N°.......cccceceeeeiivicicieenen,,  COMpareceu  a

Subsecretaria Municipal de Comunicacéo a fim de tomar conhecimento do local e de todas as condigdes
que possam, de qualquer forma, influir sobre o custo dos servicos e de seu respectivo cronograma de
execucao.

Armacao dos Buzios, ............ de o, de ............

Carimbo e Assinatura do Responsavel pela Visita

Declaro, para os devidos fins, que realizei visita técnica, tendo recebido todas as informacdes requeridas
e acessado todo o contetdo necessario, pelo que afirmo ter de tomar conhecimento do local e de todas
as condicdes que possam, de qualquer forma, influir sobre o custo dos servicos e de seu respectivo
cronograma de execucéo.

Armacao dos Buzios, ............ 0[S de ............

Carimbo e Assinatura do Representante Legal da Empresa
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ANEXO V AO TERMO DE REFERENCIA - MODELO DE DECLARACAO DE DISPENSA
DE VISITA TECNICA

Objeto: Contratacdo de empresa para prestacdo dos servicos de Publicidade ao Municipio de Armacéo
dos Buzios

DECLARACAO DE DISPENSA DE VISITA TECNICA

Eu, (representante do licitante), portador da Cédula de Identidade RG
n® e do CPF n° , ha condicdo de representante legal devidamente
constituido de (identificacdo do licitante), inscrita no CNPJ sob o n°

, para fins do disposto no Edital da presente Licitacdo, DECLARO, sob as penas da lei,
em especial o art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, que possuimos pleno conhecimento de todas as
condi¢des que possam, de qualquer forma, influir sobre o custo dos servigcos e de seu respectivo
cronograma de execucdo, pelo que nao alegaremos desconhecimento das condi¢bes e do grau de
dificuldade existentes como justificativa para se eximir das obrigacOes assumidas para com o
Municipio.

Armacao dos Buzios, ............ de o, de ............

Carimbo e Assinatura do Representante Legal da Empresa
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ANEXO Il - MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

A Comissdo Especial de Licitacdo

1.1

Referente Concorréncia PMAB n2 002/2021

1. PREGOS SUJEITOS A VALORAGAO:

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes pregos para 0s

servicos descritos:

Lo % (<percentual por extenso>) de honorarios, a serem cobrados do PMAB,
incidentes sobre os precos de bens e de servicos especializados prestados por
fornecedores, referentes:

a) a renovacdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de pecga ou
material publicitario, exclusivamente quando a distribuicdo/veiculacdo da peca ou
material ndo_nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
comunicacdo e divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965;

b) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagao e
de geracdo de conhecimento relacionados diretamente a determinada a¢do publicitdria,
exceto no tocante a pesquisas de pré-teste realizadas a suas expensas; e

c) a reimpressdao de pecas publicitdrias, assim entendida a nova tiragem de peca
publicitaria que ndo apresente modificagcdes no conteido ou na apresentacdo,em relacao
a edicdo anterior, exceto eventuais correcdes tipograficas ou pequenas atualizacdes de
marcas e datas;

. ....... % (<percentual por extenso>) de honorarios, a serem cobrados do PMAB, incidente
sobre os precos de bens e de servicos especializados prestados por fornecedores,
referentes a producdo e a execucdo técnica de peca e material cuja
distribuicdo/veiculacdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de comunicacdo e divulgacdo, nos termosdo art. 11 da Lei n2 4.680/1965;

. ....... % (<percentual por extenso>) de honorarios a serem cobrados do PMAB, incidente
sobre os precos de servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisdo da licitante, referentes a

utilizacdo de formas inovadoras em plataformas digitais, em consonancia com novas
tecnologias, visando a expansdo das mensagens e das acoes publicitarias,cuja execucado
ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicacgado e
divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965; e

V... % (<percentual por extenso>) de honordrios a serem cobrados do PMAB, incidente
sobre os precos de bens e de servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisdo da licitante, referentes a criacdo e ao desenvolvimento de
outras formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em consonancia com novas
tecnologias, ndoenquadradas no inciso anterior, visando a expansao das mensagens e das
acOespublicitarias, cuja execucao ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido




} ESTADO DO RIO DE JANEIRO
HH PREFEITURA MUNICIPAL DE ARMAGCAO DOS BUZIOS
(, = ) SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRAGAO
s Coordenadoria Especial de Licitagoes

EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N° 002/2021
pelos veiculos de comunicacdo e divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965.

Vi, % (<percentual por extenso>) de repasse ao PMAB correspondente a
parcela do desconto-padrdo nos concedido pelos veiculos de comunicagao e divulgacao,
referentes a compra de tempo e espac¢o, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965.

1.2 Os pregos propostos sao de nossa exclusiva responsabilidade e nao nos assistira o direito de
pleitear, na vigéncia do contrato, nenhuma alteragao, sob a alegacao de erro, omissao ou qualquer
outro pretexto.

1.3 O prazo de validade desta Proposta de Precos é de ....... (por extenso) dias corridos, contados
de sua apresentacdo, em consonancia com o disposto nos subitens 6.3 e 16.3 do Edital.

2. OUTRAS DECLARAGOES:

2.1 Estamos cientes e de acordo com as disposi¢cdes alusivas a direitos patrimoniais de autor e
conexos, estabelecidas na Clausula Décima Primeira da Minuta de Contrato (Anexo V do Edital).

2.2 Estamos cientes de que o PMAB procederd a retencado de tributos e contribuicdes nas situacoes
previstas em lei.

2.3 Comprometemo-nos a envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas
negociacoes comerciais junto a fornecedores de bens e de servicos especializados e a veiculos de
comunicagao e divulgagdo, transferindo ao PMAB todas as vantagens obtidas, nos termos do
disposto no paragrafo Unico do art. 15 da Lei n.2 12.232/2010.

2.4 Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de bens e de servigos
especializados e aos veiculos de comunicacdo e divulgacdo, apds aliquidacdo das despesas e o
pagamento a cargo do PMAB, nos termos da Cldusula Décima Segunda da Minuta de Contrato
(Anexo V do Edital).

2.5 Estamos cientes de que, em nenhum caso, sobreporemos nossos planos deincentivo aos
interesses do PMAB.

2.6 Esta Proposta de Precos estd em conformidade com o Edital e seus anexos daConcorréncia em
referéncia.

<local e data>

<nome completo da licitante, nome, cargo e
assinatura dos representantes legais>
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ANEXO lIl - MODELO DE PROCURACAO

Outorgante

Qualificacdo (nome, endereco, razao social, etc.)

Outorgado

Representante devidamente qualificado

Objeto

Representar a outorgante na Concorréncia PMAB n2 002/ 2021.

Poderes

Apresentar propostas e documentos, participar de sessoes publicas de abertura propostas e
de documentos de habilitacdo, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias, formular
impugnacdes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso
interposto, negociar novos precos e condic¢des, firmar termos de compromisso e assinar todos
os atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente
mandato.

<local e data>

<nome completo da licitante, nome, cargo e
assinatura dos representantes legais>

<Observagdo: se particular, a procuracgdo serd elaborada em papel timbrado da licitante e
assinada por representantes legais ou pessoa devidamente autorizada, sendo necessdrio
comprovar os poderes do outorgante para a presente delega¢éo>
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ANEXO IV - MODELO DE DECLARAGAO EM CUMPRIMENTO AO DISPOSTO
NO INCISO XXXIIl DO ARTIGO 72 DA CONSTITUICAO FEDERAL

......................................... , pessoa juridica de direito privado, inscrita no CNPJ sobo n? ........cccceeuunene
.............................. , por intermédio de seu representante legal infra assinado, o (a) Sr.(a) .....cceeeunneeee.
....................................... , portador(a) do RG no ...........ccccvveeeeeeuunneee... € inscrito no CPF sob o n@
....................... , DECLARA, para os devidos fins do disposto no inciso V do art. 27 da Lei n.o 8.666/93,
de 21 de junho de 1993, acrescido pela Lei no 9.854, de 27 de outubro de 1999, que:

() ndo emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega
menor de dezesseis anos;

() emprega menor, a partir de quatorze anos, na condi¢do de aprendiz.

<local e data>

<nome completo da licitante, nome, cargo e
assinatura dos representantes legais>

<Observacgdo: deverd ser marcada a opgdo que se melhor se adeque a realidade da licitante,
ou feita declaragdo textual de sua situagto>
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ANEXO V - MINUTA DE CONTRATO

INDICE

CLAUSULA PRIMEIRA

DA LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

CLAUSULA SEGUNDA DO OBJETO
CLAUSULA TERCEIRA DO REGIME DE EXECUCAO
CLAUSULA QUARTA DO PRECO E DAS CONDICOES DE PAGAMENTO
CLAUSULA QUINTA DA VIGENCIA
CLAUSULA SEXTA DAS OBRIGACOES DAS PARTES

CLAUSULA SETIMA

DA CESSAO OU TRANSFERENCIA DOS SERVICOS

CLAUSULA OITAVA

DA FISCALIZACAO

CLAUSULA NONA

DA REMUNERACAO

CLAUSULA DECIMA

DO DESCONTO DAS AGENCIAS

CLAUSULA DECIMA-
PRIMEIRA

DOS DIREITOS AUTORAIS

CLAUSULA DECIMA-
SEGUNDA

DA LIQUIDACAO E DO PAGAMENTO DE DESPESA

CLAUSULA DECIMA-
TERCEIRA

DA GARANTIA CONTRATUAL

CLAUSULA DECIMA-
QUARTA

DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

CLAUSULA DECIMA-QUINTA

DA RESCISAO

CLAUSULA DECIMA-SEXTA

DAS CLAUSULAS EXORBITANTES

CLAUSULA DECIMA-SETIMA

DOS TRIBUTOS E DESPESAS

CLAUSULA DECIMA-OITAVA

DA PUBLICACAO

CLAUSULA DECIMA-NONA

DO FORO

CLAUSULA VIGESIMA

DAS DISPOSICOES GERAIS
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MINUTA DE CONTRATO N° XXXX/ 2021

CONTRATO PARA PRESTACAO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE QUE, ENTRE SI, FAZEM A
PREFEITURA MUNICIPAL DE ARMACAO DOS
BUZIOS E A <Razéo Social da contratada>

O MUNICIPIO DE ARMACAO DOS BUZIOS, pessoa juridica de direito publico interno,
devidamente inscrito no CNPJ/MF sob n.° 01.616.171/0001-02, com sede administrativa na Estrada
da Usina Velha, n.° 600, Centro, Armacdo dos Buzios - RJ, representado neste ato pela Secretaria

Municipal , através do secretario nomeado pela portarian®. /2021, Sr.

(nacionalidade), (estado civil), portador da cédula de identidade n°. , expedida pelo IFP/RJ

e inscrita no Cadastro de Pessoas Fisicas sob o n°. : doravante denominado

CONTRATANTE e a empresa , sociedade empreséria limitada, inscrita no

CNPJsobon® . . [/ - com sede na Rua , n°. , Bairro

Cidade -RJ—-CEP: __._ - |, neste ato representada por seu representante Iegal Sr. Sr
(naC|onaI|dade) (estado CIVI|) portador da cédula de identidade n°.

expedida pelo IFP/RJ e inscrita no Cadastro de Pessoas Fisicas sob o n°. , residente e

domiciliado a , doravante denominada CONTRATADA, consoante consta

do Processo n° , mediante os termos e condicdes a seguir:

CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1 O presente contrato reger-se-4 pelas disposicdes da Lei n° 12.232/2010, e, de forma
complementar, das Leis n° 4.680/1965 e n° 8.666/1993.

1.2 Independentemente de transcri¢do, passam a fazer parte deste contrato, o Edital da Concorréncia
n° 002/2021 e seus anexos, a Proposta Técnica da CONTRATADA, a Proposta de Precos com ela
negociada.

CLAUSULA SEGUNDA — OBJETO

2.1 Constitui objeto da presente a contratacdo de servicos de publicidade prestados por intermeédio
de agéncia de propaganda para criacdo, producdo de pecas publicitarias, pecas de comunicacao
visual, pecas de comunicacao eletronica, planejamento de comunicacdo institucional, pesquisas,
desenvolvimento de campanhas publicitérias, divulgacdo de eventos e campanhas de midias de radio,
televiséo e imprensa, producdo de materiais graficos e outros elementos de divulgacao, para cumprir
a tarefa de fornecer aos cidaddos as informagdes necessérias e indispensaveis dos atos e acOes
praticadas pela Administracdo Publica, compreendendo:

I.O estudo, planejamento, conceituacdo, concepgdo, criagdo, execucgdo, interna,
intermediacao e supervisdo de execucao externa e a distribuicdo de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgacao;
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I1.0 planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagéo e
de geracdo de conhecimentos sobre o mercado, o publico-alvo. Os meios de
divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e agdes publicitarias ou os
resultados das campanhas publicitarias;

I11.A producéo e a execugdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados.

2.2. O objeto deste contrato somente sera recebido, nos termos do Art. 73, inciso | e paragrafos, da Lei
Federal n.° 8666/93, se estiver plenamente de acordo com as especificagdes constantes do edital e
projeto basico.

2.3. Os servigos serdo prestados com obediéncia rigorosa, fiel e integral de todas as exigéncias, normas,
itens, elementos, condi¢cBes gerais e especiais, contidos no Edital de Concorréncia Publica sob n°.
002/2021.

CLAUSULA TERCEIRA: REGIME DE EXECUCAO

3.1. Obriga-se a CONTRATADA a executar o objeto deste Contrato pelo na forma da Lei 12.232/2010,
com aplicacéo subsidiaria das normas da Lei 8666/93.

3.2. Os servicos deverdo ser executados obedecendo, fiel e integralmente, a todas as normas, itens,
elementos, especificagOes, condicdes, projetos, perfis e desenhos que forem constantes, conforme o
caso, ao Processo, Edital, Anexos e instrucdes que forem fornecidas pelo Municipio.

3.3. Os documentos referidos no paragrafo antecedente, aceitos e conferidos pela CONTRATADA,
passam juntamente com sua proposta, a constituir parte integrante deste Contrato para todos os fins e
efeitos.

3.4. Os servigos deverdo ser prestados sob a forma de EXECUCAO INDIRETA, pelo critério de
julgamento de melhor TECNICA, em regime de EMPREITADA POR PRECO UNITARIO.

CLAUSULA QUARTA: DO PRECO E CONDICOES DE PAGAMENTO

4.1. Os Servicos de que trata este Contrato serdo realizados de acordo com as quantidades estabelecidas
no Edital e precos constantes na proposta da CONTRATADA.

4.2. Ao presente contrato é dado o valor estimado de R$ ( ).

4.3. Os valores serdo pagos, apos o respectivo adimplemento das obrigacGes constantes no edital e
projeto basico, devendo as faturas serem apresentadas na Subsecretaria Municipal de Comunicagéo de
Armacdo dos Buzios — RJ, 6rgdo de fiscalizagdo técnica dos servigos, juntamente com as notas de
empenho correspondentes.

4.4. A realizagéo de todo e qualquer pagamento devido 8 CONTRATADA, em decorréncia do presente
Contrato, e de eventuais aditamentos, sO se efetivara mediante autorizagdo da CONTRATANTE,
observada a legislacdo de Administracdo Financeira e Contabilidade Publica.

4.5. Os pagamentos serdo realizados no prazo maximo de 30 (trinta) dias, contados da data final do
periodo de adimplemento a que se referir, mediante fatura que devera ser apresentada pela
CONTRATADA, atestada e visada por 02 (dois) servidores da Secretaria responsavel pelo recebimento.
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4.5.1. Caso se faca necessario a retificacdo da fatura por culpa da CONTRATADA, o prazo tera sua
contagem suspensa até a data de reapresentacdo da fatura ao 6rgdo, isenta de erros, dando-se, entdo,
prosseguimento a contagem.

4.5.2. Os pagamentos serdo efetuados apos a regular liquidagdo das despesas, nos termos do artigo 63,
da Lei n° 4.320/64, obedecido ao disposto no artigo 73, da Lei n°® 8.666/1993.

4.5.3. O valor dos pagamentos eventualmente efetuados com atraso injustificado sofrera a incidéncia
de juros moratérios de 0,1% (um décimo por cento) de multa e 0,033% (trinta e trés milésimos por
cento) de compensacéo financeira, por dia de atraso, calculada sobre a parcela devida.

4.5.4. Na hipotese de antecipacao de pagamento, o valor sofrera desconto de 1% (um por cento) ao més,
calculado com base nos indices da IPCA, “pro rata die”, considerando-se data de vencimento o
trigésimo dia apds a data do protocolo do documento de cobranca na Secretaria.

4.5.5. O valor dos pagamentos eventualmente efetuados com atraso em virtude de ato ou fato que ndo
seja atribuivel a CONTRATADA sofrera a incidéncia do indice IPCA “pro rata die”, a titulo de
compensacao financeira, que sera o produto resultante do mesmo indice do dia anterior ao pagamento,
multiplicado pelo numero de dias de atraso do més correspondente, repetindo-se a operacdo a cada més
de atraso.

4.5.6. Entende-se por atraso o periodo que exceder o trintidio previsto nesta clausula, e no caso de
antecipacgéo de recursos para pagamento aplicar-se-a o inciso XIV, “d” do artigo 40 da Lei Federal n°.
8.666/1993.

4.5.7. No valor acima estdo incluidas todas as despesas ordinarias diretas e indiretas decorrentes da
execucao do objeto, inclusive tributos e/ou impostos, encargos sociais, trabalhistas, previdenciarios,
fiscais e comerciais incidentes, taxa de administracdo, frete, seguro e outros necessarios ao
cumprimento integral do objeto da contratacéo.

4.6. As despesas decorrentes deste contrato correrdo a conta da seguinte dotacdo orcamentaria:

Org&o: Prefeitura

Unidade Orcamentéaria: 0118

Programa: 23.695.0050 Proj/Ativ: 2.120

Classificacao da Despesa: 3.3.90.39 Ficha: 1260 Fonte 04

4.7 O valor do contrato € fixo e irreajustavel, tendo em vista estar balizado por tabela oficial
(SINAPRO/RJ) de modo que para o reestabelecimento do equilibrio econdmico financeiro do contrato
poderd ser feita a revisdo do preco contratado nas hipdteses do art. 65, Il, d, da Lei 8.666/93,
devidamente comprovadas.

4.7.1 Eventual reajuste ou revisdo contratual estara necessariamente vinculada a emisséo de nova tabela
referencial pela SINAPRO/RJ e deverd ser reclamada pela CONTRATADA, ao passo que a
CONTRATANTE caberad a avaliacdo financeira e orgcamentaria da viabilidade da manutencdo do
Contrato nos moldes estabelecidos por este Termo de Referéncia,;

4.8. O pagamento seréa efetivado mediante crédito em conta bancaria que o beneficiario informara.
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CLAUSULA QUINTA — VIGENCIA

5.1 O presente contrato tera duracdo de 12 (doze) meses, contados a partir de sua assinatura.

5.2 ACONTRATANTE podera optar pela prorrogacdo desse prazo, mediante acordo entre as partes,
nos termos do art. 57 da Lei n° 8.666/1993.

5.3 A prorrogacdo sera instruida mediante avaliacdo dos precos praticados, a fim de demonstrar a
vantajosidade para a Administragdo, e avaliacdo de desempenho da CONTRATADA, a ser efetuada
pela CONTRATANTE.

CLAUSULA SEXTA - OBRIGACOES

6.1 DA CONTRATANTE

1.

2.

ok

Acompanhar e fiscalizar a execu¢do do contrato, bem como atestar na Nota Fiscal a efetiva
execucéo do objeto;

Vetar o emprego de qualquer servico que considerar incompativel com as especificacdes
apresentadas na proposta da CONTRATADA que possa ser inadequado, nocivo ou prejudicial
a saude dos servidores;

Designar servidor ou Comissdo para proceder aos recebimentos provisérios e definitivos do
objeto contratado, ou rejeita-lo;

Efetuar os pagamentos devidos 8 CONTRATADA, nas condigdes estabelecidas neste contrato;
Receber o objeto do contrato no prazo e condicGes estabelecidos neste contrato;

Fornecer a CONTRATADA documentos, informacdes e demais elementos que possuir e
pertinentes a execucdo do objeto;

Aplicar a CONTRATADA as sanc¢Ges administrativas regulamentares contratuais cabiveis;
Notificar a CONTRATADA, por escrito, a ocorréncia de eventuais falhas ou imperfeicdes na
prestacdo de servicos, fixando prazo para sua correcao;

Administracdo ndo respondera por quaisquer compromissos assumidos pela CONTRATADA
com terceiros, ainda que vinculados a execucdo do Contrato, bem como por qualquer dano
causado a terceiros em decorréncia de ato da CONTRATADA, de seus empregados, prepostos
ou subordinados.

6.2 Aplicam-se subsidiariamente ao presente Contrato as demais obrigacdes competentes a
CONTRATANTE previstas no Instrumento Convocatorio e seus anexos, em especial, o Termo de
Referéncia;

6.3 DA CONTRATADA

1.

2.

A CONTRATADA se obriga a cumprir fielmente, durante a execucdo do contrato, todas as
determinagOes constantes do Edital e seus anexos, as condi¢des de habilitacdo assumidas, sua
Proposta de Precos, bem como a legislacdo invocada no preAmbulo do instrumento contratual.
A CONTRATADA devera executar os servigos decorrentes do respectivo contrato em estrita
conformidade com as orientacOes e descri¢cOes previstas no Edital. A ndo observancia desta
obrigatoriedade implicard em sua correcdo pelas CONTRATADAS, sem qualquer énus para o
MUNICIPIO, bem como na eventual aplicacdo de sancdes por atraso ou qualquer outra
irregularidade na execucéo do contrato.



( ARMAGAD DOS BUZI0S

Trag « 0%

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

ESTADO DO RIO DE JANEIRO
)\ PREFEITURA MUNICIPAL DE ARMACAO DOS BUZIOS
) SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRAGAO
Coordenadoria Especial de Licitagoes

EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N° 002/2021

Compete &8 CONTRATADA responder por todos 0s 6nus, encargos e obrigacbes comerciais,
fiscais, tributarias e trabalhistas, por todas as despesas decorrentes de eventuais trabalhos
noturnos e por todos os danos e prejuizos que, a qualquer titulo, venha a causar a terceiros, em
especial, a concessionaria de servicos publicos, em virtude da execucdo dos servicos a seu
encargo, respondendo por si, seus empregados, prepostos e seus assessores.

A CONTRATADA se obriga a manter constante e permanente vigilancia sobre os servicos
executados, até a sua aceitacdo definitiva, bem como sobre os materiais e equipamentos
utilizados, cabendo-lhe todas as responsabilidades por qualquer perda ou dano que venham
aqueles a sofrer.

Manter, durante toda a execucdo do contrato, em compatibilidade com as obrigagdes por ele
assumidas, todas as condic¢des de habilitacdo e qualificacdo exigidas.

Compete, ainda, a CONTRATADA, reparar, corrigir, remover ou reconstituir, as suas expensas,
no total ou em parte, bens ou servigos objetos do CONTRATO, em que se verifiquem vicios,
defeitos ou incorrecGes resultantes da sua execucdo ou da ma qualidade dos materiais
empregados.

O MUNICIPIO ndo é responsavel por quaisquer onus, direito, obrigacdes vinculadas a
legislacdo tributéria, trabalhista, previdenciaria ou securitaria, decorrentes da execugdo do
presente contrato, cujo cumprimento e responsabilidade caberdo exclusivamente a
CONTRATADA.

O recebimento provisorio ou definitivo ndo exclui a responsabilidade civil pela solidez e
seguranca do servico, nem a ético profissional, pela perfeita execucéo do contrato.

A CONTRATADA sera obrigada a afastar do servico qualquer membro de sua equipe técnica
que a juizo da CONTRATANTE seja considerado prejudicial ao bom andamento e perfeicao
dos trabalhos.

A CONTRATADA promovera a remocao imediata de todo e qualquer material ou equipamento,
cujo emprego seja impugnado pela fiscalizacao.

Operar com organizacao completa e fornecer servicos de elevada qualidade.

Centralizar o comando da publicidade em Armacédo dos BUzios, onde, para esse fim, mantera
um preposto a disposicdo da CONTRATANTE, para interlocucdo permanente, com vistas a
garantir o fiel cumprimento das exigéncias vinculadas a prestacao dos servicos contratados.
Executar — com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacdo de
fornecedores de bens e de servicos especializados e de veiculos e demais meios de divulgacéo
— todos os servicos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as especificagdes
estipuladas pela CONTRATANTE.

Manter, na execucao dos servigos objeto deste contrato, a formacéo e a experiéncia equivalentes
ou superiores aquelas descritas nos curriculos dos profissionais apresentados pela
CONTRATADA no quesito Capacidade de Atendimento, referentes a sua Proposta Técnica,
oriunda da Concorréncia que deu origem a este instrumento, para fins de comprovacéo, pela
CONTRATANTE, do nivel de qualidade durante a prestagdo dos servigos.

Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagdes comerciais junto a
fornecedores de bens e de servicos especializados e a veiculos de comunicagéo e divulgacéo e
transferir a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas.

Pertencem a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia
diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as
bonificagdes na forma de espaco, tempo ou reaplicacdes que tenham sido concedidos por veiculo
de divulgacéo

Eventual desconto por antecipacdo de pagamento sera igualmente transferido a
CONTRATANTE, caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.
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18. A CONTRATADA néo podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses
da CONTRATANTE, preterindo veiculos de comunicacdo e divulgacdo que ndo os concedam
ou priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientagdo da escolha desses
veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

19. Negociar sempre as melhores condi¢des de preco, até 0s percentuais maximos constantes dos
subitens 16.2 do instrumento convocatorio, no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos
de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre
obras consagradas, nos casos de reutilizacdo de pecas publicitarias da CONTRATANTE.

20. Observar as seguintes condi¢des para o fornecimento de bens e de servicos especializados a
CONTRATANTE:

20.1. fazer cotacdes prévias de precos para todos os bens e servigos especializados a serem
prestados por fornecedores;

20.2. s6 apresentar cotacdes de precos, ou documento que as substitua, obtidos junto a
fornecedores aptos que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido,
relacionado as atividades complementares ao objeto deste contrato

20.3. apresentar, no minimo, 3 (trés) cotacdes coletadas entre fornecedores especializados;

20.4. exigir dos fornecedores que constem da cotacdo de bens e de servigos especializados,
o detalhamento das especificacdes que compdem seus precos unitarios e total;

20.5. o orgamento original a ser apresentado no formato digital, devera conter elementos de
identificacdo do fornecedor (logomarca da empresa, nome empresarial, CNPJ ou
CPF, endereco, telefone) bem como a identificacdo do responsavel pela cotagdo
(nome completo, cargo na empresa, assinatura, RG e CPF);

20.6. juntamente com o0 orcamento deverdo ser apresentados comprovantes de que o
fornecedor esta inscrito — e em atividade — CNPJ ou no CPF e no cadastro de
contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede,
pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servi¢o a ser fornecido; e

20.7. em cada or¢camento encaminhado, deve constar a seguinte declaracdo, assinada pelo
empregado da CONTRATADA responsavel pela documentagao: “atestamos que este
orcamento e seus anexos foram conferidos e estdo de acordo com a especificacdo
técnica aprovada e as exigéncias contratuais”.

20.8. Se ndo houver possibilidade de obter 3 (trés) cotacbes, a CONTRATADA devera
apresentar justificativa para prévia apreciacdo e aprovacdo da CONTRATANTE.

20.9. Quando o fornecimento de bens ou de servicos especializados tiver valor superior a
0,5% (cinco décimos por cento) do valor total deste contrato, a CONTRATADA
coletara orcamentos dos fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em
Sessdo Publica, convocada e realizada sob a fiscalizacdo da CONTRATANTE.

20.10. A CONTRATANTE procedera a verificagdo prévia da adequacdo dos precos dos
bens e dos servicos especializados cotados em relagdo aos do mercado, podendo para
isso recorrer as informagdes disponiveis em base de dados oficial, ou realizar cotacao
de precos diretamente junto a outros fornecedores.

20.11. Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE poderd supervisionar o
processo de selecdo dos fornecedores, realizado pela CONTRATADA, quando o
fornecimento de bens ou de servigos especializados tiver valor igual ou inferior a
0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste contrato.

20.12. A CONTRATADA esté ciente de que devera incluir clausula de alerta em seus
pedidos de cotacéo junto a fornecedores de bens e de servigos especializados, quando
pertinente, no sentido de que, na producdo de pecas publicitarias destinadas a
veiculacdo pelas emissoras de televisdo e em salas cinematograficas, seja considerado
o0 disposto nos artigos 44 a 46 da Lei n® 12.288/2010.
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20.13. Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de bens e de
servigos especializados, acerca das condicGes estabelecidas na Clausula Décima para
a reutilizagdo de pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos
patrimoniais de autor e conexos.

20.14. Submeter a contratagédo de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a
execucdo do objeto deste contrato, a prévia e expressa anuéncia da
CONTRATANTE.

20.15. E vedada a cotacdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou de servigos
especializados junto a fornecedores em que:
20.15.1.um mesmo sOcio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um

mesmo procedimento de cotacéo; e
20.15.2. algum dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participacdo
societaria ou vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

20.16. Obter a autorizacéo prévia e formal da CONTRATANTE para realizar despesas com
bens e servicos especializados prestados por fornecedores ou por veiculos de
comunicacdo e divulgacdo e com qualquer outra despesa relacionada a este contrato.

21. A CONTRATADA sbé podera reservar e comprar espaco ou tempo publicitario de veiculos de
comunicacdo e divulgacdo ou funcionalidade digital, por ordem e conta da CONTRATANTE,
se previamente tiver sido por ela expressamente autorizada.

21.1. A autorizacgdo a que se refere o subitem precedente ndao exime da CONTRATADA
sua responsabilidade pela escolha e inclusdo de veiculos de comunicacdo e
divulgacdo ou fornecedores especializados nos planejamentos de midia e de formas
inovadoras de comunicacao publicitaria por ela apresentados, para as agdes a serem
executadas durante a vigéncia deste contrato.

21.2. Quando da programacao de veiculo de divulgacéo on-line, a CONTRATADA obriga-
se a providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o veiculo se responsabiliza pelos
seus contetidos ou de sites parceiros, declarando estar de acordo com os termos do
Marco Civil da Internet, de forma a evitar acdes publicitarias da CONTRATANTE
em veiculos de comunicacédo e divulgacdo que promovam contelidos ou atividades
ilegais.

21.3. Quando da programacdo de veiculo de divulgacdo on-line, a CONTRATADA
também cuidarad para que ndo sejam incluidos, no planejamento de midia, blogs,
canais ou plataformas digitais, cujo programa ou contetdo incite a violéncia, produza
fake news, promova pornografia ou viole direitos fundamentais do cidadéo.

22. Apresentar a CONTRATANTE, para autorizacdo do plano de midia e/ou do plano de novas
formas de publicidade digital de cada a¢do ou campanha publicitaria, o estudo e a relagdo dos
meios, pracas e veiculos de comunicacédo e divulgacdo dos quais serd possivel e dos quais se
revela impossivel obter o relatorio de checagem de veiculacgdo, a cargo de empresa independente
e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto
no art. 15 da Lei n° 12.232/2010.

23. Levar em conta, para o estudo de que trata o subitem 2.1, “I”, 0s meios, pracas e veiculos de
comunicacdo e divulgacdo habitualmente programados nos esforcos de publicidade da
CONTRATANTE, com vistas a realizacdo de negociacéo global entre as partes sobre o que seja
oneroso e 0 que seja suportavel paraa CONTRATADA.

23.1. Quanto ao subitem anterior, vigera para os planos de midia e/ou de novas formas de
publicidade digital que vierem a ser aprovados em até 12 (doze) meses da data de
assinatura deste contrato.

23.2. Ao final do periodo de 12 (doze) meses, a CONTRATADA apresentard novo estudo,
que vigorara durante os 12 (doze) meses seguintes e assim sucessivamente.
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23.3. Se fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusfes do estudo
mencionado, a CONTRATANTE podera solicitar novo estudo a CONTRATADA e,
em decorréncia, podera promover nova negociacdo global e determinar seu novo
periodo de vigéncia.

Encaminhar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, sem 6nus para esta, copia de pec¢as
produzidas, desde que nédo seja para uso em veiculacdo em midia paga, nos seguintes formatos:

24.1. TV e Cinema: cdpias em XDCAN, DVD ou arquivos digitais;

24.2. Internet: arquivos digitais;

24.3. Radio: arquivos digitais; e

24.4. Midia impressa e material publicitario: arquivos digitais em alta resolucao, abertos ou
finalizados.

24.5. As pecas poderdo ser agrupadas em um mesmo DVD, caso atenda a solicitacdo da
CONTRATANTE.

Prestar os seguintes servicos a CONTRATANTE, como resultado da Concorréncia que deu
origem a este instrumento:

25.1. Composicdo do Acervo da Propaganda da Prefeitura de Armacéo dos Bazios, em meio
digital com as pecas produzidas no decorrer da execugéo deste contrato e informagdes
relativas a producéo e aos direitos autorais das mesmas, observadas as defini¢des da
CONTRATANTE; e

25.2. Manutencdo de banco de imagens, com as fotos e imagens produzidas durante a
execucdo deste contrato e as respectivas informacoes referentes a direitos autorais e
prazos de validade desses direitos.

25.3. O banco de imagens serd constituido e mantido pela agéncia contratada em
decorréncia do certame que deu origem a este instrumento, a suas expensas, reservada
a CONTRATANTE a faculdade de liberar seu uso a quem lhe aprouver.

Manter, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos, ap0s a extin¢do deste contrato, acervo
comprobatério da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pe¢as e 0S materiais
produzidos, com informacdes relativas aos prazos de cessdo dos direitos autorais vinculados,
independentemente do disposto sobre o tema no instrumento convocatdrio e seus anexos, em
especial o Termo de Referéncia;

Orientar a producdo e a impressdo das pecas graficas aprovadas pela CONTRATANTE.
Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejei¢bes, cancelamentos ou
interrupcdes de um ou mais servicos, mediante comunicacdo da CONTRATANTE, respeitadas
as obrigag6es contratuais ja assumidas com fornecedores de bens e de servigos especializados e
com veiculos de comunicacao e divulgacdo, bem como os honorarios da CONTRATADA pelos
servicos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria
CONTRATADA ou pelos fornecedores e veiculos por ela contratados.

Fazer constar, ao firmar contrato com empresas de checagem independente, que a
CONTRATANTE tera acesso ao relatério de checagem, bem como aos dados brutos que o
originou

29.1. Os dados brutos referidos no subitem anterior tém a finalidade de subsidiar, durante a
liquidacéo das despesas, a verificacdo, por amostragem, das veiculagOes realizadas.

29.2. A critério da CONTRATANTE o relatorio referido no subitem anterior, bem como os
seus dados brutos, poderédo ser encaminhados diretamente pela empresa de checagem
a CONTRATANTE, mediante solicitacéo.

Né&o divulgar informacdes acerca da prestagéo dos servicos objeto deste contrato, que envolvam
o0 nome da CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizacao.

Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitacéo.

N&o caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operacédo financeira.



( ARMAGAD DOS BUZI0S

Trag « 0%

33.

34.

35.

36.

37.

38.

39.

40.

41.

42.

43.

44,

45.

46.

ESTADO DO RIO DE JANEIRO
)\ PREFEITURA MUNICIPAL DE ARMACAO DOS BUZIOS
) SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRAGAO
Coordenadoria Especial de Licitagoes

EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N° 002/2021

Manter, durante a execugédo deste contrato, todas as condi¢des de habilitacdo e qualificacéo,
exigidas na Concorréncia que deu origem a este instrumento, incluida a certificacdo de
qualificacdo técnica de funcionamento de que trata o §1° do art. 4° da Lei n® 12.232/2010.
Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-
se por todos o0s prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado causa, bem assim, quando
for o caso, a legislacdo estrangeira com relacéo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.
Cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria com relacdo a seus empregados e, quando for o
caso, com relacdo aos empregados de fornecedores de bens e de servigos especializados
contratados.

Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do
objeto deste contrato, bem como as contribui¢cGes devidas a Previdéncia Social, os encargos
trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados
e exigidos pelos Poderes Publicos e outras despesas que se fizerem necessérias ao cumprimento
do objeto pactuado.

Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.
Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagdo de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos e obrigacgdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores de bens e de
servicos especializados e com veiculos de comunicacao e divulgacdo, bem como responder por
todos os efeitos desses contratos, perante seus signatarios e a propria CONTRATANTE.
Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados
que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo da CONTRATANTE, de
modo que infracdo a esse dispositivo poderd implicar a rescisdo deste contrato e sujeitara a
CONTRATADA as penas da Lei n®9.279/1996, e as indenizagfes das perdas e danos previstos
na legislacdo ordinaria.

Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores de bens e de servigos especializados por
eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua demora, omissao ou erro, na conducdo dos
servigos de sua responsabilidade, na veiculagéo de publicidade ou em quaisquer servicos objeto
deste contrato.

Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragdo de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a
CONTRATANTE.

Responsabilizar-se pelo énus resultante de quaisquer acdes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa, dolo ou omissédo de seus empregados, prepostos ou
contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes
administrativas ou judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com
0 cumprimento do presente contrato.

Se houver acgéo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a CONTRATADA adotara as
providéncias necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de
reivindicagdes, demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo,
se houver condenacdo, reembolsarda & CONTRATANTE as importancias que este tenha sido
obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a contar da data do efetivo
pagamento.

Responder por qualquer a¢do administrativa ou judicial movida por terceiros com base na
legislagdo de protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais,
relacionadas com os servicos objeto deste contrato.

Observar, durante toda a execugdo do objeto deste contrato, as diretrizes estabelecidas para a
promocao dos recursos de acessibilidade previstos nas normas vigentes.
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47. Atuar por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade com o art. 3° da Lei n°
4.680/1965, na contratacao de fornecedores de bens e de servicos especializados para a execugao
das atividades complementares, e de veiculos de comunicacgéo e divulgacédo, para a transmissao
de mensagens publicitarias.

48. A CONTRATADA nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de
Servigos previstos nesta clausula.

49. A CONTRATADA atuara de acordo com solicitacdo da CONTRATANTE, indistintamente e
independentemente de sua classificacdo no certame que deu origem a este contrato, e nao tera,
particularmente, exclusividade em relagdo a nenhum dos servicos previstos nesta Clausula.

50. Zelar para ndo incorrer em pratica de atos que atentem contra o patriménio publico nacional ou
estrangeiro, contra os principios da administracdo publica ou contra 0s compromissos
internacionais assumidos pelo Brasil, conforme definidos no art. 5°, da Lei Federal 12.846/2013.

51. N&o tolerar ou compactuar com qualquer comportamento considerado corrupto, como o
pagamento e/ou a cooperacdo com qualquer forma de suborno, a emissao ou aceitacdo de notas
e faturas falsas, dentre outros.

6.4 Aplicam-se subsidiariamente ao presente Contrato as demais obrigacGes competentes a
CONTRATADA previstas no Instrumento Convocatério e seus anexos, em especial, o0 Termo de
Referéncia;

CLAUSULA SETIMA -DA CESSAO OU TRANSFERENCIA

7.1 A atividade fim do presente ndo poderé ser objeto de cessdo ou transferéncia, no seu todo ou em
parte, exceto nos casos permitidos de subcontratacdo e/ou sub-rogacdo, com prévio e expresso
consentimento da CONTRATANTE, sob pena de imediata rescisao.

CLAUSULA OITAVA - FISCALIZACAO E ACEITACAO

8.1 A CONTRATANTE fiscalizara a execuc¢do dos servi¢cos contratados e verificara o cumprimento
das especificacdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando ndo corresponderem ao
solicitado ou especificado.

8.2 Sera nomeado fiscal para acompanhar e fiscalizar a execu¢do deste contrato e registrar em relatorio
todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execucdo dos
servigos e tera poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando sua imediata
corregéo.

8.3 A fiscalizacdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e
exclusiva da CONTRATADA pela perfeita execugdo dos servicos objeto deste contrato.

8.4 A ndo aceitacdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara a dilacdo do prazo de
entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

8.5 A CONTRATADA adotard as providéncias necessarias para que qualquer execucdo, referente a
producdo, distribuicdo ou veiculagédo, considerada ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou
reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizagdo, sem 6nus paraa CONTRATANTE.
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8.6 A autorizacdo, pela CONTRATANTE, dos planos de midia ou dos planos de formas inovadoras
de comunicagdo publicitaria e dos servi¢os executados por fornecedores de bens e de servigos
especializados ndo a desobrigard de sua responsabilidade quanto a perfeita execucdo técnica e
comprovacéo das veiculagdes e dos servicos.

8.7 A auséncia de comunicagéo por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou falhas,
ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.

8.8 A CONTRATADA permitira e oferecera condicGes para a mais ampla e completa fiscalizagéo,
durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informaces, propiciando o acesso a documentagédo
pertinente e aos servicos em execucdo e atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas pela
fiscalizacdo.

8.9 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE ou auditoria

externa por ela indicada tenham acesso a todos 0s documentos que digam respeito aos servicos prestados
a CONTRATANTE.

8.10 A CONTRATANTE ¢ facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto deste contrato,
juntamente com representante(s) credenciado(s) pela CONTRATADA.

CLAUSULA NONA - REMUNERACAO

9.1 Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada conforme disposto nesta Clausula.

9.2 Honorérios de ....... % (<percentual por extenso>), incidentes sobre os precos comprovados e
previamente autorizados de bens e de servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacao e supervisdo da CONTRATADA, referentes:

l.a renovacdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de peca ou material
publicitério, exclusivamente quando a distribuicdo/veiculacdo da peca ou material ndo proporcione
a CONTRATADA o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicacédo e divulgacao,
nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

I1.a0 planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geragdo de
conhecimento relacionados diretamente a determinada acdo publicitaria, exceto no tocante a
pesquisas de pré-teste realizadas a suas expensas; e

I11.a reimpressdo de pegas publicitarias. Entende-se por reimpressdo a nova tiragem de peca
publicitaria que ndo apresente modificagcdes no conteddo ou na apresentacdo, em relacédo a edicéo
anterior, exceto eventuais corre¢des tipograficas ou pequenas atualizagdes de marcas e datas.

9.3 Honorérios de % (<percentual por extenso>), incidente sobre os precos de bens e de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a producéo e a execucéo técnica de peca e material
cuja distribuicdo/veiculacdo ndo proporcione a CONTRATADA o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de comunicacdo e divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965.
9.3.1 A remuneragdo prevista no subitem anterior aplica-se também as veiculacdes
realizadas no exterior, quando os veiculos de comunicacdo e divulgacdo ndo praticarem o
desconto de agéncia, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965.
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9.4 Honoréarios de % (<percentual por extenso>), incidentes sobre os precos de servicos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo da CONTRATADA,
referentes a utilizacdo de formas inovadoras em plataformas digitais, em consonancia com novas
tecnologias, visando a expansdo das mensagens e das agdes publicitarias, cuja execu¢do ndo lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicacéo e divulgacdo, nos termos
do art. 11 da Lei n° 4.680/1965.

9.5 Honorérios de % (<percentual por extenso>), incidentes sobre 0s precos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da CONTRATADA,
referentes a criacéo e ao desenvolvimento de outras formas inovadoras de comunicacéo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, ndo enquadradas no subitem anterior, visando a expansdo das
mensagens e das acdes publicitarias, cuja execucdo ndo lhe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de comunicacéo e divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965.

9.6 A remuneracdo prevista nos subitens 9.4 e 9.5 deste contrato aplica-se também as formas
inovadoras de comunicacgdo publicitaria realizadas no exterior.

9.7 Os honorarios de que trata o subitem 9.2, 9.3, 9.4 e 9.5 serdo calculados sobre o prego
efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia
da CONTRATADA.

9.8. A CONTRATADA ndo fard jus:
I. ao ressarcimento de custos internos dos servigos por ela executados;

Il. ahonorérios ou a qualquer outra remuneracdo incidentes sobre 0s precos dos bens
e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacéo e
supervisdo da CONTRATADA, referente a renovacao do direito de autor e conexos
e aos cachés, na reutilizacdo de peca ou material publicitario, quando sua
distribuicdo/veiculacdo Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de comunicacéo e divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

I1l.  ahonorarios ou a qualquer outra remuneracéo incidentes sobre os precos dos bens
e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacéo e
supervisdo da CONTRATADA, referentes a producgéo e a execugdo técnica de pecga
e ou material cuja distribuicdo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de comunicacdo e divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;

IV. ahonoréarios ou a qualquer outra remuneracao incidentes sobre os precos dos bens
e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacéo e
supervisdo da CONTRATADA, referentes a criacdo e ao desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicacdo publicitéria, visando a expansdo das mensagens
e das acdes publicitarias, quando sua implementacdo proporcionar o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo e divulgagdo, nos termos do art.
11 da Lei n° 4.680/1965;

V. a nenhuma remuneracdo ou desconto de agéncia quando da utilizacdo, pela
CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos
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por veiculos de comunicacdo e divulgacdo, em qualquer acdo publicitéaria
pertinente a este contrato; e

VI. ao ressarcimento das despesas referentes ao servico de planejamento e execucédo de
pesquisas de pre-testes de campanha, peca e material publicitarios por ela
executados.

9.10 As formas e o0s percentuais de remuneracdo estabelecidos nesta clausula poderdo ser
renegociados, no interesse da CONTRATANTE, a qualquer tempo ou quando da renovagao ou da
prorrogacao deste contrato.

CLAUSULA DECIMA - DESCONTO DE AGENCIA

10.1 Além da remuneracdo prevista na Clausula Nona, a CONTRATADA fara jus ao desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de comunicacdo e divulgacao, em conformidade com o art. 11 da
Lei n® 4.680/1965 e com o art. 7° do Regulamento para Execucdo da Lei n°® 4.680/1965, aprovado
pelo Decreto n® 57.690/1966.

10.2 O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a CONTRATADA pela concepcao,
execucdo e distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE, nos termos do art.
19 da Lei n° 12.232/2010.

10.3 A CONTRATADA repassaraa CONTRATANTE % (<percentual por extenso>) do valor
da tabela de prec¢os do veiculo de divulgacdo, ja deduzidos os descontos comerciais resultantes de
cada negociacédo, conforme estabelecido no certame que deu origem a este contrato.

10.4 Nas veiculacbes realizadas no exterior, a CONTRATADA apresentara, juntamente com as
tabelas de precos dos veiculos de comunicacdo e divulgacdo programados, declaragdo expressa
desses veiculos nas quais seja explicitada sua politica de precos no que diz respeito a remuneragédo
da agéncia.

10.5 O disposto no subitem 10.3 devera ser observado quando a CONTRATADA fizer jus a beneficio
similar ao desconto de agéncia de que trata o subitem 10.1.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DIREITOS AUTORAIS

11.1 Os direitos patrimoniais do autor das ideias, campanhas, pecas e materiais publicitarios concebidos
pela CONTRATADA, por meio de seus empregados ou prepostos, em decorréncia deste contrato
passam a ser integralmente da CONTRATANTE, bem como os estudos, analises e planos vinculados
a essas atividades.

11.2 A remuneragdo dos direitos patrimoniais mencionados no subitem precedente é considerada
incluida nas modalidades de remuneracéo definidas nas Clausulas Nona e Décima deste contrato.

11.3 A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou por meio de
terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a
CONTRATADA, seus empregados e prepostos.

11.4 A juizo da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderao ser reutilizadas
por todos os 6rgdos ou entidades do Poder Executivo Municipal, ainda que repetidamente, sem que
caiba a eles ou a CONTRATANTE qualquer énus perante a CONTRATADA.
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11.4.1 Caberad a esses orgdos ou entidades, diretamente ou por intermédio das agéncias de
propaganda com que mantenham contrato, quando couber, efetuar o acordo comercial com 0s
eventuais detentores dos direitos de autor e conexos relacionados com a producdo externa das
pecas a serem reutilizadas.

11.5 A juizo da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderdo ser veiculadas em
suas propriedades digitais oficiais, tais como sitios, portais, perfis em redes sociais, aplicativos e
servicos acessados por dispositivos eletrénicos, bem como nas propriedades digitais dos 6rgdos ou
entidades do Poder Executivo Municipal, sem que caiba a eles ou a CONTRATANTE qualquer 6nus
perante a CONTRATADA.

11.6 Com vistas as contratacOes relacionadas a bens e servigos especializados que envolvam direitos de
autor e conexos, nos termos da Lei n° 9.610/1998, a CONTRATADA solicitara, dos fornecedores,
orcamentos que prevejam a cessdo dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela
CONTRATANTE.

11.7 A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e
conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessdo e condicionara a contratacao ao
estabelecimento, no ato de cessao, orcamento ou contrato, de clausulas em que o fornecedor dos bens
e dos servicos especializados garanta a cessdo pelo prazo definido pela CONTRATANTE, em cada
caso, e se declare ciente e de acordo com as condicOes estabelecidas neste contrato.

11.8 Na reutilizacdo de pecas por periodo e/ou condi¢des de uso iguais ao inicialmente pactuado no ato
da contratacdo, o percentual a ser pago pela CONTRATANTE em relacdo ao valor original dos direitos
patrimoniais de autor e conexos de sons e imagens sera de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para
a reutilizacdo por periodos e/ou condi¢cdes de uso distintas ao inicialmente pactuado, o percentual
maximo sera obtido por meio de regra de trés simples.

11.9 Na reutilizacdo de pecas por periodo e/ou condi¢des de uso iguais ao inicialmente pactuado no ato
da contratacdo, o percentual em relacdo ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas
incorporadas a essas pecas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais
de autor e conexos dessas obras, sera de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizacdo por
periodos e/ou condicdes de uso distintas ao inicialmente pactuado, o percentual maximo sera obtido por
meio de regra de trés simples.

11.10 Nos casos previstos nos subitens 11.8 e 11.9, o valores inicialmente contratados poderdo ser
reajustados tendo como pardmetros basicos 0s precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso,
no maximo, a variacao do Indice Geral de Precos de Mercado (IGP-M) Coluna 7, publicado pela Revista
Conjuntura Econémica da Fundacdo Getulio Vargas, ocorrida no periodo, ou por outro indice que o
venha a substituir, desde que decorrido pelo menos um ano da cesséo original dos direitos.

11.11 Quando da reutilizacdo de quaisquer pecas publicitarias o valor a ser pago pela
CONTRATANTE sera negociado caso a caso, tendo como pardmetros basicos a qualidade e os
precos praticados no mercado, obedecidos os percentuais maximos definidos neste contrato.

11.12 Qualquer remuneracdo, devida em decorréncia da cessdo dos direitos patrimoniais de autor e
conexos, serd sempre considerada como ja incluida no custo de produgéo.

11.13 A CONTRATADA se obriga a fazer constar os pre¢os dos cachés, os de cesséo de direito de uso
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de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessao dos demais direitos patrimoniais de autor
e conexos, nos orcamentos de producdo aprovados pela CONTRATANTE, ap0s os procedimentos
previstos neste contrato.

11.14 A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com
fornecedores de bens e de servigos especializados, nos casos de tomadas de imagens que ndo impliquem
direitos de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

I. acessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material a CONTRATANTE, que
podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermedio de
terceiros, durante o prazo de 5 (cinco) anos, contados da data do pagamento do bem
ou do servico especializado, pela CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba a
CONTRATANTE qualquer onus adicional perante os cedentes desses direitos;

Il. que, em decorréncia da cessdo prevista no inciso anterior, a CONTRATANTE
podera solicitar copia de imagens contidas no material bruto produzido, em midia
compativel com seu uso e destinacdo, por intermédio da CONTRATADA ou de
outra empresa com que venha a manter contrato para prestagdo de servicos; e

I1l.  que qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessao referida nos incisos
anteriores seré considerada como ja incluida no custo de producao.

11.15 Se a CONTRATANTE pretender utilizar imagens que impliquem direitos de imagem e som de
voz, constantes da copia mencionada no inciso 11 do subitem 11.14, adotara as medidas cabiveis para a
remuneracdo dos detentores desses direitos, nos termos da legislag&o.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA- LIQUIDACAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

12.1 Os pagamentos serdo efetuados em conformidade com os quantitativos de servigos realmente
executados pela CONTRATADA.

12.2 Os pagamentos serdo efetuados apds medicBes autorizadas e atestadas, devendo ser apresentada
Nota Fiscal, devidamente discriminada que sera atestada por 02 (dois) servidores e que sera processada
e paga na forma da legislacdo em vigor, através de crédito em conta bancaria da CONTRATADA.

12.3 O pagamento somente sera liberado ap0s a regular liquidacdo da despesa, obedecido ao disposto
nas Leis Federal 8.666/93 e 4.320/64 e, mediante a apresentacdo, pela CONTRATADA, dos seguintes
documentos que deverdo estar dentro dos respectivos prazos e validades, quando for o caso:

12.3.1 Respectivas comprovantes da prestagéo do servico, faturas e notas fiscais;

12.4 O pagamento devera ser efetuado até o 30° (trigésimo) dia contados a partir do adimplemento de
cada parcela, como forma de permitir o céalculo de multa por atraso e desconto por eventuais
antecipagdes de pagamentos.

12.5 O pagamento da obrigagéo, ndo sendo efetuada no prazo previsto no subitem 12.4, e desde que o
atraso decorra de culpa do MUNICIPIO, seré acrescido de 0,1% (um décimo por cento) de multa e
0,033% (trinta e trés milésimos por cento) de compensacéo financeira, por dia de atraso, calculada sobre
a parcela devida.
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12.6 - Na eventualidade de ocorrer antecipagdo no pagamento, de acordo com a alinea “d” do inciso
XIV do artigo 40 da Lei n° 8.666/93, o valor sofrerad deflacao financeira, a taxa de 1% (um por cento)
ao més, calculado pelo IPCA pro rata diem, entre o dia do pagamento e 0 30° (trigésimo) dia da data do
protocolo do documento de cobranca na Secretaria.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — GARANTIA DE EXECUCAO

13.1 A CONTRATADA, no prazo de 20 (vinte) dias, contados a partir da data de assinatura deste
contrato, prestara garantia de cumprimento das obrigacfes contratuais, no valor correspondente a 5%
(cinco por cento) do valor estimado para a execucdo dos servicos.

13.2 A inobservancia do prazo fixado para apresentacdo da garantia acarretara a aplicacdo de multa,
nos termos do edital.

13.3 O atraso superior a 30 (trinta) dias corridos, apds 0s prazos previstos nos subitens 12.1, autoriza
a CONTRATANTE a promover a rescisdo deste contrato por descumprimento ou cumprimento
irregular de suas clausulas, conforme dispéem os incisos | e 1l do art. 78 da Lei n° 8.666/1993, sem
prejuizo de outras sancOes previstas na Lei e neste contrato.

13.4 Cabera a CONTRATADA escolher uma das modalidades previstas no art. 56 da Lei n°
8.666/1993:

a. caucao em dinheiro ou titulos da divida publica; ou
b. seguro-garantia; ou
c. fianca bancaria.

13.5 A garantia, qualquer que seja a modalidade escolhida, assegurara o pagamento de:

I. prejuizos advindos do ndo cumprimento do objeto deste contrato e do ndo
adimplemento das demais obrigacGes nele previstas;
Il.  prejuizos causados a CONTRATANTE ou a terceiro, decorrentes de culpa ou dolo
durante a execucéo deste contrato;
I1l.  multas moratérias e punitivas aplicadas pela CONTRATANTE a
CONTRATADA; e
IV. obrigacBes trabalhistas, fiscais e previdenciarias de qualquer natureza, nédo
adimplidas pela CONTRATADA.

13.6 Sem prejuizo das sangdes previstas em lei e neste contrato, a ndo prestacdo da garantia exigida
implicara sua imediata rescisao.

13.7 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer
obrigacdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizacéo a terceiros, a CONTRATADA devera
proceder a respectiva reposi¢do, no prazo maximo de 10 (dez) dias Uteis, contados da data do
recebimento da notificacdo da CONTRATANTE.

13.8 Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga a fazer a
complementacdo da garantia no prazo maximo 10 (dez) dias Uteis, contados da data do recebimento da
notificagdo da CONTRATANTE.

13.9 Na hipotese de prorrogacao deste contrato, a CONTRATANTE exigira nova garantia, escolhida
pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n° 8.666/1993.



ESTADO DO RIO DE JANEIRO
Hﬁ PREFEITURA MUNICIPAL DE ARMAGCAO DOS BUZIOS
(, ' ) SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRAGAO
s Coordenadoria Especial de Licitagoes

EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N° 002/2021

13.10 O documento de constituicdo da nova garantia deverd ser entregue 8 CONTRATANTE no prazo
méaximo de 15 (quinze) dias, contados da data de assinatura do respectivo termo aditivo.

13.11 A garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no prazo de
30 (trinta) dias apos o término do prazo de vigéncia deste contrato, mediante certificacdo, por seu gestor,
de que os servigos foram realizados a contento e desde tenham sido cumpridas todas as obrigacdes aqui
assumidas.

13.12 Decorrido o prazo de que tratam do subitem anterior, se ainda perdurarem obrigacoes
pendentes de cumprimento, a CONTRATANTE, mediante justificativa e registro no Processo
Administrativo, podera reter a garantia por mais 90 (noventa) dias, prorrogaveis por igual periodo.

13.13 A qualquer tempo, mediante entendimento prévio com a CONTRATANTE, podera ser admitida
a substituicdo da garantia, observadas as modalidades previstas no subitem 13.4 deste contrato.

13.13.1 Aceita pela CONTRATANTE, a substituicio da garantia sera registrada no processo
administrativo.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - SANCOES ADMINISTRATIVAS

14.1 O descumprimento das obrigagOes assumidas pela CONTRATADA, sem justificativa aceita pela
CONTRATANTE, resguardados os preceitos legais pertinentes, podera acarretar as seguintes san¢des
administrativas:

I. adverténcia;
Il.  multa de morat6ria e multa compensatoria;

I1l.  suspensdo temporaria de participacdo de licitacdo e impedimento de contratar com
a CONTRATANTE por até 2 (dois) anos; e
IV. declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica.

14.2. Nenhuma sancdo sera aplicada sem o devido processo administrativo, que assegurara o
contraditorio e a ampla defesa 8 CONTRATADA, observando-se o procedimento previsto na Lei n°
8.666/1993, e subsidiariamente na Lei n® 9.784/1999.

14.3 As sanc0es aplicadas so poderao ser relevadas motivadamente e por conveniéncia administrativa,
mediante ato devidamente justificado da autoridade competente.

14.4 A sancéo de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:

I.descumprimento parcial das obrigagdes e responsabilidades assumidas contratualmente; e

Il. outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao desenvolvimento dos
servigos, a juizo da CONTRATANTE, desde que nédo caiba a aplicacdo de sangéo
mais grave.

14.4.1 Nos casos de aplicacdo de adverténcia, a CONTRATANTE estipulard prazo para o
cumprimento da obrigacao.
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14.5 A multa moratoria sera cobrada pelo atraso injustificado no cumprimento do objeto ou de prazos
estipulados.

14.5.1 O atraso sujeitard a CONTRATADA a multa de:

1.0,66 % (sessenta e seis centésimos por cento) por dia de atraso, na entrega de material ou execucéao
de servigco, a contar do primeiro dia util da respectiva data fixada, calculada sobre o valor
correspondente a obrigagdo ndo cumprida, em carater excepcional, se houve justificativa plausivel, a
juizo da CONTRATANTE, quando o atraso ultrapassar 30 (trinta) dias;

Il.  0,5% (cinco centésimos por cento) por atraso no pagamento de fornecedores de
bens e de servigos especializados e a veiculos de comunicacdo e divulgacéo,
calculada sobre o valor correspondente a obrigacdo ndo cumprida; e

I1l.  0,33% (trinta e trés centésimos por cento) por dia de atraso na entrega de material
ou execucdo de servico, a contar do primeiro dia Util da respectiva data fixada, até
o limite de 30 (trinta) dias Uteis, calculada sobre o valor correspondente a obrigacao
ndo cumprida;

14.6 O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material ou execucao de servigo
podera caracterizar a inexecucdo total deste contrato, a juizo da CONTRATANTE.

14.7 A CONTRATADA estara sujeita a multa compensatoria de:

I. 1% (um por cento), calculada sobre o valor da nota fiscal correspondente ao
material ou ao servico em que tenha ocorrida a falta, quando caracterizada a
inexecucdo parcial ou a execucdo insatisfatoria deste contrato;

Il. 1% (um por cento), calculada sobre o valor deste contrato quando caracterizada a
inexecucdo total do contrato;

I1l. até 1% (um por cento), calculada sobre o valor do contrato pela interrupcdo da
execucdo deste contrato, sem prévia autorizacdo da CONTRATANTE.
IV. 0,5% (cinco centésimos por cento), calculada sobre o valor deste contrato, por:

a. néo envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢des nas negocia¢Ges comerciais
junto a fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos de comunicacéo e divulgacao
ou ndo transferira CONTRATANTE todas as vantagens obtidas;

b. n&o atuar com atencdo e responsabilidade na elaboracéo de estimativa de custos
dos produtos e servigos objeto deste contrato;

c. ndo tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeicOes,
cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servicos, mediante comunicacao
da CONTRATANTE;

d. ndo repassar a CONTRATANTE o desconto de antecipacdo de pagamento,
caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado;

e. sobrepor os planos de incentivo aos interesses da CONTRATANTE, preterindo
veiculos de comunicacgéo e divulgacdo que ndo os concedam ou priorizando 0s
que os oferecam;

f. ndo negociar as melhores condicdes de preco, até os percentuais maximos
estabelecidos neste contrato, no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos
de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos
patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacbes de pecas
publicitarias da CONTRATANTE;
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. contratar fornecedores de bens e de servigos especializados ou reservar e

comprar espaco ou tempo publicitéario de veiculos de comunicacéo e divulgacéo,
relacionados a execugdo deste contrato, sem a autorizacdo prévia e por escrito
da CONTRATANTE;

. cotar precos para o fornecimento de bens ou de servigos especializados junto a

fornecedores em que: um mesmo sOcio ou cotista participe de mais de um
fornecedor em um mesmo procedimento de cotagéo; e que algum dirigente ou
empregado da CONTRATADA tenha participacdo societaria ou vinculo
comercial ou de parentesco até o terceiro grau;
realizar despesas com bens e servicos especializados prestados por
fornecedores, com veiculagdo e com qualquer outra despesa relacionada com
este contrato, sem a autorizacéo prévia da CONTRATANTE;
caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagao
financeira;

ndo manter o nivel de qualidade dos servicos prestados a CONTRATANTE;
ndo apresentar a CONTRATANTE, para autorizacdo do plano de midia e/o do
plano de novas formas de publicidade digital de cada agdo ou campanha
publicitaria, relacdo dos meios, pracas e veiculos de comunicacéo e divulgacéao
dos quais serd possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de
checagem de veiculacdo, a cargo de empresa independente; e

.recusar a encaminhar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, sem 6nus

para esta, copia de pecas produzidas, desde que ndo seja para uso em veiculacao
em midia paga, nos seguintes formatos;

0,1% (um décimo por cento), calculada sobre o valor deste contrato, por ndo manter
durante a execucao deste contrato todas as condi¢Ges de habilitacdo e qualificagéo,
exigidas na Concorréncia que deu origem a este instrumento;

0,07% (sete centésimos por cento) do valor deste contrato, por dia de atraso,
observado o méaximo de 2% (dois por cento), pela recusa injustificada em
apresentar a garantia prevista no subitem 13.1 deste contrato;

0,025% (vinte e cinco milésimos por cento), calculada sobre o valor deste contrato
por:

a.

ndo incluir clausula de alerta em seus pedidos de cotacdo junto a fornecedores
de bens e de servicos especializados, quando pertinente, no sentido de que, na
producdo de pecas publicitarias destinadas a veiculacdo pelas emissoras de
televisdo e em salas cinematogréaficas, seja considerado o disposto nos artigos
44 a 46 da Lei n° 12.288/2010 (lgualdade racial);

. ndo providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o veiculo se responsabiliza

pelos seus conteddos ou de sites parceiros, declarando estar de acordo com 0s
termos do Marco Civil da Internet, de forma a evitar agdes publicitarias da
CONTRATANTE em veiculos de comunicacgdo e divulgacdo que promovam
conteudos ou atividades ilegais; e

ndo apresentar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacgao
de estarem sendo satisfeitos todos 0s seus encargos e obrigacGes trabalhistas,
previdenciarios e fiscais;

até 1% (um por cento) sobre o valor deste contrato pelo descumprimento de
qualquer clausula contratual ou situacdo ndo prevista neste subitem, quando a
infracdo guardar relagédo direta com determinada acdo publicitaria; e
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IX. até 1% (um por cento) sobre o valor deste contrato pelo descumprimento de
qualquer clausula contratual ndo prevista neste subitem, quando a infracdo nédo
guardar relagdo direta com as ac¢Oes publicitérias. A suspensao do direito de licitar
e contratar com a CONTRATANTE sera aplicada a CONTRATADA se, por culpa
ou dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a execucdo deste ajuste, nos seguintes
prazos e situacdes:

IX.1. Por até 6 (seis) meses:

a. atraso no cumprimento das obrigacdes assumidas contratualmente, que tenha
acarretado prejuizos financeiros para a CONTRATANTE e que ndo tenham
sido sanadas mediante aplicacdo de outras penalidades; e

b. execucdo insatisfatoria do objeto deste contrato, se antes tiver havido aplicacdo
da sanc¢do de adverténcia ou multa;

IX.1I. Por até 2 (dois) anos:

a. ndo conclusdo dos servicos contratados;

b. cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem prejuizo a
CONTRATANTE, ensejando a rescisao deste contrato por sua culpa; e

c. ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei n° 8.666/1993, praticado
durante o procedimento licitatério, que venha ao conhecimento da
CONTRATANTE ap6s a assinatura deste contrato.

14.8 A declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica sera aplicada
guando constatada méa-fé, acdo maliciosa e premeditada e/ou a atuagdo com interesses escusos,
reincidéncia em faltas que acarretem prejuizo em a CONTRATANTE, ou em caso de aplicacOes
anteriores de sucessivas outras sancoes.

14.9 A declaracdo de inidoneidade sera aplicada a CONTRATADA se, entre outros casos:

I.sofrer condenacéo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos, praticada por
meios dolosos;
Il. demonstrar, a qualquer tempo, ndo possuir idoneidade para licitar ou contratar com
a CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados; e
I1l.  reproduzir, divulgar ou utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, quaisquer
informagdes de que seus empregados tenham tido conhecimento em razdo da
execucdo deste contrato, sem consentimento prévio da CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA QUINTA — RESCISAQ

15.1 O presente contrato podera ser rescindido a qualquer tempo, independentemente de interpelacédo
judicial ou extrajudicial, pelos motivos previstos no Art. 78, incisos | ao XII, da Lei 8.666/93, sem
que acarrete, para a contratada, direito a indenizacdo, sem prejuizo das penalidades pertinentes.

15.2 Na hipotese de rescisdo administrativa, além das demais san¢des previstas na legislacdo pertinente,
ficara a CONTRATADA sujeita, ainda, a multa de até 20% (vinte por cento) do valor global atualizado
do Contrato, sem prejuizo da reposicao das importancias indevidamente recebidas e das perdas e danos
que forem apurados.
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15.3 A rescisdao administrativa observaré o disposto no artigo 80 da Lei Federal n°. 8.666/1993.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - DAS CLAUSULAS EXORBITANTES

16.1 Fazem parte do presente contrato as prerrogativas constantes do artigo 58, da Lei n°. 8.666/1993.

CLAUSULA DECIMA SETIMA - DOS TRIBUTOS E DESPESAS

17.1 Constituira encargo exclusivo da CONTRATADA o pagamento de tributos, tarifas, emolumentos
e despesas decorrentes da formalizacdo deste contrato e da execucédo de seu objeto.

CLAUSULA DECIMA OITAVA - DA PUBLICACAO

18.1 Até o quinto dia Util do més seguinte ao da assinatura do presente, sera providenciada a publicacédo
resumida deste contrato, na Imprensa Oficial, onde séo publicadas os atos do Poder Executivo, para
ocorrer no prazo de 20 (vinte) dias daquela data, na forma do art. 61, paragrafo unico da Lei 8.666/93.

CLAUSULA DECIMA NONA: DO FORO

19.1 Fica eleito o Foro do Municipio de Armacéo dos Buzios, com a exclusdo de qualquer outro, por
mais privilegiado que seja ou venha a ser, para dirimir quaisquer davidas ou litigios oriundos deste
contrato.

CLAUSULA VIGESIMA - DISPOSICOES GERAIS

20.1 A CONTRATADA guiar-se-4 pelo Codigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas
normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o Codigo de Defesa
do Consumidor e demais leis vigentes, a moral e 0s bons costumes.

20.2 E vedada a utilizacio, na execucao dos servicos prestados pela CONTRATADA, de empregado
que seja familiar de agente publico ocupante de cargo em comissdo ou funcdo de confianca na
CONTRATANTE, nos termos do art. 7° do Decreto n°® 7.203/2010.

20.3 CONTRATANTE providenciara a publicacdo do extrato deste contrato e de seus eventuais
termos aditivos no Boletim Oficial de Armacéo dos Buzios.

20.4 Constituem direitos e prerrogativas do CONTRATANTE, além dos previstos em outras leis, 0s
constantes da Lei n° 8.666/1993, que a CONTRATADA aceita e a eles se submete.

20.4 A omissdo ou tolerancia das partes — em exigir o estrito cumprimento das disposi¢Ges deste
contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — ndo constituird novacao ou rentncia nem lhes
afetard o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do avencado.

20.5 As informag0es sobre a execugédo deste contrato, com 0s nomes dos fornecedores de bens e de
servigos especializados e dos veiculos de comunicacdo e divulgacgéo, serdo publicadas no sitio da
CONTRATANTE na internet.

20.6 As informacOes sobre valores pagos pelos bens e servigos especializados contratados seréo
divulgadas pelos totais destinados para cada tipo de fornecedor e para cada meio de comunicacéo.
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20.7 Para firmeza e como prova de assim haverem, entre si, ajustado e contratado, é lavrado o
presente contrato.

Armacao dos Buzios Xxxxxx de XXxxxxxx de 20xx

CONTRATANTE CONTRATADA

TESTEMUNHA:

CPF:

CPF:
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ANEXO VI - MODELO DE AVALIAGAO DE DESEMPENHO DE AGENCIA DE PROPAGANDA

Este modelo de questiondrio de avaliacdo de desempenho de agéncias de propaganda pode ser
utilizado como parametro de fiscalizacdo pela Subsecretaria Municipal de Comunicacao, devendo
ser preenchido pelo(s) servidor(es) incumbido(s) da gestdo publicitaria do anunciante ou por seu(s)
subordinado(s), desde que especializado(s) na gestdo publicitaria, caso em que é obrigatério o
endosso do titular da unidade a avaliagdo, apondo sua assinatura no campo préprio.

Apesar de a responsabilidade pelas informacdes prestadas pertencer apenas ao(s) servidor(es)
fiscal(is), recomenda-se que todo o pessoal participante do relacionamento com a agéncia avaliada
seja ouvido antes do preenchimento do questionario.

A avaliacdo faz parte do dever de acompanhamento e fiscalizagdo da execugdo de contratos
firmados por érgdos e entidades da Administracdo Publica é obrigacdo prevista no art. 67 da Lei n2
8.666/1993.

O objetivo do questiondrio é ajudar a cumprir essas determinacdes e a refletir sobre o
relacionamento operacional do anunciante com a agéncia de propaganda e, ainda, ajudar a
aperfeicoar esse relacionamento, com beneficios para o desempenho profissional da equipe de
comunicacdo do anunciante e para sua comunicacdo com os publicos de interesse.

Para orientar o preenchimento do questionario, este modelo de avaliagdao de agéncia foi dividido
em dez quesitos. Deve ser atribuida pontuacdo para cada quesito, variando de seis (pontuacdo
maxima) a um (minima). Para cada quesito existe roteiro basico de tdpicos a seremconsiderados. A
escala de critérios de julgamento pode ter a seguinte graduacdo, a critério decada 6rgdo ou
entidade:

Ndo atendeu.

Atendeu abaixo do esperado.

Atendeu préximo do esperado.

Atendeu o esperado.

Atendeu mais que o esperado.

Atendeu mais que o esperado, com inovacgao e criatividade.

A

Recomenda-se utilizar o espaco reservado a Comentéarios e Providéncias, em todos os casos. E
possivel que a agéncia avaliada apresente graus diferenciados de desempenho em relacdo aos
diferentes tdpicos abrangidos por um quesito. O espacgo reservado aos comentdrios serve,entre
outras finalidades, para registrar esses matizes e variaces. Utilizar esse espaco para informar
também as providéncias que foram ou estdo sendo adotadas para melhorar o desempenho da
agéncia.

Ressalte-se que os registros feitos neste instrumento de avaliacdo poderao vir a ser objeto deanalise
dos 6rgdos de controle interno e externo, especialmente os comentdrios e providéncias.
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AVALIAGAO DE DESEMPENHO DE AGENCIA DE PROPAGANDA

Nome do anunciante

Agéncia avaliada

Inicio da vigéncia do contrato

Unidade administrativa gestora da publicidade (UA)

Nome do representante da UA

Nome e cargo do avaliador

Assinatura do avaliador

Endosso do titular da UA a avaliagdo (assinatura)

Nome e cargo dos demais participantes da avaliagao

1. Estudo e planejamento

Entendimento dos problemas de comunicagdao do anunciante. Conhecimento da problematica do
anunciante, de sua inserc¢ao social e mercadoldgica, seus pontos fortes e pontos fracos.

Uso de pesquisas para conhecimento dos segmentos de publico mais importantes (target) no
relacionamento publicitario do anunciante; conhecimento de seus valores, atitudes e comportamentos
e de seu modo de interagir com — e expectativas em relagdo a — o anunciante. Visao integrada da
comunicagao.

Capacidade de identificar alternativas de abordagem publicitaria e acuidade na escolha da melhor
dentre as cogitadas. Conhecimento e andlise das a¢des de comunicacdo realizadas pela Concorréncia
ou por defensores de pontos de vista diversos ou contrdrios. Acompanhamento, por iniciativa e conta
proprias, e utilizagdo de pesquisas relacionadas coma area de atuagao do anunciante.

Visdo estratégica: capacidade de articular os conhecimentos sobre o anunciante, os publicos, a
comunicac¢do concorrente ou adversa, os objetivos do anunciante e as verbas disponiveis. Avaliacao de
campanhas realizadas e aproveitamento dos resultados em trabalhos subsequentes.

Disponibilidade dos profissionais de planejamento e pesquisa para discutir problemas com os técnicos
do anunciante.
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Nota (marcar com um X)

6 5 4 3 2 1

Comentdrios a nota e informacdo de Providéncias adotadas ou em fase de adocgao

2. Criagao

Clareza e precisdao das mensagens e a adequacao da linguagem com os publicos-alvo.

Pertinéncia, originalidade e simplicidade das ideias criativas.

Acerto das solucdes propostas para os problemas apresentados; adequacdo ao briefing.
Engenhosidade na concepgao das pegas; capacidade de produzir surpresa e encanto, quando for o
caso.

Consisténcia da estratégia e dos partidos de criacdo propostos com os objetivos institucionais ou
mercadoldgicos do anunciante; respeito a personalidade institucional do anunciante e a sua identidade
visual, bem como, quando for o caso, a do ministério a que estd vinculado e a do Governo Federal.
Objetividade. A criacdo estd realmente a servigo do cliente, e ndo da promoc¢ao da capacidade criativa
da agéncia.

Conhecimento do setor e das acdes de comunicacdo concorrentes ou adversas, revelado ou implicito
nas solugdes apresentadas.

Manutenc¢ao de bons padrdes de acabamento; amadurecimento das ideias e correcao das informacdes
nas pecas apresentadas para exame e aprovacao (leiautes, textos, roteiros, storyboards).

Dominio de novos materiais, novas técnicas de producdo e linguagens; atualizacdo constante.
Rapidez.

Integracdo com o atendimento e o planejamento.

Acesso dos representantes do anunciante ao pessoal de criacdo.

Nota (marcar com um X)

6 5 4 3 2 1

Comentarios a nota e informacao de Providéncias adotadas ou em fase de adogao
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3. Produgao

Qualidade artistica e artesanal. Competéncia para preservar e incrementar a qualidade de textos,
roteiros, leiautes e originais em geral. Acabamento.
Adequagao, propriedade. Integragao com o atendimento.
Capacidade de cumprir prazos, sem sacrificio da qualidade.
Pratica de precos compativeis com os de mercado.
Tempestividade na apresentacdo de estimativas de pregos.
Capacidade de buscar solucdes de producdo que minimizem custos. Planejamento visando economia
na utilizagdo dos materiais produzidos.
Dominio de novas técnicas, processos e materiais. Atualizacao.
Capacidade de negociacdo junto a fornecedores (qualidade, prazos, precos). Transferéncia, ao
anunciante, de vantagens obtidas nas negociacdes. Absorcdo de custos internos.
Cumprimento de compromissos assumidos por ocasiao da licitagao;
Pratica de rotatividade de fornecedores cotados nos servicos de producdo publicitaria.
Nota (marcar com um X)

6 5 4 3 2 1

Comentarios a nota e informacdo de Providéncias adotadas ou em fase de adogdo

4. Midia e Formas Inovadoras de Comunicagao Publicitaria: estudo e planejamento
Acompanhamento regular, por meio de estudos e pesquisas, da evolugao dos habitos de consumo de
comunicac¢ao do publico em geral e, em especial, dos segmentos mais importantes para a comunicagao
do anunciante.

Iniciativa na prospec¢ao de novos meios, inclusive de nao midia, assim entendidos os meios que nao
implicam a compra de espaco e ou tempo em veiculos de comunicacdo e divulgacdo para a transmissao
de mensagem publicitaria.

Competéncia para simular alternativas de mix de midia e indicar a melhor cobertura do

target, a vista dos objetivos e recursos do anunciante.

Nota (marcar com um X)

6 5 4 3 2 1

Comentarios a nota e informacao de Providéncias adotadas ou em fase de adogao




ESTADO DO RIO DE JANEIRO
Hﬁ PREFEITURA MUNICIPAL DE ARMAGCAO DOS BUZIOS
(, ' ) SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRAGAO
s Coordenadoria Especial de Licitagoes

EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N° 002/2021

5. Execugdo de midia e de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria (compra e
acompanhamento)

Competéncia negocial para obter boas colocag¢des nas insercdes, oportunidades especiais, descontos
sobre precos de tabela, bonificacdes, reaplicacdes, prazos de pagamento — tudo em beneficio do
anunciante.

Sigilo em relagdo as estratégias de midia do anunciante.

-Entrosamento com o atendimento. Tempestividade e forma de apresentacdo das estimativas de
custos.

Agilidade para propor reformula¢des do plano ou da programacao diante de altera¢des de conjuntura.
Compatibilidade da execuc¢do da compra com a verba designada pelo anunciante.

Capacidade de conseguir compensacdes por falha do veiculo (tais como truncamento da insergao,
defeito de impressao), inclusive coloca¢des inaceitdveis.

Sistematica de checagem das veiculacdes em todos os meios; confiabilidade dos instrumentos de
afericdo empregados na checagem.

Cumprimento dos compromissos assumidos por ocasiao da licitagado.

Nota (marcar com um X)

6 5 4 3 2 1

Comentarios a nota e informacao de Providéncias adotadas ou em fase de adogao

6. Metas

Atingimento de metas e objetivos institucionais e mercadoldgicos, comprovado em pesquisas de
campo. Se ndo existirem levantamentos objetivos, a nota pode ser atribuida com base em outro tipo
de avaliacdo, o que deve ser explicitado no campo reservado aos comentarios.

Nota (marcar com um X)

6 5 4 3 2 1

Comentarios a nota e informacao de Providéncias adotadas ou em fase de adogao
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7. Grupo de atendimento

Conhecimento do anunciante e das acdes de comunicacdo concorrentes ou adversas.

Disponibilidade. Pontualidade. Rapidez e tempestividade. Eficdcia da sistematica de registro de
reunides/visitas/telefonemas e no acompanhamento de pendéncias (follow-up).

Objetividade e racionalidade. Interesse e disponibilidade para debater e considerar opinides diversas
das da agéncia. Honestidade e franqueza na defesa de trabalhos e opinides.

Maturidade e experiéncia. Capacidade de identificar e relatar antecipadamente problemas, evitando
que fiquem fora de controle. Otimismo e flexibilidade nos momentos criticos.

Capacidade de manter o trabalho da agéncia dentro do planejamento estratégico.

Entrosamento com todas as areas da agéncia. Capacidade de relacionar-se positivamente com o
pessoal das areas-fim do anunciante.

Rapidez na correcao de falhas de procedimento apontadas. Capacidade de manter padrao de qualidade
adequado nos materiais trazidos para aprovacdo: materiais bem-elaborados e amadurecidos no
ambito da agéncia, quanto a forma e ao conteudo.

Confiabilidade. Capacidade e disposi¢dao de ‘vestir a camisa’ do anunciante.

Nota (marcar com um X)

6 5 4 3 2 1

Comentarios a nota e informacdo de Providéncias adotadas ou em fase de adogao

8. Administragao e finangas

Organizagao.

Correcao dos dados e documentos.

Tempestividade e forma de apresentacdo de faturas.

Administracdo de pagamentos; seguranca e rapidez nos pagamentos a fornecedores e veiculos.
Entrosamento com o atendimento.

Nota (marcar com um X)

6 5 4 3 2 1

Comentarios a nota e informacao de Providéncias adotadas ou em fase de adogao
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9. Servigos Especiais, fornecidos sem 6nus.

Disponibilizagdo regular de:

pesquisas sobre habitos de consumo de comunicacao;

levantamentos de investimentos publicitarios da Concorréncia;

servico de clipping (impresso/eletronico);

coletaneas de campanhas e pecas sobre temas correlatos, incluido material distribuido por festivais
publicitarios.

textos atuais sobre tendéncias e inovagdes em comunicagao e marketing;

palestras sobre temas de interesse profissional;

vagas em eventos relacionados a atividade fim do anunciante e a drea de comunicacao e marketing.

Nota (marcar com um X)

6 5 4 3 2 1

Comentarios a nota e informacdo de Providéncias adotadas ou em fase de adogdo

10. Atendimento Global

Participacao e envolvimento dos dirigentes maximos da agéncia.

Capacidade de atuar decisivamente e fornecer resultados de qualidade.

Qualificagdo do conjunto de profissionais alocados ao atendimento da conta, em todas as areas da
agéncia. Observancia da pratica de consultar o anunciante antes da substituicio de profissionais
alocados a seu atendimento.

Tempestividade e pontualidade das solugdes para os problemas apresentados.

Estrutura, na cidade-sede do anunciante, compativel com as necessidades deste.

Cumprimento dos compromissos assumidos por ocasido da licitagao, inclusive os relacionados a
pregos.

Envolvimento global com os problemas e necessidades do anunciante.

Nota (marcar com um X)

6 5 4 3 2 1

Comentarios a nota e informacao de Providéncias adotadas ou em fase de adogao
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ANEXO VII - DECLARACAO DE MICROEMPRESA OU EMPRESA DE PEQUENO
PORTE

Ref.: Concorréncia Publica n° 002/2021

..................................................................... , inscrita no CNPJ
NO .ot , por intermédio de seu representante legal, o(@) Sr.(a.) ............
............................ , portador(a) da Carteira de Identidaden®...............edo CPF
10 , DECLARA, sob as san¢des administrativas cabiveis e sob as penas da

lei, que esta empresa, na presente data, € considerada:

( ) MICROEMPRESA, conforme Inciso I do artigo 3° da Lei Complementar n® 123, de 14/12/2006;

( ) EMPRESA DE PEQUENO PORTE, conforme Inciso Il do artigo 3° da Lei Complementar n°
123, de 14/12/20086.

Declara ainda que a empresa esta excluida das vedacgdes constantes do paragrafo 4° do artigo 3° da Lei
Complementar n°® 123, de 14 de dezembro de 2006.

(Local e Data)

(Representante Legal)
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ANEXO VIII - DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE IMPEDIMENTO DE LICITAR

OU CONTRATAR COM A ADMINISTRACAO

Ref.: Concorréncia Publica n° 002/2021

A firma [/  Empresa ,Sediada na rua
,n° : (cidade) (estado), inscrita no
Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (C.N.P.J) sob n° por seu representante legal (Diretor

gerente, Proprietario , etc.) DECLARA, sob as penas da lei, que ndo esta sujeita a qualquer impedimento
legal para licitar ou contratar com a Administracéo, ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias
posteriores, e ainda, a inexisténcia no quadro da empresa, de s6cios ou empregados com vinculo de
parentesco em linha reta, colateral ou por afinidade até o terceiro grau, ou, ainda, que sejam cdnjuges
ou companheiros de ocupantes do quadro da Prefeitura Municipal de Armacéo dos Buzios, nos cargos
de direcdo e chefia ou exercentes de funcdo gratificada de mesma natureza, bem como de seus agentes
politicos.

Assinatura do representante legal



